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利用桑叶制成年糕

桑葚种植户桑葚种植户
巧思促增收巧思促增收
本报讯（融媒记者 应秀蔚）眼

下，本地桑葚陆续成熟上市，往年常

被当作废弃物处理的桑叶，今年却成

了“抢手货”。桑葚种植户收购新鲜

桑叶，将其加工成桑叶年糕。

在石柱镇下杨村的桑葚田里，种

植户杨千万正在采摘、收集新鲜桑

叶。杨千万有着十几年的桑葚种植

经验。他介绍，为了保证桑葚在成长

过程中有足够的养分和阳光，种植户

会摘除部分桑叶，这些桑叶过去大多

直接被丢弃在田里。

去年年底，杨千万偶然尝试用浸

泡后的桑叶制作年糕，效果格外好，

制作出来的年糕色泽翠绿，还带着一

股独特的清香味。这次成功的尝试，

让他萌生了规模化生产的念头。“今

年，我打算先收购50公斤桑叶，每公

斤4元。”他说。

为了让桑叶原料能留存到年底

使用，杨千万在保鲜储存上做足了功

夫。“我先拿开水冲泡，冷却后用保鲜

袋装好，再放进冷库。等要用的时候

解冻，再用磨浆机磨好，最后制作成

年糕。”他说。

在杨千万看来，这样做既解决了

桑叶浪费的问题，也为本地农产品加

工增加了一个富有特色的新品种。

“今年我准备更多一点的量，对这次

尝试充满信心。”杨千万说。

本报讯（融媒记者 程明星 王
昊） 4月 23日，走进位于我市的浙

江山海公厨科技有限公司（以下简

称“山海公厨”），一家 6100平方米

的仓储式超市——山海市集映入眼

帘。货架上，生活用品、乳品饮料、

休闲零食琳琅满目，价格标签清晰

醒目，不少市民正推着购物车悠闲

选购。

“东西齐全，选择性大，空间上

也让人很舒服。”第一次来逛山海市

集的市民方美文说。这家看似普通

的超市，背后贯穿了一条农产品销

售、加工、配送一体化的完整供应

链。

山海市集运营中心负责人谢丽萍

介绍，超市内很多商品都是厂家直供

的，价格优势明显。而更值得关注的

是山海公厨的供应链体系。她指着一

款馒头说：“配料表只有面粉和水，按

照严格的生产要求来做。因为我们长

期对接酒店、食堂、学校等场所，食品

安全是我们最看重的。”

那么，这么多优质农产品从何而

来？答案在于订单农业。山海公厨

通过农业产业化联合体，与农户、合

作社建立前端订单化种养殖采购关

系——农户不愁销路，企业不愁货

源。去年，公司通过订单农业消化了

石柱镇2.5万多公斤土豆；在花街镇

店园村，公司为五六月份成熟的桃子

进行了预售。

店园村党支部书记陈永清感慨：

“以前靠天吃饭，桃子成熟了，遇到雨

天就烂在树上。现在跟山海公厨合

作，村民只管提升质量，销路不用愁，

既增加了村民收入，又帮助村集体经

济增收。”

此外，山海公厨的助农版图还不

止于本地。该公司与全省130余个山

区海岛县的涉农主体达成农产品加工

合作。山海公厨副总经理颜济锋告诉

记者：“凭借山区26县和本地农业基

地的订单，我们日产量可满足20万人

次的保供需求。目前公司已建成净

菜、净肉、净鱼、面点、烘焙等多个专业

化车间，酱类、卤味生产线也即将投

产。二期全负荷生产后，日保供能力

可达百万人。”

仓储式销售模式不仅惠及农产

品领域，在我市制造业企业中同样

开花结果。浙江炊大王炊具有限公

司（以下简称“炊大王公司”）是另一

个生动的实践者。今年1月 31日，

该公司的炊大皇现代工厂店正式对

外营业。

走进炊大皇现代工厂店，几千

种炊具及厨配产品整齐陈列，既有

常规新品，也有尾单、快递拦截件等

特价商品，价格远低于市场价。事

实上，炊大王公司多年来一直通过

企业内购会，以惠民价格处理库存

和生产尾单。在一次次的成功尝试

中，企业逐渐认识到：这种直面消费

者的销售模式，不仅能快速消化库

存，更能成为连接生产与市场的桥

梁。

炊大王公司副总经理王丽君告诉

记者：“企业做产品都是以客户为中

心，以市场为导向。有了工厂店以后，

拉近了生产部门和消费者之间的距

离。以前是销售反馈到研发、再到生

产，现在我们有空就到店里转转，直接

跟消费者交流。”

在炊大皇现代工厂店内，记者看

到了这样一幕：一位市民提出“希望锅

具省油”的需求，王丽君当即带她去看

一款聚油平底锅。“虽然是平底锅，但

油会往中间走。”王丽君说，这样面对

面交流的情景时常出现，公司能第一

时间掌握消费者的真实痛点，从而有

针对性地改进产品。

市民曹翡翠大大点赞了这种仓储

式销售模式：“以前买过好几次，今天

帮朋友代买。现实中能看到锅的大

小，进行一一对比，这一点网购是做不

到的。”

如今，炊大皇现代工厂店已实

现企业与消费者的双赢。消费者以

远低于市场价的实惠价格买到高品

质商品，企业则多了一个展示新

品、收集反馈、消化尾单的窗口。

据介绍，该模式已为工厂店集聚本

地粉丝社群约10000人。这些粉丝

不仅是忠实顾客，更成为产品测评

和口碑传播的重要力量。下一步，

工厂店还将开展新品测评体验活

动，让产品在上市前获得真实用户

反馈。

从山海市集到炊大皇现代工厂店

仓储式销售直面消费者

我市春季旅游市场升温

错峰游成主力军错峰游成主力军
本报讯（融媒记者 应秀蔚）人
间四月天，正是出游好时节。随着气

温回升，我市旅游市场迎来春季出游

“黄金期”，“银发族”错峰出行、家庭

自驾出游热度持续攀升，成为当下旅

游市场的两大特点。

近日，记者走访城区多家旅行

社，发现今年春季旅游市场以老年人

错峰游和家庭自驾游为主。一家旅

行社负责人赵钢介绍：“这段时间老

年人出游特别多，北京是热门城市。

还有我们国家推出了新疆专列，也深

受老年人欢迎。”

目前，国家针对老年人推出了门

票减免等优惠政策，加上春季气候适

宜，50岁至70岁的退休人员成为出

游主力。在出行方式上，慢节奏、舒

适度高的“专列游”备受欢迎。

针对老年人出游热的现象，赵钢

认为，随着退休金提高，老年人的生

活品质不断提升，出游意愿也随之增

强。目前，老年人旅游市场3000元

以下的中短途线路最受欢迎，其次是

行程5天至6天、节奏宽松的中长途

专列游。

除了老年人错峰游持续升温外，

以家庭为单位的自驾游、亲子游成为

春季旅游市场的另一亮点。

据旅行社统计，随着“五一”小长

假临近，家庭自驾游、亲子游的咨询

量明显增加。“我们目前已经接到了

一些‘五一’小长假的自驾游订单。”

一家旅行社计调经理应慧洁告诉记

者：“由于自驾游自由度高，省内热门

景区成了自驾游的首选。针对台州

方特、湖州龙之梦等省内热门景区，

我们推出了很多套餐。”

对于有出行计划的市民，旅行社

建议：老年朋友可选择错峰出行，享受

更优惠的价格和更优质的服务；计划

“五一”小长假出游的家庭，最好提前

规划行程，以免热门景区资源紧张。

近日，由中信银行联合中国老龄科

学研究中心、华龄出版社出版的《长寿

时代：如何管好养老“钱袋子”》，在第五

届全民阅读大会银龄阅读论坛上正

式发行。这是国内首本专注于老年财

富管理的专业书籍，旨在通过全方位解

答老年人财富管理的困惑，帮助老年人

科学规划养老生活，切实守护好每一分

养老钱。据悉，该书被纳入人口老龄化

国情教育丛书。

作为专门面向老年群体的财富管

理科普读物，该书以一问一答的形式，

阐释了完整的老年财富管理知识体

系。全书共分为四大篇章，从老年财富

管理的价值、特征、方法到风险防范，涵

盖121个核心问题，既解答了“为什么

要进行财富管理”“不同年龄阶段如何

调整财富策略”等基础认知问题，又深

入剖析了资产配置、财富规划、政策红

利、防诈骗技巧等实操内容，全方位回

应老年人在财富管理中的困惑与需求。

该书深刻阐释了老年财富管理的

核心价值——它不仅是保障经济独立

的“稳定器”，更是守护晚年尊严的“守

护盾”。书中指出，老年财富管理的核

心目标已从财富增值转向本金安全，从

资产增长转向现金流规划，强调安全

性、流动性与稳健性并重。针对老年人

最关心的实际问题，书中给出了具体解

决方案：从养老保险体系三大支柱的解

读，到个人养老金、商业保险年金的安

排；从国债、银行理财等低风险产品的

选择技巧，到房产、收藏品等资产的盘

活方法；从高龄津贴、适老化改造补贴

等政策红利的申领指南，到各类养老诈

骗的识别与防范策略，形成了覆盖全场

景的财富管理方案。

据悉，该书在全国各大书店及电商

平台均有销售。中信银行也将同步开

展系列公益宣讲活动，走进社区、老年

大学，通过专家解读、案例分享等形式，

让书中的财富管理智慧惠及更多老年

人，共同守护新时代老年人的幸福晚

年。

中信银行金华永康支行供稿

国内首本老年财富管理读物发行
中信银行联合出版《长寿时代：如何管好养老“钱袋子”》

炊大皇现代工厂店 市民在山海市集选品


