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本报讯（融媒记者 吕硕）近段时
间，以云南榼藤豆荚（俗称“过江龙”）为

原料的豆荚娃娃DIY体验店，在全国多

城迅速走红。

4月3日，记者在城区一家体验店

看到，不足百平方米的空间内坐满体验

者。桌上摆放着打磨光滑的榼藤豆荚、

绒毛、干果与环保颜料，空气中弥漫着

淡淡的木质清香。在热熔胶枪的作用

下，带着天然纹理的巨大豆荚被赋予独

特造型。“90后”店主曹晓婷正俯身指

导顾客：“这里加片银杏叶当发饰，和豆

荚的弧度更配。”

记者了解到，自去年12月推出豆

荚娃娃DIY项目后，该店铺客流量明显

提升。“周六两名店员从下午两点忙到

闭店，几乎没有时间休息。”曹晓婷说。

“本来只是想体验一下，没想到越

做越上头。”和闺蜜一同前来的计佳辉

举着刚做好的挂件笑着说。她的豆荚

娃娃戴着松果头饰，脸颊点缀腮红，准

备做成包挂。“在网上看到别人分享，觉

得很有意思就过来了。把普通豆荚做

成独一无二的小物件，特别有成就感。”

她说。

曹晓婷介绍，不少顾客做完会直接

带走，当作礼物送给家人或伴侣。周末

客流以结伴学生为主，工作日晚上则多

为前来放松的上班族。

豆荚娃娃的走红，兼具天然质感与

治愈属性。作为我国体型最大的豆科

荚果，榼藤豆荚自带“平安吉祥”的美好

寓意，经清洗打磨后保留自然纹理与饱

满弧度，简单搭配便能成型。熟练者1

小时内即可完成一件作品，材料包售价

40元到80元，高性价比精准契合年轻

人消费需求。

此前，“女生带云南巨大豆荚坐飞

机”的话题在网络走红，进一步带动豆

荚类文创持续升温。不少线下体验店

顺势拓展产品线，推出摆件、钥匙扣、情

侣套装等，让乡土自然材料在创意加持

下焕发出新活力。

这股热潮折射出当代人对慢生活

的向往。曹晓婷发现，很多顾客制作时

会主动放下手机，或聊天交流，或静心

创作，沉浸感十足。正如网友所说：“在

流水线商品遍地的时代，亲手为普通物

件赋予生命，本身就是一种治愈与对抗

焦虑的方式。”

从云南山野间的天然果实，到都市

里的治愈手作，豆荚娃娃的火爆，反映

出年轻人对自然与慢生活的向往。这

种低成本、高参与度的DIY体验，既让

乡土素材焕发新生，也成为都市人舒缓

压力、传递心意的新选择。

体验者在DIY豆荚娃娃

低成本、高参与度

豆荚娃娃成“治愈经济”新宠

本报讯（融媒记者 李涵英）随着
气温逐渐升高，不少市民将身材管理提

上了日程。在这波春季健身热潮中，

“小而精”的消费模式正成为新趋势。

市民林霞告诉记者，她坚持练习普

拉提三四个月，几乎没有间断，对塑形

效果颇为满意。这种对修长感的追求，

正成为许多女性选择普拉提的初衷。

市民胡颖颖练习普拉提已有七八

年，虽来得断断续续，但近期又重新开

始规律上课。“夏天快到了，可以露一下

身材。”胡颖颖笑着说，希望以更好的状

态迎接夏天。

一家普拉提店负责人周美君介绍，

春节过后，门店客流量明显攀升。“最近

来的人越来越多，年龄从10多岁到五

六十岁。”更值得关注的是，目前，普拉

提学员结构正在发生显著变化。“以前

大家都以为普拉提只有女性练，现在更

多的是家庭成员一起练，妈妈带上儿

子、妻子带上老公，全家人都参与进

来。”周美君说。

在课程选择上，普拉提通常分为团

课和私教小课两种形式。记者了解到，

根据上课频次、一对一指导等因素，单

节课价格从百余元到千元不等。近年

来，越来越多的练习者更倾向于私教课

或小班制教学，追求更精准的动作指导

和个性化的训练方案。

随着天气变暖，越来越多的人将身

材管理提上日程，运动消费市场正迎来

一波小高峰。不过周美君提醒，春季气

温变化大，运动前要充分热身，避免肌

肉拉伤；运动强度应循序渐进，尤其是

久坐人群或初学者，不宜突然进行高强

度训练；此外，运动后及时拉伸、补充水

分同样重要。

普拉提私教课受热捧

“小而精”运动引发健身消费热潮

学员在教练指导下练习普拉提学员在教练指导下练习普拉提

多重补贴享优惠
电车销量大增
本报讯（融媒记者 曹润鑫 程卓
一 施萱萱）4月2日，记者走访多家新

能源汽车品牌销售店了解到，受近期油

价上涨影响，再加上多重补贴政策，我

市新能源汽车市场迎来一波购销热潮。

销量翻两番
一天最多销售30辆
在一家新能源汽车4S店，客户经

理方年忠正有序接待前来咨询、购车的

顾客，详细介绍产品性能及各类补贴政

策。“我们前半个月的销量，比之前翻了

近两番，目前已经超过120单了。”方年

忠说，“我们入门款车型，305公里的续

航，每公里电费不到0.1元。”

在另一家新能源汽车品牌店，销

售顾问胡东俊向记者介绍，油价上涨

对新能源汽车销量的拉动作用十分

明显。“最近看车和试驾的客户明显

增加，周末客户量比平时多了5到10

倍。”他透露，此前门店日均订单量稳

定在六七辆，而近期销量大幅攀升，

一天最高销量可达30辆。

“电车比油车省钱，一个月电费

100元左右。”正在办理购车手续的市

民陈远想告诉记者，他原本驾驶燃油

车，受油价不断走高的影响，最终决定

换购新能源汽车。

补贴优惠多
购车群体不一

从购车群体来看，目前选择新能源

汽车的消费者主要分为三类：旧车置换

群体、新车增购群体以及首次购车群

体。方年忠介绍，旧车置换群体多为原

有燃油车车主，其中部分车辆已接近报

废年限；新车增购群体则是家中已有燃

油车，再添一辆新能源汽车用于日常通

勤；首次购车群体可享受针对新用户的

专项购车补贴。

“目前我们店里推出了置换补贴、

厂家补贴、政府补贴‘三重优惠’，10万

元到15万元的车型比较受欢迎。”方年

忠介绍，在油价持续高位运行的背景

下，新能源汽车的使用成本优势进一步

凸显，叠加各类补贴政策的刺激，预计

新能源汽车市场将保持较快增长态势。

本地春菜大量上市
清明菜价平稳
本报讯（融媒记者 应秀蔚）清明
临近，记者走访城区多个菜场了解到，

随着天气转暖，本地春菜大量上市，蔬

菜供应充足，价格整体平稳。

4月3日，记者在农贸城蔬菜区看

到，生菜、菠菜、小青菜、花菜、黄瓜、西

葫芦等各种时令蔬菜摆上摊位。摊主

赵全介绍，近期雨水多，导致本地叶菜

品质受影响，价格小幅上涨。不过瓜菜

类价格降幅明显，菜花、黄瓜、西葫芦成

为降价主力军。

与蔬菜不同，鸡蛋和部分水产品的

价格在清明备货的拉动下出现了“小阳

春”。在禽蛋区，鸡蛋价格比之前有小

幅回升。受下游备货需求增加影响，鸡

蛋批发和零售价格均有上涨，但涨幅不

大，市场交易活跃。在水产区，各类水

产供应基本保持稳定的情况下，海鲜和

淡水鱼的价格趋势略有不同。摊主支

美巧介绍：“像黄鱼、鲳鱼、八爪鱼，目前

价格基本上还比较稳定。”

据介绍，受大型渔船返港和库存抛

售影响，大带鱼等部分海产品价格出现

下降，但随着清明踏春出游和祭祖需求

增加，部分淡水鱼价格略有回升。

4月1日，惠誉评级发布报告，将中

信银行长期外币发行人违约评级

（IDR）从“BBB+”上调至“A-”，展望稳

定。这是继2023年从“BBB”上调至

“BBB+”后，中信银行惠誉评级的第二

次提升，为股份制银行最高等级。

惠誉是全球公认的三大国际评级

机构之一，其评级结果具备较强的市场

公信力与国际影响力，深受全球投资机

构认可。惠誉评级报告显示，本次评级

上调主要基于中信银行良好的经营业

绩、强劲的股东支撑和系统重要性水

平。

近年来，中信银行坚守金融服务实

体经济初心，持续深化战略转型，经营

业绩持续提升。面对行业性经营压力，

中信银行保持定力、顶压前行，呈现出

均衡、稳健、可持续的高质量发展势头，

在“十四五”期间交出了一份优异的答

卷，彰显了在复杂环境下的业绩交付能

力和价值贡献韧性。

此外，中信集团对中信银行的支

持坚实有力，以协同赋能打造竞争优

势。2025年可转债转股过程中，中信

集团将其持有的可转债 100%转股，

显示出其对中信银行发展的强烈支

持意愿和强大股东实力。在中信集

团“金融全牌照、实业广覆盖”的体系

下，中信银行作为集团协同的主平

台，把独有的生态优势，变成独到的

竞争胜势。作为国内系统重要性银

行，中信银行业务规模、市场影响力

与风险抵御能力持续增强，监管认可

度持续提升。

本次中信银行评级迈入“A-”区

间，体现了国际评级机构对中信银行良

好经营业绩、清晰经营逻辑和深厚经营

潜力的认可，有助于中信银行进一步提

升在国际资本市场的信用形象和投资

者认可度。未来，中信银行将继续积极

做好金融“五篇大文章”，持续推进价值

银行建设，积蓄“十五五”发展新动能，

以更优异的经营成果回报投资者和资

本市场。

中信银行金华永康支行供稿

中信银行惠誉评级上调至“A-”


