
创新味蕾体验
打造复合空间

注重创意造型
成为潮流打卡地

勾勒温情画卷
人与城市连接的纽带

当晨光洒在街巷，街角咖啡店飘出的醇香便成了唤醒城市的序曲。近年
来，咖啡消费浪潮席卷永康，从寥寥几家到开满大街小巷，主理人咖啡店如雨后
春笋般涌现。这些风格迥异的小店，或主打宠物友好，或深耕精品手冲，或跨界
融合特色美食，以多元玩法和暖心服务，勾勒出永康人“早C（coffee：咖啡）晚
A（alcohol：酒精）”的惬意生活图景，也让咖啡消费从“提神刚需”升级为兼具社
交、休闲属性的生活方式。

■记者手记
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随着新媒体的兴起，抖音和小红书

成为咖啡店引流的主战场，不少店铺通

过短视频和图文笔记，吸引大批顾客慕

名而来。虽然各家咖啡店在自媒体平

台上运营，但他们对店铺经营有着自己

的想法。

小铭说：“网红是一阵风，守店才是

马拉松。今天流行这个，明天流行那

个，不能只是跟风。我们能做的，就是

把馒头蒸得更好吃，把咖啡做稳，在造

型上动点脑子，剩下的交给顾客。”

“空间氛围很重要，我们会根据节

日更换陈列布置，但更重要的是客人坐

下来说‘这儿挺舒服’的那份感觉。”叶

先生说。

朱承的咖啡店几乎没有所谓的新

品，美式和拿铁是常青树，藏在社区深

处，用一杯扎实的手冲留住一群不喜喧

哗的老客。

我市咖啡市场的快速扩张，不仅

是消费升级的体现，更是小城生活品

质提升的缩影。这些主理人咖啡店，

没有连锁品牌的标准化运营，却有着

独树一帜的风格和人情味。他们有

的坚持不涨价，只为让顾客喝到价如

往常的创意咖啡；有的深耕产品，用

一杯杯精品咖啡打动人心；有的融合

改良，将传统美食与咖啡文化巧妙结

合。在这些小店里，咖啡早已不仅是

一杯饮品，更是人与人、人与城市连

接的纽带。

清晨的一杯美式唤醒活力，午后的

一杯拿铁搭配甜点享受惬意，夜晚的咖

啡店又变身小聚的社交场。咖啡香弥

漫在永康的街巷里，也融入了这座小城

的烟火气中，勾勒出了一幅充满温情的

生活画卷。未来，随着更多特色咖啡店

的涌现，我市咖啡市场必将绽放出更绚

烂的光彩。

1月5日，记者走进“鱼没有脚”咖

啡店，店主小洁正在忙着制作咖啡。

她坦言：“在永康，咖啡店早已跳出卖

咖啡的单一模式，成为满足不同群体

需求的复合空间。”

相较传统咖啡店而言，“鱼没有

脚”的研发特调显得有趣又惊喜。“像

这款‘假酒’，用葡萄醋和莓果做延伸，

特殊烟熏樱桃木的意外结合增加层次，

搭配埃塞西达玛，打造了一款喜欢干嚼

柠檬酸度的人群的特调。”小洁说，研发

成本是一方面，备料的时间成本消耗更

为巨大。百分之八十的材料需要提前

准备，还要保持新鲜。小洁说，比起杭

州、上海等大城市，永康的咖啡特调如

同刚发芽的幼苗，处于初级阶段。她特

意平衡了几款特调的酸甜口味，希望能

让大家接受。

藏在社区里的无名咖啡，是高品

质手冲咖啡爱好者的聚集地。“豆子是

我们自己挑的，它的处理方法、年份、

产地都有讲究。”店主朱承边把分享壶

推过来边介绍，店里根据顾客需求定

制了不同饮品，如针对苦味、酸味接受

度低的顾客，推出了卡美罗来调和风

味。

朱承还是一名摄影爱好者，店里随

处可见珍贵的摄影集。这里不仅是咖

啡店，更是摄影同好交流的精神阵地，

承载着一群人的热爱与坚持。朱承说：

“来这儿的人，要么是爱喝咖啡，要么是

摄影爱好者，我想让这里成为摄影爱好

者交流的聚集地。”

新潮与情怀
撞了个满怀

咖啡从之前作为一种小资

生活的象征，到现在早已不是

小众饮品。一杯颜值与口感兼

具的咖啡，再搭配精致的点心，

已经成为潮流的标配，融入大

众的日常生活。

随着咖啡店数量的激增，

咖啡消费群体呈现出了明显的

分层特征。一杯平价美式，已

经不能满足大家日常对咖啡因

的需求。

不管是创新味蕾体验的咖

啡店，还是注重颜值和风格的

潮流打卡地，都是一种新的消

费引领。各家咖啡店凭借差异

化定位与特色玩法，掀起一股

咖啡消费热潮。

空气中除了饭菜的香气，

渐渐也混进了咖啡豆烘烤的、

微涩的芬芳。永康这座温情的

城市，守得住肉麦饼的老味道，

也容得下咖啡的新潮流。这背

后是多种不同的生活想象，正

在被一群人，认真地、一杯一杯

地冲泡出来。

咖啡机的嗡鸣声混着朋友

的闲谈，新潮与情怀就这样撞

了个满怀，咖啡里盛的不只是

醇香，更是大家对美好生活的

热爱。

留学归来的叶先生打造的cozy-

cozy咖啡店，将美式木质感的精致风

格搬进了小城。暖棕色的原木桌椅、复

古的装饰摆件，处处透着慢生活的松弛

感。这家主打社交属性的咖啡店，成了

年轻人打卡聚会的好去处。

抹茶圣诞拿铁是店里的爆款新品，

深受大家喜爱。“我们将创意玩到极致，

选择可食用的燕麦饼干杯，非常牢固耐

用，放置1小时也不会变软，奶泡上绘

制的圣诞树图案也十分可爱。精致的

造型和独特的口感，让它的月销量达近

300杯。”叶先生说，“这款新品的成本

增加了，且材料需要提前预定，但我们

不涨价，为的就是想让这里成为大家打

卡的温暖场所。”

由年轻创业者小铭打造的嚼 jiao

咖啡店，走出了一条“咖啡+馒头”的融

合之路。“当时永康还几乎没有做造型

类馒头的店铺，政府对大学生创业有

一定的帮扶政策，我就特意去外地学

习了这种技术。”小铭回忆道，“馒头口

味很多，有芋泥麻薯馅、椰香鲜牛乳绿

豆馅、土豆火腿馅等新潮口味，这些产

品既保留传统馒头无油少糖的特点，

又兼具面包蛋糕类丰富的馅料和好看

的外形。”

一个个造型可爱的馒头，不仅满足

了味蕾，更为顾客提供了情绪价值。“店

里的产品大多融合了其他地域的风格

特点。”小铭介绍，“肉臊饭是照着台湾

食谱改的，试了好几版，现在成了永康

人比较喜欢吃的咸口。”小铭感慨“开店

容易守店难”，希望店铺能紧跟潮流，但

不盲目网红化，让顾客在这里待上一整

天都不会觉得无聊。
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