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“又精致又好看”“黄金做的‘谷子’就是香”“最保值的手办”⋯⋯近日，一种名为“痛金”
的黄金产品在年轻消费群体中悄然走红，相关话题在网络平台上引发广泛关注和热议，不
管是社交媒体还是二手平台，都可以看到有人在求购热门款“痛金”。

融媒记者 张曼欣

什么是“痛金”？“痛金”一词中的

“痛”，源自日本御宅族文化，指在物

品上添加动漫元素以公开表达喜

好。在日本，“痛”这个词有时含有

“不忍直视，别人看到后自己会觉得

非常丢脸”的意思。由于“痛文化”中

的某些装饰或表达方式相对夸张，最

初并不被所有人接受，因此这种文化

略带自嘲属性。

记者了解到，今年以来，周大福、

老凤祥、老庙黄金等品牌纷纷迎合年

轻消费群体口味，通过与热门动漫、

游戏IP联名推出相关黄金产品。目

前市面上的“痛金”产品形态多样、设

计新颖，涵盖金钞、吊坠、手链、转运

珠、手机贴等诸多类型。

“太可爱了，实在是忍不住入

手，我好不容易才抢到。实物真

的很好看，图片发了小红书

收到好多赞，许多网友都

留言问我从哪里买

的。”“00后”市民

葛舒说，“这种

小克重的黄

金产品单

价不高，对我

来说能够接受，毕

竟是黄金，多多少少

有保值性，再怎么跌也不

会跌到哪里去。”葛舒是乌萨

奇的资深粉丝。她告诉记者，

她一直热衷于购买乌萨奇的“谷

子”，收集了毛绒挂件、亚克力挂饰、

玩偶、徽章等周边。前段时间，她花

费560元在线上平台购买了一款周

大福与乌萨奇联名的金章挂件，虽然

克重只有0.2克，但是挂在车钥匙上

非常有质感，每天看到都很开心。

尽管线上销售热度居高不下，但

记者实地走访发现，永城线下品牌黄

金门店仍显“保守”，所售卖的“痛金”

产品相对较少。记者在宝龙广场以

及附近的几家品牌黄金门店转了一

圈，并未看到市面上的热门款式。

在周六福门店内，记者见到了

整齐陈列在柜台里的哪吒手机贴和

Hello Kitty手机贴。“年轻人买得

比较多，有些款式已经卖断货了。”

门店工作人员朱女士向记者介绍，

这类IP联名手机贴售价80元，克重

为0.02克，为门店吸引了很大一部

分年轻客流。

周大福门店工作人员告诉记者，

门店目前在售的“痛金”产品主要有

史迪仔转运珠、玛丽猫转运珠、草莓

熊转运珠等。这类IP联名黄金饰品

均为“一口价”黄金，主打“小而美”，不

同款式价格有所不同，价位在1000多

元至2000多元之间，消费者可以根

据个人喜好DIY成挂坠或编成手绳。

值得注意的是，由于设计溢价与

版权成本，“痛金”产品的价格普遍高

于传统黄金产品。业内人士表示，IP

带来的情感连接让年轻消费群体愿

意接受溢价，但消费者在购买时仍需

保持理性，充分考量其流动性和价值

波动风险，根据自身经济能力和真实

需求作出选择，避免盲目跟风。

年轻人迷上
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黄金遇上二次元

即使已经步入9月，永城的气温仍旧居高不下，不妨抓住夏天的余温，享受热烈

而生动的当下。本期为大家带来一套超适合出街的辣妹风穿搭。

上半身的吊带上衣采用不规则剪裁，在展现肩颈线条的同时兼具设计感，条

纹元素更是经典不会过时。说到提升穿搭氛围感的搭配单品，挂脖飘带一定突

出重围。这件吊带上衣的挂脖飘带设计通过撞色打破单一色彩的沉闷，打造

飘逸时髦的视觉效果，“颈”上添花形成视觉亮点。

下半身的短裙同样选用了条纹款式，与上衣呼应，让整体造型的协调

性和统一感更强。裙身融入了拼接设计，炽热红与高级灰的碰撞打破了

条纹的规整，一眼看过去很有记忆点。

鞋子搭配一双裸色细带凉鞋就很合适。与肤色相近的裸色可

以最大程度弱化鞋履的存在感，视觉上也延伸了腿长。别忘了再

加点配饰，可以拎一个手提包，

搭配一些精致的小首饰，

从细节处为造型增色。

IP联名黄金产品

顾客在选购

撞色打破规整 细节提升造型

辣妹风穿搭赚足回头率


