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近日，“自行
车降价”的话题
在各大社交平台

持续升温，引发广泛关注。
网络上流传的各种降价信
息是营销噱头还是市场现
状？不同品牌的降幅如
何？消费者对此又作何反
应？带着这些疑问，记者走
进城区多家自行车门店一
探究竟。

商家在整理自行车

“经过几年高峰期，然后又有几年瓶

颈期，这是市场的规律。”在华丰东路经

营车行20多年的店主罗汉深有感触。

罗汉告诉记者，前几年，骑行运动十

分火爆，自行车供不应求，但今年销量有

所下降，特别是高端公路车。

为了应对市场变化，罗汉创新推

出了骑行减价活动：顾客购买 17800

元的高端车，骑行 300 公里可减免

4800元。

“既能督促自己运动，又能省钱。”正

在试骑的市民王品晨对这种促销方式表

现了浓厚兴趣，“我觉得这个创意很好，

可以让自己真正运动起来，而不是买来

后闲置。”

从“一车难求”到理性比价，当前自

行车市场正在经历结构性调整。现在市

场回归理性，不同商家根据自身库存和

市场定位采取差异化策略：有的通过坚

持价格体系维护品牌价值，有的通过降

价促销来激活市场，还有的通过创新营

销方式吸引消费者。

从消费者层面来看，购车需求正从

跟风消费逐渐向理性消费转变。越来越

多消费者不再盲目追求高端车型，而是

更注重产品的实用性、性价比和售后服

务。这种变化倒逼车企和经销商进行转

型升级，从单纯追求销量转向提升产品

品质和服务体验。

融媒记者 李涵英
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市场分化明显 部分车型降幅大

走进一家自行车专卖店，记者看到

店内客流不多。“最近我在关注自行车降

价的消息，今天特意来实体店看一下。”

正在选车的市民张昊告诉记者。

“我们品牌坚持不降价，特别是一些

畅销的车型仍然供不应求，需要提前预

订。”店主徐剑表明不参与价格战，现在

消费者越来越理性，更看重产品的长期

价值。在他看来，品质和服务是保持品

牌竞争力的关键因素。

与之形成对比的是，另一家自行车

车店采取了降价策略。“我们店里很多车

型进行了价格调整，现在是入手的好时

机。”店主吕军跃指着展区介绍，“这款公

路车从11800元降到了9998元，降幅接

近20%；还有这款入门级车型，从5000

元降到了3000元左右；儿童车也有200

元至300元的降幅。”

自行车降价后，尽管单车利润有

所减少，但更亲民的价格容易被消费

者接受，这无疑有利于骑行运动的发

展。

正在选购自行车的市民李女士更看

重实用性和售后服务。她告诉记者：“最

近发现不少车型降价了，原本预算3000

元，现在能买到之前看中的5000元级别

的车，性价比提高了很多。”

商家各显神通 沉着应对瓶颈期

数码产品和运动装备热销
学生购买比例约占七成

学生在挑选数码产品

随着开学临近，我市数码产品和运

动装备迎来销售高峰。连日来，城区各

大商场和专卖店内，学生和家长的身影

明显增多，数码产品和运动装备的销量

呈现明显上升趋势。

记者走进位于步行街的一家数码产

品店，不少家长带着孩子在选购手机、笔

记本电脑。准大学生王华艺在父母的陪

伴下，正在挑选笔记本电脑。王华艺告

诉记者，自己是一名设计专业的学生，电

脑是必备的学习工具。

“近期学生顾客明显增多，7000元

至 9000 元价位的笔记本电脑很受欢

迎。”该数码产品店导购员王平介绍，近

段时间售出的笔记本电脑，学生购买比

例约占七成。此外，平板电脑、智能手

机、耳机等数码产品的销量也有所增长。

记者在古山镇经纬路数码卖场看

到，不少孩子在家人的陪伴下选购电子

产品。销售员徐敏介绍：“近期学习机、

平板电脑的销量明显上升，很多家长选

择在开学前为孩子更新学习设备。”

正在为孩子选购学习机的陈女士

说：“孩子上初中了，需要更好的学习工

具。虽然集镇的选择没有城区多，但基

本需求能满足，而且价格更实惠。”

与此同时，运动用品也迎来销售热

潮。在南龙商厦运动品牌专区，新款运

动鞋、运动服被陈列在显眼位置，吸引了

不少市民试穿选购。该店店长何亦然介

绍：“开学前夕，很多家长会为孩子添置

新的运动装备。我们针对开学季推出了

特定优惠活动，满足学生群体的需求。”

记者走访发现，多数学生和家长对

数码产品和运动装备购买持理性消费的

态度。“我会提前做好预算，根据实际需

要选择产品。”陈女士说，“不会为了追求

品牌购买超出预算的产品。”

融媒记者 胡跨

毛芋提前上市
顾客田头直采
本报讯（融媒记者 曹润鑫
程卓一）“永康舜芋”是国家地理标

志农产品，因皮薄、肉白、粉糯等特

点，深受大家喜欢。近日，新鲜的毛

芋陆续上市了。

在前仓镇荆州村，村民钭长根

一边接听订购电话，一边忙着挖毛

芋。钭长根介绍，这段时间，他和妻

子每天要挖300多公斤毛芋，从早忙

到晚。“前段时间雨水太多，今年毛

芋上市时间比去年晚了一点，但品

质还可以。”钭长根说。

钭长根是村里的种芋大户，种芋

已有40多年。今年，他种了8亩毛

芋。钭长根介绍，种毛芋整体难度不

大，关键是水肥管理和防治病虫害。

通过地膜覆盖栽培技术，钭长

根将毛芋种植时间提前到农历十

月，这样毛芋可以提前上市，抢占市

场先机。“现在差不多挖掉一亩了，

毛芋收购价每公斤三四元，一亩可

以卖8000元。”钭长根说。

作为“永康舜芋”主产区，荆州

村已有几十年种芋历史。荆州村村

委会副主任李敏介绍，通过几十年

的发展，“永康舜芋”从最早的充饥

物成为了国字号农产品。

目前，全村300多户人家家家户

户都种毛芋，总面积超过800亩，亩

产2500公斤，品种也从过去的白芋

逐渐优化为现在的红花芋。因品质

优良，“永康舜芋”还被中国极地研

究中心列入极地科考物资名单，成

功登上了“雪龙号”。

随着名声越来越大，不少顾客直

接前往荆州村的田间地头采购。“我

每年都会买很多毛芋，这次预订了

150公斤。这里的毛芋不管红烧还

是煲汤，又糯又好吃。”市民叶丽说。

为进一步延伸“永康舜芋”产业

链，提升农产品附加值，今年7月，前

仓镇17个村共同投资的共富项目

——舜芋仓储加工中心正式动工。

“舜芋仓储加工中心建好以后，不仅

可以延长销售时间，还可以对毛芋

进行深加工，提高农产品效益，促进

农户增收。”李敏说。

暑期档电影
内容供给多元
丰富市民观影选择

本报讯（融媒记者 李涵英）今
年暑期档电影市场呈现出多元化类

型，满足观众不同需求。8月27日，

记者走访永康影院和溪心影城，了

解市民观影情况。

19时，永康影院内陆续有市民

前来观影。市民华芝告诉记者：“我

今天带儿子过来看《东极岛》。它是

根据真实故事改编的，很好看。”

永康影院工作人员告诉记者，

自《南京照相馆》上映后，市场逐渐

回暖，观众数量明显增加。《浪浪山

小妖怪》《长安的荔枝》《捕风追影》

等影片也受到了观众的喜爱。

随后记者来到溪心影城，这里

晚间场次观众络绎不绝。刚看完电

影的市民梅航瑀告诉记者：“我看了

《罗小黑》，感觉挺好看的。”

最新数据显示，今年暑期档总

票房已突破112亿元，其中国产影片

占比达78%。多元化的内容供给和

精准的排片策略，为市民提供了丰

富的观影选择。


