
防暑降温成消费热点

永城“夏日经济”热力十足
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进入7月，气温持续升高，我市全面开启“桑拿天”模式。高温天气下，“夏
日经济”随之升温，防暑降温成为消费热点。从防晒用品到清凉家电，从雪糕
到冰爽饮品⋯⋯各类防暑降温商品的热度持续攀升。

7月15日，记者走访我市多个商圈，实地感受炙烤模式下“夏日经济”涌动的活力。

市民在选购防晒衣 冷饮店生意火爆

在持续加码的高温下，“舌尖上的

清凉”需求激增，冷饮成为市民消暑降

温的首选之一。记者走访发现，无论是

街头冰铺、超市冰柜，还是便利店货架，

各类冷饮销售火爆，整个冷饮市场呈现

出一片火热景象。

在巴黎商街一家连锁便利店内，一

名店员正弯着腰为雪糕柜补货。她向

记者介绍：“最近雪糕卖得特别好，大众

熟悉的经典品牌和口味仍旧是‘销量担

当’，每天都要补货。还有一些新出的

创意雪糕，虽然价格稍高，但也有不少

顾客愿意尝试。”

记者注意到，随着健康理念的普

及，消费者对雪糕的需求已不再只局限

于口感，健康概念同样成为关注重点。

因此，不少雪糕品牌纷纷迎合消费者理

念，推出主打“低糖”“无糖”“鲜果添加”

的产品。凭借着轻负担属性，这些产品

在雪糕市场上逐渐占据一席之地，吸引

了部分健身人士和控糖群体。

除了雪糕热销以外，饮品消费需求

也很旺盛。记者走访我市多家饮品店

发现，随着气温升高，奶茶、咖啡等各式

饮品的销量持续攀升，并且冰饮在整体

销量中的占比显著提高，果茶、冰美式

等清爽型的冰饮是点单率较高的“常

客”。

“天气一热就想喝点冰冰凉凉的驱

散暑气，我已经连续点了一个星期冰果

茶了，每天换着口味点。正好最近外卖

大战打得火热，叠加大额红包后到手价

可实惠了。”“上班族”陈梦梦笑着告诉

记者。

不仅仅是现制饮品走俏，瓶装饮料

也不例外。我市一家超市负责人程国

荣告诉记者，入夏以来，饮料很受欢迎，

很多市民会购买冰饮料，店里两个大冰

柜都不够用。还有不少市民选择成箱

购买饮料，放在家中储备。对此，该超

市加大备货量，确保供应充足。“相比平

时，现在店内饮料的日销量翻了一倍左

右，电解质水、功能性饮料、茶饮料的销

售占比明显上升。”程国荣透露。

街头冷饮店也迎来了一年中最忙

碌的时节。在巴黎商街的溪中冰铺内，

空气中飘散着水果的香甜气息，店员在

操作台与餐桌间穿梭忙碌，外卖平台系

统接连提示“您有新的外卖订单，请及

时处理”。

“我们店主打各式冰品，夏天是实

打实的旺季。周末生意最好，人多的时

候店里 13 张桌子都能坐满，碗都不够

用。”该冰铺负责人胡兰英介绍，店里冰

品种类丰富，有牛奶冰、西米露、手作芋

圆、酸奶杯等系列，价格在十几元至几

十元不等，能满足不同顾客的口味需

求。其中最受欢迎的是芒果牛奶冰和

西瓜牛奶冰，有些顾客还会另外加一些

小料，让冰品的口感更加丰富，吃着满

足又解暑。

“最近小红书上山竹拌百香果很

火，很多顾客来问，所以前几天我们还

推出了山竹牛奶冰，底下是现打的牛奶

冰，上面铺一层新鲜山竹，还可以加百

香果和蜂蜜调味，酸甜清爽，挺受顾客

欢迎的，天天都有很多人点。”胡兰英

说。

融媒记者 张曼欣

各式夏日装备走俏

手持遮阳伞、身着防晒衣、面戴“脸

基尼”，再搭配一副墨镜⋯⋯这些“硬防

晒”装备已经成为越来越多人的夏日出

行标配，在永城的街头，随处可见全副

“捂”装的市民。

记者在万达广场一家服饰品牌店

内看到，一件件款式多样、颜色各异的

防晒衣展示在醒目位置。这些防晒衣

的面料、设计与剪裁各有不同，主打的

卖点也不尽相同，除了基础的防晒功

能，有的防晒衣还具备防小雨功能。

“防晒衣穿着轻便，好清洗、易打

理，而且现在防晒衣设计得越来越时

尚，作为搭配也不违和，店里上架的每

个款式都卖得挺好的。”该服饰品牌店

店员陈女士告诉记者，如今，大家的防

晒意识越来越强，对防晒用品的要求也

更高了，防晒衣正从单一的功能性服饰

演变为年轻一代的潮流单品。

冰袖、防晒口罩、防晒帽、遮阳伞、

墨镜、防晒霜⋯⋯在万达广场一家生活

好物集合店内，各式防晒用品一应俱

全，不时有人驻足挑选。

正在选购防晒口罩的市民朱虹说：

“我每天骑电动车上下班，普通口罩又

闷又不防晒。我朋友说这种冰丝面料

的防晒口罩既能防紫外线，戴起来也比

较凉快，我打算买来试一试。”

此外，记者也注意到，市面上的防

晒产品愈发细分化，例如“软防晒”产品

中，防晒霜、防晒喷雾分为面部专用和

身体专用，还附加防水、防汗、美白养肤

等功能。

清凉家电也迎来了一年一度的销

售旺季。记者在五金城市场的小小家

电卖场看到，空调、风扇等清凉家电被

集中摆放在入口的显眼区域，“夏季特

惠”等标签格外醒目。

“空调、电风扇、冰箱一直都是夏天

家电销售的主力，节能、除菌、新风等健

康功能的产品备受青睐。”据该家电卖

场经理黄萍介绍，相比往年，今年清凉

家电的旺季启动得更早，不少市民担心

到了七八月需求高峰时产品涨价，所以

会提前一段时间采购。

与此同时，家居床品也刮起了一

阵“清凉风”。走进大润发超市的家纺

区，琳琅满目的夏季床品映入眼帘，凉

席、凉枕、凉感被等产品占据了半壁货

架。几位市民正在凉席区驻足选购，

有的伸手触摸席面质感，有的反复对

比价格。

记者观察发现，货架上陈列的凉席

既有藤席、竹席、草席等传统凉席，也有

冰丝席等新式凉席，价格在一百多元至

几百元不等。

“年轻人比较钟爱近几年流行的新

式凉席，新式凉席触感更细腻，花色更

丰富，有一款冰丝三件套都卖断货了。

中老年人比较偏爱传统凉席，他们觉得

传统凉席比较透气，睡着更自在。不

过，现在的传统凉席设计也更加注重功

能性，比如可折叠，还有双面款。”该超

市家纺区营业员张晓军向记者透露，凉

席在 5 月份就开始走俏了，很多市民会

提前购买。

冷饮市场火力全开

每公斤四五百元

这份夏日限定
美食大量上市

每到夏天，知了鸣叫，不少永康人

就知道有一道顶流美食要上市了。对

很多永康老饕来说，没有知了的夏天

是不完整的——知了在经过烹制后，

与生姜、大蒜、八角等调料碰撞出奇妙

的口感，肉质鲜美，咸香四溢，风味独

特。然而，今年新鲜上市的知了却让

人直呼“太贵了”“吃不起”。

“现在知了卖 440 元一公斤，我感

觉还是有点贵。”7 月 15 日，市民陈女

士在卤味店前被知了的价格劝退了。

记者走访了城区几家知了店，了

解到最近新鲜知了刚上市，价格一天

一个样，月初量少的时候最高卖到过

600 元一公斤，这几天回落了一些，大

概每公斤卖440元至500元。

“以前每年夏天餐桌上总少不了

知了，现在一到夏天还是会想吃，偶尔

买来解解馋。”市民卢先生是某卤味店

的老主顾，从我市刚兴起吃知了的时

候就爱上了这份“黑暗料理”的美味。

市民黄莉亚习惯在外卖平台上点

夜宵的时候来一份知了和蟹脚。“有时

候用上平台送的券，单价比到店里买

便宜一些。”记者看到，某外卖平台上

的知了店，原价 80 元 145g 的小份知

了，券后价仅需47.91元，月销量超100

单，相比到店里买更便宜一些。还有

特色知了和蟹脚或墨鱼嘴的组合，一

次满足味蕾两种需求，打折后的价格

也比单买知了更容易接受。

“现在知了确实贵。生知了这两

天拿货价 360 元一公斤，还要人工清

洗、炒制。”在新河路上的某知了店，店

主曹开好说，“开店 20 来年，刚开始卖

知了的时候每公斤才 100 元，2010 年

的时候每公斤160元，现在每公斤都涨

到440元了，利润反而越来越少了。”

不过好在老客多，曹开好做的都

是回头生意。一名金华食客路过这

里，专程打包带走了半公斤知了和半

公斤知了蛹。他说这里味道好，和小

时候吃的味道一样。

“2010 年到 2014 年生意最好，一

天最多能卖二百多公斤。有些人拿来

当伴手礼。”曹开好一边说着，一边不

停地把知了装进透明包装袋后抽真

空，准备寄到外地。

知 了 身 价 飙 升 ，源 头 却 供 不 应

求。某知了店店主黄立博告诉记者，

近几年知了销量确实有所下滑，“人工

捕捉知了越来越难，处理生知了的人

工费也在涨，导致知了成品价格一路

‘水涨船高’。”黄立博介绍，知了的生

长周期长，受环境影响，生知了的价格

一直在涨，一斤生知了掐头去尾后只

剩3两不到。

“不管价格怎么涨，我们卖 440 元

一公斤已经 3 年了。”黄立博说，过了 7

月中旬，新鲜知了会大量上市，届时市

场价格将趋于稳定。

为了拓展销路，黄立博尝试过上架

外卖平台，但由于平台抽取佣金太高，

后来还是专注微信等私域渠道。“外地

客户如温州、福建的很多，每天寄出的

单子少则几十单，多则上百单。虽没具

体统计过，但每年销量可达 5000 多公

斤。”黄立博表示，只要有客人愿意为这

口“鲜”来，他就会一直卖下去。

知了的价格曲线里，藏着食材、人

工的成本之重，更裹着一代人的味觉

记忆。当“夏日限定”变成“贵族食

材”，涨价或许是市场规律的必然，但

那份藏在油亮外壳下的鲜香，始终是

连接过去与现在的味觉纽带。
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