
每一次雕琢，都是历史的印记；每

一道工艺，都是文化的传承。永康五

金，不仅孕育了蓬勃发展的杯壶产业，

更是上演了一场创意美学的盛宴。当

永康五金邂逅创意美学，这场双向奔

赴的五金产业革新战，正在重塑全球

杯壶产业的格局。

工业设计是创新链的起点、价

值链的源头。设计与美学的关系

是一种深层次的哲学、文化与功能

性的融合，既包含历史传承的厚重

感，又具备现代创新的生命力。创

意美学对设计的影响不仅体现在视

觉层面，更渗透到思维方式、价值取向

和人与物的互动关系中。

据统计，我市现有注册设计机构

超百家，拥有省级工业设计中心 5 家，

年度设计成果转化量达 3000 余项，累

计斩获德国红点奖、IF 设计奖等国际

顶尖设计大奖 60 余项，设计专利突破

4000 项。但面对数字化浪潮，我市企

业仍存在“制造强、设计弱”的发展失

衡问题。

为此，我市不断创新举措，为企业

发展搭建“快速通道”：组织 50 家工业

设计及制造企业代表前往厦门，开展

为期 3 天的研学，深度探寻工业设计创

新密码；开办永康五金 MBA 品牌研讨

班，邀请专家学者为企业代表讲解五

金产业转型升级的核心关键——以创

新驱动为内核，以品牌建设为引擎，深

耕技术研发与设计美学，推动五金产

品向五金品牌的价值跨越。

从厦门红点设计博物馆内国际

顶尖设计的创新逻辑，到厨卫巨头九

牧卫浴智能工厂设计赋能制造的实

战案例，再到跨境电商产业园“设计+

数 字 化 ”拓 展 全 球 市 场 的 战 略 版 图

⋯⋯永康制造始终以“好设计就是生

产力”为五金产业发展战略指引，聚

焦设计如何撬动区域经济新增长，为

五金产业转型升级提供“路线图”和

“施工指南”，推动五金产业向智能制

造转型。

融媒记者 吕红英 程明星

“设计+文化”激发五金智造新活力
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近段时间，新国风·环境式越剧《新

龙门客栈》在杭州蝴蝶剧场火热巡演，场

场爆满。同时，与该剧场联名的多款限

量版水杯线上线下持续热销，屡屡售

罄。“在原有的基础上，再追加 5000 只

2025 款‘一扇开运’联名水杯。”在浙江

洪帆工贸有限公司（以下简称“洪帆工

贸”），“95 后”海龟创二代胡家舟正与杭

州蝴蝶剧场对接联名水杯加单事宜。

去年下半年，胡家舟得知杭州蝴蝶

剧场将为越剧《新龙门客栈》打造周边商

品。于是，他与《新龙门客栈》创作团队

进行深度沟通，详细了解越剧表演形式、

角色特点，深入研究剧情脉络和文化内

涵，并设计了3款联名水杯。

“‘一扇开运’联名

水杯主要围绕《新龙门

客栈》剧中人物金镶玉

展 开 ，上 面 印 有

‘GOYAGO’ 和

‘BUTTERFLY’

的 LOGO⋯⋯”

谈及“一扇开运”联名水杯的设计理念，

胡家舟如数家珍。

除了“一扇开运”联名水杯外，胡家

舟和团队还以剧中周淮安、贾廷等经典

角色为核心设计元素，用简化造型勾勒

杯身，同时结合人物服饰，采用先进 UV

打印技术，使其在色彩、形象上更生动、

更立体。

作为一家拥有近 30 年杯壶生产经

验的企业，洪帆工贸一直走贴牌生产路

线。2023年，从美国旧金山大学毕业的

胡家舟开始接手企业。为此，他创建了

自主品牌“GOYAGO”，为企业转型升级

开辟新赛道。

随着国潮文化的崛起，传统企业通

过跨界联名、文化赋能等创新模式，在激

烈的市场竞争中开辟了一条差异化发展

之路。跨界联名频频火爆出圈，引发了

联名经济效应，让胡家舟看到了新商机。

“越剧作为中华传统文化的瑰宝，底

蕴深厚，粉丝群体庞大。《新龙门客栈》将

传统艺术与现代审美有机融合，抓住了

众多年轻观众的心。”胡家舟说，从杯身

设计到品牌内涵，从文化传承到消费场

景，此次与杭州蝴蝶剧场的联名合作，将

自主品牌“GOYAGO”与越剧实现跨界

融合发展，不仅进一步拓展了自主品牌，

而且更好地传承了传统文化。

“我们双方联合举办了多场线下活

动，剧中主演与主创人员亲临现场，与观

众亲切互动、签名留念，同时在全国 50

多个城市的 500 多家咖啡屋等场所，设

立联名水杯展示区，让消费者近距离感

受传统文化的魅力。”胡家舟介绍，自产

品上市以来，不少消费者多次下单复购，

合作方也多次追加订单。截至目前，该

产品销量已达3万只。

如今，文化底蕴成了杯壶产业发展

的一抹亮色。在“感知中国·美美与共”

驻华大使夫人参访团“走进飞剑 见证东

方美学”交流活动中，来自牙买加、阿根

廷、印度尼西亚、拉脱维亚、葡萄牙、马达

加斯加等国驻华大使夫人，近距离感受

现代五金产业的澎湃动能和五金文化的

独特魅力，共促文明互鉴交流。

活动现场，驻华大使夫人们沉浸式

感受传统工艺的匠心之美，惊叹于传统

工艺与现代设计的交汇融合。“飞剑公司

在创新设计方面的实践，为全球很多制

造业树立了榜样。”阿根廷大使夫人Lu-

cia De Suarez Salvia 对飞剑公司将

东方美学与现代科技有机结合的设计理

念赞不绝口，她认为这些产品不仅实用，

而且具有极高的艺术价值。

从千年传统铸造技艺到当代五金艺

术表达，无不彰显着五金文化的深厚底

蕴与创新活力。飞剑公司在杯壶产业发

展中巧妙地融入文化元素，让传统文化

为现代工业赋能，不仅展示了五金工艺

的历史脉络与创新实践，还蕴含了丰富

的文化内涵和厚重的历史底蕴。

“五金工艺不仅是技艺，更是文化的

载体。我们希望通过创新设计，让传统

五金工艺融入现代生活，让世界看到中

国匠人的卓越智慧和中华文化的厚重底

色。”飞剑公司董事长夏飞剑说。

““自自‘‘618618’’大促活动启动以来大促活动启动以来，，我们的我们的‘‘女女
神钛杯神钛杯’’在京东电商平台上的销量同比增长了在京东电商平台上的销量同比增长了
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走进翔杰科技产品展厅，在柔和的

射灯下，这款由该公司自主设计、外型酷

似锥形的OBALL“女神钛杯”，折射出珍

珠般的光泽。“时尚女性往往对具有提拉

式功能的消费品情有独钟。”吴祥节边向

记者展示边介绍，消费者只需单手轻提

锥形杯盖尼龙绳拉环，杯身即刻呈现优

雅的15度仰角，精准契合了现代女性对

饮水与仪态的双重需求。

今年“三八”国际劳动妇女节期间，

翔杰科技自主设计的“女神钛杯”一战成

名，创下全网售罄的纪录。直播间网友

直呼：像极了“钛杯界的爱马仕”。而这

股热潮延续到了“618”大促活动。

“我们调研发现，消费者选择杯壶已

超越单一的功能需求，尤其是25岁至40

岁女性消费者，常常将便携性与颜值作

为首要考量因素。”吴祥节指着杯身流畅

的鎏金腰线说，“女神钛杯”运用航天材

料领域特有的真空离子镀技术，在纯钛

表面形成一层薄薄的幻彩镀膜层，使每

个角度呈现出不同的虹彩光泽。

作为一家专业生产时尚女性水杯的

年轻企业，翔杰科技对时尚杯壶有着独

到的见解。吴祥节分析，“女神钛杯”之

所以成为爆款，一方面源于 OBALL 对

当下激烈的市场竞争和时尚女性消费心

理的精准洞察；另一方面是市面上绝大

部分传统保温杯偏向于圆柱造型，而这

款产品突破同质化竞争困境，其锥形结

构赋予了产品独特的创意美学。产品的

炫彩、奢华成了消费者表达自我的载体，

这种从功能价值到情感价值的跃迁，最

终实现消费者主动为品牌代言。

记者了解到，“女神钛杯”从去年 3

月份开始设计，9 月份投放市场，上市不

到两个月，订单量就突破了10万只。

设计在杯壶产业发展中发挥着至关

重要的作用。近年来，浙江飞剑科技有

限公司（以下简称“飞剑公司”）通过场景

化发展，提高杯壶产品的附加值，实现设

计与实用、科技与艺术的完美融合。

78 个零部件、纯钛内胆、色彩艳丽、

外观时尚⋯⋯飞剑公司通过三年攻关，

与多家科研机构、高校合作，在生产和制

造工艺上运用科技化手段，打造了一款

“万元传家壶”。目前，“万元传家壶”销

量已超10万只。

“万元传家壶”在保持传统保温瓶特

征的基础上，充分运用传统东方着装的

美学元素：瓶口设计像旗袍、中山装的衣

领，瓶体如长衫般流畅，色彩和质感借鉴

瓷器的釉色，温度计犹如腕表般精美。

因此，“万元传家壶”荣获中国设计

智造大奖“佳作奖”、迪拜世博会“宝船

奖”、德国红点奖“当代好设计奖”金奖等

多项工业设计大奖。此外，飞剑公司钛

杯云动系列去年还荣获“绿叶标”标志认

证，成为世界绿色设计组织推荐绿色设

计产品。
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