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五金智造“双擎驱动”抢占出海新赛道
我市22个品牌荣膺“浙江出口名牌”

“这几场直播结束，让工作人员详细

整理用户的产品体验，还有网友的弹幕

提问。”当天下午，记者走进途达公司，该

公司国际贸易部销售总监田彩云等人正

在研判近段时间反响较为热烈的几场外

籍主播带货。

作为我市一家专业的五金制品企

业，自2010年成立以来，途达公司致力

于成为国际知名的健身器材品牌。正是

基于多年来专注于五金、健身器材等产

品的研发、生产和销售，途达公司早就意

识到了同质化竞争的弊端。

田彩云认为，当前，企业品牌出海靠

的不仅仅是价格或品牌知名度。深刻的

用户洞察和差异创新的功能设计，也是

公司产品赢得海外代理商以及消费者青

睐的关键。走进途达公司展厅，一台极

简的跑步机跃然人前。相较于传统跑步

机的笨重，这款跑步机像是一款平躺的

木板。

“或许，称呼它‘走步机’更为合适。”

田彩云向记者介绍了它的设计灵感——

源于面对不同市场环境和健身用户需

求，以及无论是在国内市场还是国外市

场，途达公司通过众筹环节进行全面详

尽的市场调查和用户数据搜集。通过调

研，途达公司发现传统跑步机市场竞争

激烈，同质化严重，并洞察到了用户宅家

轻量化运动、灵活健身的需求，从而研发

开创了市面上没有的走步机品类。其主

要特点是帮助用户利用碎片化时间，在

家享受健康运动的品质生活。据悉，该

款走步机重约25千克，能承受125千克

的质量，可支持用户最高时速6km/h的

运动。目前，该款产品已销售欧美等国

家和地区，总销量超15万台。

途达公司通过线上线下全渠道，深

耕B2B市场，积极布局“跨境电商+直

播+平台”等新兴赛道，拓宽全球市场。

得益于鲜明独特的品牌理念与产品设计

风格，途达公司收获了一大批用户。

途达公司财务经理陈美俊告诉记

者，从2020年起，该公司在杭州建立了

以品牌、资源为基础的国际运营中心，并

与高校联合筹备人体健康、产品测评实

验室；在深圳建立了以跨境行业为主导

的前沿资讯中心，深入电商板块，开拓家

用健身器材终端销售市场；在武汉建立

了以尖端人才为目标的孵化基地，为公

司发展赋能。

以数字化浪潮为典型，途达公司率

先突破传统外贸模式，构建了集多语言

支持、本地化支付与智能物流于一体的

品牌独立站。网站设计深度融合人体工

程学理念，通过3D产品展示、用户定制

化方案和即时客服系统，将“专业健身解

决方案供应商”的品牌定位具象化。

当前，途达公司将中国成熟的直播

电商模式应用于海外市场，在TikTok、

YouTube等平台打造了“24小时全球

直播矩阵”。仅在美国，该公司就开设了

50个智能直播间，且配备多语种主播团

队，以“产品+场景”的双向互动，让产品

力穿透屏幕抓住消费者痛点。同时在社

媒营销和红人营销的组合传播中打造

“流汗社交”，进一步放大品牌传播势能，

强化用户对品牌“轻松健身”价值理念的

认同，加速产品销量增长。

“目前，我们与全球4万名粉丝、数

量在10万至50万之间的网红达人建立

了合作联系，通过场景化演绎，展现产品

与居家、健身房等不同空间的适配性。”

田彩云说，这种深度绑定的合作模式，不

仅强化了产品的专业性，更建立了“用户

需求—产品迭代”的闭环生态。

融媒记者 程明星

外籍主播在直播间演示产品

3月31日，记者从市商务局了解到，日前，浙江省商务厅公布了2024年度“浙江出口名牌”名单，我市
22个品牌入选，其中新增8个、复核14个。当前，我市已累计43家企业获评“浙江出口名牌”，名牌总数居全
省第2，金华第1。
连日来，记者走访永康市开源动力工具有限公司（以下简称“开源公司”）、浙江途达五金制品有限公司

（以下简称“途达公司”）等新晋企业，探访它们如何利用技术自主化、市场全球化、品牌高端化的优势，在国际
市场竞争日益激烈的背景下，促使品牌成为外贸型企业的核心竞争力。

让生产线成为品牌名片

“工厂出海”：

4月1日，记者走进开源公司生产

车间，看到多条生产线上员工正在装

配各式各样角磨机。不远处，员工在

打包设备，准备将其空运到泰国二期

工厂。

“4月份，我们在泰国二期工厂将正

式投产。”开源公司副总经理林浩臻兴奋

地对记者说。刚从泰国回永的他，与公

司高层分享了近段时间关于泰国分厂

“生产基地品牌”的推广情况。相较于绝

大部分公司的产品出海，林浩臻认为，

“工厂出海”也能塑造企业的品牌影响

力，甚至能在复杂的国际态势中保护外

贸型企业的发展。

今年以来，“逆全球化”的声音尤为

明显。如有国家提出增加关税，试图阻

碍经济全球化的进程。如果站在宏观视

角上看，经济全球化并没有减速，甚至还

在局部加速。其中，最直观的表现是当

前全球新工厂不断涌现，而中国工厂正

是其他国家“争抢”的对象。这意味着中

国企业出海已不是简简单单的商品，还

有工厂。

“现代五金制造业经历了几十年的

飞速发展，已经呈现出一派繁荣景象。

众多企业相互支撑，交织在一起，构成了

如雨林般丰富的生态。而这也正是海外

工厂所缺少的。”林浩臻说，“我们有信

心，也有实力，去加快实现企业在全球化

发展的整体战略。”

据悉，从2023年年底开始，开源公

司便减弱大部分企业以推销产品为中

心的传统销售模式，专注于推广工厂的

研发实力、制造能力，以及产品全生命

周期管理服务，并以建立独立站等模

式，打响“KYToolead”在全球的品牌影

响力。

在公司二楼展厅，林浩臻向记者介

绍了近年来“工厂出海”所取得的一些成

果，其中一款砂磨产品KY06特别引人

注目。他说，按照当时美国客户所提供

的图纸，初品是存在较大缺陷的。然而，

凭借深耕全球砂磨类电动工具领域的经

验，以及产品全生命周期管理服务，开源

公司设计人员研判以后，对产品结构进

行了重新设计。

“砂磨类电动工具追求的是智能化、

绿色化和高效化，不断提升用户体验

感。”林浩臻说，改进后的新品得到了客

户的高度认可，并进一步巩固了公司和

客户的深度合作。

在技术创新领域，开源公司推出了

高压无刷角磨机，搭载自主研发的EMC

防电磁干扰技术和过载保护系统。去年

11月21日，国际独立第三方检测、检验

和认证机构德国莱茵TÜV集团专门为
开源公司的高压无刷系列角磨机颁发了

“基于欧盟机械指令和电磁兼容指令”的

符合性证书。这标志着开源公司成功取

得了高压无刷角磨进入欧洲市场的首张

通行证。

此外，开源公司还设立了独立的研

发中心，集结了优秀的工程师和工业设

计师团队，以及国际先进的产品开发软

件，能够在较短时间内完成全新项目的

开发。这种快速响应市场需求的能力，

使开源公司在激烈的市场竞争中始终占

据领先地位。

员工在装配产品员工在装配产品

用数字化重构用户价值链

“场景革命”：


