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①②③为翔杰科技研发的产品

“时尚女性往往会对具有提拉式功能的消费品独有青睐。”3月29日，在浙
江翔杰生物科技有限公司（以下简称“翔杰科技”），OBALL品牌创始人吴祥节
对记者如是说。
今年“三八节”期间，翔杰科技自主设计的“锥形钛杯”一战成名，不仅创下

了全网售罄纪录，甚至连著名影视女演员钟丽缇在直播时还免费为其推荐。
直播间的网友直呼，像极了“钛杯界的爱马仕”。

锥形结构创新杯壶美学
翔杰科技：打响“她经济”突围战

走进翔杰科技产品展厅，在柔和

的射灯下，这款由公司自主设计、外型

酷似锥形的OBALL“女神钛杯”，折射

出珍珠般的光泽。

吴祥节边向记者展示边介绍：消

费者只需单手轻提锥形杯盖尼龙绳拉

环，杯身即刻呈现优雅的15度仰角。

无论是置于办公桌摆设、饮水，还是外

出单手、单指提拉，都精准契合了现代

女性对饮水与仪态的双重需求。

作为一家专业设计和销售时尚女

性、潮童水杯的年轻企业，翔杰科技对

时尚杯壶尤其是钛杯有着独到的见

解。吴祥节说，产品成为爆款的原因，

一方面源于OBALL对当下激烈的市

场竞争以及时尚女性消费心理的精准

洞察；另一方面是市面上绝大部分传

统保温杯偏向于圆柱造型，而OBALL

“女神钛杯”的锥形结构赋予了产品独

特美学。

“我们调研发现，当代女性选择杯

壶已超越单纯的功能需求，尤其是25

岁至40岁女性消费者在选择杯壶时，

常常将‘便携性’与‘颜值’作为首要考

量因素。”吴祥节指着杯身流畅的鎏金

腰线说，这款钛杯运用航天材料领域

特有的真空离子镀技术，在纯钛表面

形成一层薄薄的幻彩镀膜层，使每个

角度都呈现出不同的虹彩光泽。产品

的炫彩、奢华成了女性表达自我的媒

介，这种从功能价值到情感价值的跃

迁，最终实现了用户主动为品牌代言。

记者了解到，OBALL“女神钛杯”

于去年3月份开始设计，9月份问世投

放市场，上市不足两个月时间，销售量

即达到了惊人的22000只，远超相同

容量圆柱形钛杯。

“它的实际销售量其实还可以更

大。”翔杰科技产品总监蒋承志介绍，

受限于工艺的复杂，当时与翔杰科技

合作的厂家不敢贸然大批量生产，

“2.2万只是当时的销售量，实际订单排

产达到了10万多只。我们计划将产品

继续与情感营销形成深度融合，进一

步实现产品的迭代升级。”

春风吹热我市“户外经济”

科技赋能让户外装备
有“质”更有“智”

本报讯（融媒记者 程明星）春暖
花开，正是踏青好时节。近年来，露营、

徒步等户外活动成为大众休闲新宠，带

动了户外休闲装备热销。

近日，记者走访了我市多家户外用

品企业发现，企业正抢抓机遇，通过创

新研发提升产品竞争力，实现销量快速

增长。

加强产品创新研发
降本提质开拓新市场
在浙江原始人户外用品有限公司

（以下简称“原始人公司”）的抖音直播

间，一名主播正在热情介绍升级后的天

幕、帐篷等户外装备，吸引着不少消费

者下单。

“我们发现，消费群体比较关注性

价比。然而，为了确保产品质量，以前

我们采用了部分价格偏贵的配件，导致

产品价格略微高于市面同类产品。”原

始人公司抖音运营主管邱倩文告诉记

者，目前，公司对产品进行了迭代升级，

在降低企业生产成本的同时，确保产品

质量，让消费者买得起。

今年以来，原始人公司加大科技创

新力度，研发了新型钛黑胶面料，用于

替代生产成本较为昂贵的黑胶面料。

检验后，新产品的防晒、遮光性能，与原

产品并无太大差异。此外，企业的生产

成本也大幅降低。新材料创新运用，不

仅保留了产品的功能性优势，而且通过

价格策略进一步聚焦了消费群体。

设计优化是该企业吸引消费者的

另一张王牌。“新品设计更贴合国人使

用习惯，从人体工学曲线到便携收纳，

从舒适坐姿到铝合金支架，每个细节都

精心打磨。”邱倩文介绍，持续的创新投

入带来了显著的市场回报。目前，该公

司生产的天幕、帐篷、折叠桌椅等轻量

化装备，深受市场青睐，日均发货量近5

万单，核心爆款销量同比增长4倍。

加速多元化布局
“亲民”“高端”并行发展
浙江乐也休闲用品有限公司（以下

简称“乐也公司”）也迎来了生产旺季。

当前，该公司生产的车顶帐篷，主要销

往美国、澳大利亚等发达国家和地区。

“车顶帐篷销售具有季节性，现在

南半球正处于冬季，导致户外休闲用品

在澳大利亚销量有所减少，但今年我们

新增了几个欧洲客户，有效平衡了公司

整体外贸订单以及生产节奏。”乐也公

司外贸经理陆宁说。

此外，面对全球户外市场增长，乐

也公司正加速产品多元化布局，既保留

亲民款满足大众需求，又开发高端定制

款，为欧美客户加装太阳能板、车载空

调等配置。“市场热度倒逼我们加快创

新步伐。”陆宁介绍，企业现已制定“双

轮”战略，产品端向入门款与高端定制

并行发展，市场端加速拓展新兴市场。

通过科技赋能，企业计划推出更多智能

户外装备，同时深化国际市场布局，把

握全球户外经济新机遇。

我市户外用品产业蓬勃发展为行

业注入了新动能。业内人士指出，随着

消费升级和户外场景拓展，兼具功能性

与设计感的创新产品将成为市场主

流。只有紧贴市场需求，持续技术革

新，才能在激烈的市场竞争中突围。

吴祥节是一名新永康人，为何选

择在永康创业，选择扎根产能饱和、竞

争激烈的保温杯赛道，曾让身边不少

朋友不理解。

“为什么是永康？因为我们公司

所欠缺的，正是这里极为完善的供应

链和成熟的制造能力。”吴祥节直言不

讳地说，早在1992年，宏碁创始人施

振荣提出了著名的“微笑曲线”理论，

指出产业链中研发与营销附加值最

高，而制造环节利润最低。

在永康，吴祥节耳边常常听到同

行在谈论的一个词是“卷”，卷成本、卷

价格。但对于后来者的翔杰科技而

言，显然是有备而来。他认为，“大家

都在卷价格，但真正的突围战应该在

价值端，主要体现为外观创新、材料创

新、技术创新、品牌创新。”

对此，尽管是一家小微杯企，但翔

杰科技的发展战略规划却格外清晰。

从2018年接触杯业；2019年贴牌生

产；2021年选择与海绵宝宝这个超级

IP联名，借力打响OBALL自主品牌，

令其在杯壶市场形成了一定的影响

力；2023年开始以钛杯深耕时尚女性、

潮童等特定人群赛道。

“OBALL是依靠品牌创新树立起

知名度的；‘女神钛杯’是从外观创新、

材料创新上走红的。瞄准一个创新方

面，撕开一个细微的市场缺口，往往会

得到意想不到的收获。”蒋承志说。

针对当前杯壶产业的发展现状，

吴祥节也有自己的看法，现在杯壶市

场很卷，但仍有不少杯壶企业“独清独

醒”。譬如近年来浙江飞剑科技有限

公司以东方美学、东方文化等元素，提

升产品的品牌附加值；浙江哈尔斯真

空器皿股份有限公司联合华为智选，

将近距离无线传输星闪技术与AI智

能识别技术导入智能泡茶杯，实现毫

秒级智能连接⋯⋯这些杯壶行业的领

军型杯企，无论是从文化，还是AI等

方面，均为小微杯企发展提供了宝贵

的借鉴意义。

融媒记者 程明星

以创新破局价格战红海

锥形杯身逐浪女性市场
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