
内外贸一体化，是近两年的热词。日前，由省商务厅公布了浙江省第七批内外贸一体化“领跑者”企业和改革试点产
业基地名单。我市新增9家“领跑者”企业，入选数量居金华第一；新增1个改革试点基地，系金华唯一。截至目前，我市
累计培育省级内外贸一体化“领跑者”企业36家；省级内外贸一体化改革试点基地5个。数据说明，我市内外贸一体化

工作，走在全省前列。
在加快内外贸一体化发展中，对于正在发展开放型经济的永康而言，我市企业是如何修炼“内功”与“外力”？而在“内”与“外”的

融合里，它们又是如何抓住机遇？

内外贸一体化，不能简单理解为出

口产品转内销、内销产品转出口，而是

外销和内销相辅相成、螺旋并进。有永

康企业对内外贸一体化的评价，就是要

“补齐长短腿，让两条腿一起走路”。

一件产品想要同时走进“两个市

场”，迎接广阔天地的同时，必将面对许

多未知的挑战。于是，企业“笑傲江湖”

的前提，就得打通自身的“任督二脉”。

本次入选省级内外贸一体化“领跑者”

企业——浙江金拓机电有限公司便是

典型。

紧扣近两年火热出圈的“宅经

济”，该公司通过降噪磁控阻力技术和

飞轮无接触设计等创新，生产出一款

行业较早应用磁控技术的便携式椭圆

机。从去年9月份开始，该产品迅速

在国内攒下较好知名度，抢占市场份

额。此外，随着先后拿下 EN209579

（欧盟健身器材安全结构测试）、

ASTM（美国材料实验协会相关安全

标准）、ROHS（化学环保认证）等诸多

认证，目前该椭圆机在欧洲、澳洲等地

区的大型商超登场。

这仅仅是永康企业创新驱动发展

的一个缩影。记者观察发现，我市企业

“刷”内外贸一体化这个“副本”的招式，

可谓是层出不穷、变化多端。浙江飞剑

科技有限公司将金属钛和智能化紧密

结合，围绕“价值引领”做文章，加速东

方文化与中国制造的深度融合方面，让

多位外国前总统“背书”，提升产品品牌

出海的附加值；浙江途达五金制品有限

公司与前美国职业篮球运动员、原CBA

北京紫禁勇士男篮主帅斯蒂芬·马布里
合作，借力他“体育大咖 IP”的流量出

海；永康市海力实业有限公司逐步在脸

书、油管等西方主流社媒渠道上布局，

并保持内容输出，自有品牌 Giraffe

tools与专业媒体PR、海外红人、专业

博客等合作，不断增加品牌曝光度，通

过维护好粉丝以及自建站的客户，不断

扩大潜在客户群体⋯⋯

这不由令人联想到今年的热词

——“新质生产力”。要发展新质生产

力，就离不开企业开辟各自的新赛道，

特别是要以颠覆性技术和前沿技术催

生新业态、新模式、新动能。换而言之，

如果赛道固定，就容易对路径产生依

赖。毕竟，内外贸一体化的进程，对产

业和企业的结构均衡性、多元化，有着

更高的要求。

在推进内外贸一体化发展的过程中，

不论是外贸优品拓内销，还是内贸精品战

海外，都要通过响亮的名号来换取市场认

可。在这里，就不得不提本次入选省级内

外贸一体化“领跑者”企业的两家企业：浙

江中国科技五金城集团有限公司（以下简

称“五金城集团”）与浙江脉链品冠科技有

限公司（以下简称“脉链品冠”）。

聚焦国内市场，五金城集团拥有一个

集群化、产业化、现代化的开放型五金交

易市场，集五金产品与生产资料线下本地

交易、外贸业务、信息发布、五金展会、五

金指数、网上市场于一体，汇集商户3000

多家。该集团已连续承办28届中国五金

博览会、14届中国(永康)国际门业博览会

等大小展会，积极搭建出口转内销平台，

支持外贸企业拓展内销市场；从2013年

开始，发布“中国·永康五金指数”，被誉为
是全国乃至世界五金产业的晴雨表；

2015年，由旗下电商公司牵头，建立“尚

五金”平台，培育“五金优选”自主品牌等；

2021年，在线上线下打造永康五金品质

生活馆项目。近年来，在我市加快内外贸

一体化的进程里，五金城集团发挥国企资

源优势，多措并举，努力提升“永康五金”

整体形象，扩大“永康五金”的知名度和影

响力。

聚焦国外市场，我市早在多年前就意

识到永康企业在“出海”的过程中，常面临着

“小企业品牌打造难”“终端打通难”“供应链

体系打造难”等困境和难题。然而，在“双循

环”的大背景下，这个“海”是非出不可。事

实上，越来越多的永康企业前赴后继。

今年年初，五金城集团与脉链品冠合

作成立浙江纵远商贸有限公司（以下简称

“纵远公司”），旨在带领众多永康企业拧

成一条更加粗壮、坚韧的“五金藤蔓”，在

国外市场上强势突围。

五金城集团主要负责人介绍，扎根于

永康深厚的产业沃土，服务每一家有意向

的永康企业，依托五金城集团的平台作

用，借助脉链品冠在海外成熟的营销体系

与资源优势，聚力推动永康五金“产业带+

数字化+本地仓”产业服务平台建设，实现

物流、渠道、品牌、研发、技术标准、数字化

系统等资源共享，为永康五金走向世界成

功搭建了一座“鹊桥”。

一边联合永康五金企业“走出去”，另一

边将海外客户“请进来”。据悉，今年6月

初，200多名来自俄罗斯、中亚五国的脉链

品冠海外服务商走进永康，与我市60多家

本土企业深入对接，拓展合作空间。

企业独到的“内功招式”

拧成一根藤蔓寻突围
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新增9家累计36家 入选“领跑者”企业数居金华第一

五金创新“独门招式”领跑内外贸

2021年6月，永康市内外贸一体化

改革试点产业基地（五金）公布入选；

2022年9月，永康电动工具内外贸一体

化改革试点产业基地公布入选；2023年

2月，永康市内外贸一体化改革试点产

业基地（餐厨用品）公布入选；2023年9

月，永康市智能门（锁）内外贸一体化改

革试点产业基地公布入选；直至今年8

月，永康市休闲运动车产业内外贸一体

化改革试点产业基地公布入选。

凭什么接二连三的省级改革试点产业

基地落地我市？

相关人士认为，“功底”厚实是重要因

素。以本次新增的永康市休闲运动车产业

内外贸一体化改革试点基地为例。我市是

“中国休闲运动车之都”。自2014年以来，

我市休闲运动车产业保持稳步发展，产品近

七成出口130多个国家和地区。

再者，我市格外注重产业、企业的“内

外兼修”。近年来，我市深入推动休闲运动

车产业结构优化、品牌创新、质量提升，使

之成为我市独具活力、独具特色的支柱产

业之一。

围绕结构优化。经过多年的发展，我

市休闲运动车行业基本形成了自主研发、

设计、生产、销售一条龙的产业链，产品种

类从普通滑板车延伸到四轮全地形车、非

公路用越野摩托车、轮滑鞋、滑板、电动自

行车、电动滑板车、卡丁车等十几个种类。

在该行业发展高峰时期，我市拥有休闲车

生产企业近千家，并辐射周边地区。

围绕品牌建设。随着越来越多的

永康休闲车企业进入转型升级阶段，它

们逐渐从简单的代加工到打造自主品

牌，加大技术研发投入，提升产品性能，

实现了从低端市场向中高端市场的跨

越。目前，我市已经累计培育（休闲运

动车行业）浙江出口名牌8个。其中，浙

江阿波罗摩托车制造有限公司已在全

球120多个国家地区注册商标；“飞神”

“涛涛”“凌鹰”等多家企业在美国等海

外市场注册商标。

围绕创新能力推动质量提升。一直以

来，我市通过每年组织企业赴沈阳、苏州、

上海等城市，开展多场“科技架桥”活动，深

入推进产学研合作，累计引进高精尖人才

18名。其间，我市不少企业实现成果转

化，相继开发了房车、电动平衡车、共享电

动滑板车等多款创新产品。目前，我市休

闲运动车行业，累计拥有省级及以上企业

技术（研发、工程）中心4家、省级重点企业

研究院（设计院）2家、高新技术企业17家，

完成省部级科技项目17个。据不完全统

计,我市休闲运动相关产业拥有发明、新型

实用和外观专利1000余项。

融媒记者 程明星

肥沃土地“长出”改革试点基地


