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对比过去屈指可数的纸质男士时尚
杂志，今天摆在男性消费者面前的是唾手
可得的海量时尚资讯，男性时尚意识的觉

醒和启蒙也在这样的环境下悄然完成。在过去很长
一段时间里，群体消费排行中，男人被排在汪星人后
面（女人>小孩>老人>狗>男人），但如今他们首先在
男性美妆个护中展露实力，又在服装、配饰、健身等领
域表现出强劲的消费能力。

如果你的父辈赶时髦，说不定能从

他的衣橱底下翻出一件LOGO为红花

绿叶的POLO衫。40多年前，有一个名

叫梦特娇的法国品牌在中国做起了奢

侈品，一度成为火遍全国的时尚品牌。

在当时的环境下，这个在法国当地名不

见经传的品牌成为国人品味和财富的

象征。一件梦特娇POLO衫基本要上

千元，而在那时，大部分上班族不过几

百元的月薪。

乘着这股海外服装品牌火爆国内

市场的东风，35年前，一家名为“冬根名

店”的服装店在永康老解放街开业。“那

时候我都还没来店里帮忙，店里最先卖

的就是梦特娇，还有圣罗兰和巴黎世

家。”该店店长冯先生说，“按照当时的

物价，店里一套上万元的西装真的很

贵，但即便这样，那个时候的人们也有

愿意买单的。”

在上世纪80年代末90年代初，人

们在衣着上没有今天这么丰富多样的

选择，外来的服装品牌吸引了不少消费

者的目光，虽然价格高昂，但与之相对

应的，各种新品牌也在悄然兴起。

“一直以来，到我这买衣服的大多是

生意人。”冯先生说，“不论什么时代，总

会有相当一部分人不吝啬在衣着上的消

费。”

冯先生告诉记者，虽然线上经济一

直影响着实体经济，但对于轻奢线的实

体服装店来说冲击并不大。8月份是本

地服装消费的淡季，但今年8月中旬就

已经超过去年同期整月的营业额。“虽

说现在普遍认为生意不太好做，但我们

还是对这家老店抱有信心的。”冯先生

说，“要说人们买衣服有什么变化，那就

是提早买新款的人少了，买当季或季末

衣服的客人多了，尤其是男士，即买即

穿的多。”

记者环顾四周，800平方米的店面

里上衣、下装、鞋靴、配饰应有尽有，作

为一家自营服装店有如此规模，在我市

确实少见。记者了解到，该店并未投入

过大量的宣传成本，经营模式更多的还

是老客带新客。

“店里有很多十几二十年的老顾

客，虽然光顾的次数不一定很多，但每

次来大多会带走几件。尤其到了年前，

永康人习惯买身好看的新衣服，所以我

们走的一直是高客单价的营收模式。”

冯先生说，“与之相对应的，我们也会提

供高品质的服务。”

设计和品质很重要，淡化“专属品牌”

不过，随着时代推移，越来越多的

海外奢侈品被国人祛魅，不仅是因为人

们生活水平和视野的提升，还因为国产

品牌的升级进步。过去，国产服装品牌

和外国奢侈品的消费者几乎不可能是

同一个群体，但如今二者往往有着千丝

万缕的竞争关系，如此一来，专做外国

轻奢品牌是否会“压力山大”？

面对记者的疑问，冯先生让记者看

了看几件目前正在售卖的夏季新款服

装的售价。耐人寻味的是，价格虽不便

宜，却微妙地停留在了30年前那般。

“我们这有老顾客说，当年这里的衣

服一件卖好几千元，这么多年过去了，还

是这个价格，反倒是其他牌子的衣服贵

了不少。”冯先生解释道，“几十年来，我

们也做过品牌调整，并非衣服本身的品

质变低了，而是整个服装行业都在发展

进步，国人的经济水平也提高了不少。

那时，我们卖国货的‘邻居’一件衣服也

许一两百元，现在那些牌子也涨到了上

千元。消费我们这个价位服装的群体本

身就在不断变大，以前嫌我们衣服贵去

买便宜衣服的客人，现在也要考虑一下

是选择我们还是选择涨价的‘大多数’。”

竞争对手变多了，但市场也随之变

大，在同台竞争的情况下，设计和品质显

得格外重要。如今，品牌的名字不再成为

连接消费者和品牌之间的唯一纽带，若服

装品牌在“调性”上打破了与忠实消费群

体的默契，不少时尚男士便会潇洒离开。

不仅如此，和以前大多时候由女性代劳不

同，现在的男性群体更倾向于自己买衣

服，这一现象在年轻群体中尤为明显。便

捷的线上平台成为他们“剁手”的主要渠

道，但同时线下渠道在男性群体消费中仍

是重要选择，只不过他们在买东西时通常

会直奔主题。

“我关注的品牌不多，商场里的牌

子就更少了。去商场别人逛来逛去能

逛半天，我只用看一两家店。”“95后”上

班族小程说，“当然我也不会永远无条

件信赖一个品牌，从上学到上班，我的

‘专属品牌’换了好几个。如果这个品

牌长时间推出的衣服变得不符合我的

审美理念，我会认为它背叛了我，我也

就不再去了。”

现在，男性消费群体对情感层面的

需求已愈加看重，尤其是随着“Z世代”

年轻群体消费力渐强，他们对品牌背后

的故事和产品设计理念有着更深的追

求，即便是一件服装，不仅要满足简单

的功能性，还需承担起他们对审美风格

与生活态度的表达。

“手头有钱的时候，我会买好点的

衣服给自己。没钱的时候，我也得去搜

索相似设计的平价衣服。如果搜不到

我就找打版的。虽然这样不太好，但是

喜欢就是喜欢，没钱也不能和我的‘时

尚’绝缘。”市民小羽对记者说。

■记者手记

“剁手”不走程序 购衣悦己无需外放

从讲排面到穿舒适，首选简约风格

除了对品牌的祛魅外，现在不少都

市时尚男性为了寻到那件“梦中情衣”，

连衣服的新旧也不再顾及，二奢店、古

着店等二手平台市场愈发壮大。在这

过程中，一些有着更加强烈梦想的人开

始了自己的品牌创立之路。

在总部中心，有一间兼顾门店和工

作室的房间。每天白天到深夜凌晨，都

会是品牌主理人陈一杰的活跃时间。

“我做服装纯粹是因为自己从小就

喜欢。我在小时候就接触了奢侈品，后

来做二奢接触了很多国潮主理人，之后

也陆续参加了几个潮流展会，才慢慢踏

入了这个行业。”陈一杰说。

国潮，这个在近些年已经出现了无

数次的概念，在每个对服装执着的人心

中有着不同的定义。“以前二奢行业挺

好做的，但大家来买二奢多半是为了虚

荣感。如果说设计，我认为好的国潮品

牌完全不比它们差。”陈一杰说，“这些

年我们文化输出慢慢增多了，更多的年

轻人清醒地意识到其实服装的面料和

工艺也就那样，国潮质量也可以很好，

何必再去买那些所谓的奢侈品去满足

自己的虚荣心，自己穿起来舒适才是第

一位的。”

在陈一杰看来，男性的消费理念大

致就两种，一种是排面，一种是舒适。

从二奢到国潮，陈一杰也逐渐以自己的

行动完成了从“排面”到“舒适”的转变。

“我的服装主打的就是简约，不会

有 花 里 胡 哨 的 设 计 ，品 牌 名

‘FREEDOMLAND’翻译过来就是自

由国度。现在的年轻人普遍生活压力

大，但他们向往自由美好的生活、心旷

神怡的景色，我希望我的服装设计能够

提供这般舒适的即视感。”陈一杰说。

不过，从2021年创立品牌至今，总

是独自面对和解决各种经营问题的他

道出了当前国潮服装消费的瓶颈。

“有些人习惯穿奢侈品之后，就很

难接受国潮，这有个心理落差。”陈一杰

说，“另一方面，国潮的价格十分透明，

一件短袖一般200元就到顶了，一件外

套500元就已经很贵了，没人敢去调整

这个价格，只有极少数将名气打出海外

的品牌才能突破这个价格区间。”

衣服物美价廉对于消费者来说始

终是好事，但国潮的破浪蜕变之路道阻

且长。

“现在我的客源大部分来自上海、杭

州，永康在这方面的产业土壤并不算肥

沃 ，但 让 其 他 城 市 的 人 知 道

‘FREEDOMLAND’是永康的一个国潮

品牌，若是有其他主理人看到，也会更坚

定自己的想法和梦想吧！”陈一杰说。

走在马路上，沿街的自营女装店数不

胜数；在商场信步，不难发现男装店与女

装店的数量差距悬殊。生活中，这些景象

都会给我们“男装市场小”的错觉，但从记

者采访的情况来看，抖音、淘宝、得物、拼

多多、微信社群反倒成为多数男性脱口而

出的购衣大本营。对于大多数男性来讲，

购买服装更多的是一种执行动作，要的是

购买的结果，并非过程上的享受。新的销

售模式能让他们更快达到购买目的，同时

在挑选过程中保持相对的私密和冷静。

中产阶层的扩大、“Z世代”的崛起、人口

结构的变化、数字经济的发展、新国货的

面世⋯⋯各种因素让今天的男性在选择

服装上有了更大的消费自由，他们更加追

求兴趣、爱好的发展，展现自己的个性特

征。消费者既是起点，也是终点，盯牢同

行不如盯牢自己的用户，始终以消费需求

为经营的核心，往往是取胜的关键。
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从提早买到当季买，消费者即买即穿
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