
“我们四方集团的农机产品与这边

的土壤环境非常契合，相比其他品牌，

我们的农机性价比更高，质量更可靠。”

6月10日，一场关于农机的业务洽谈在

江南街道下山门村的田间进行，四方集

团销售业务员颜淮海从田埂上攥起一

把泥土，在手中捻了捻。

面对眼前一望无垠的稻田，他的心

里已经有了精准的判断。“如果使用‘四

方’农机翻耕，不用两天就能完成全部

耕种任务。”他向客户拍着胸脯保证。

这样的场景是四方集团下沉市场

的“冰山一角”，正在全国各地上演。

“得益于‘四方’农机的广泛适用

性，今年春节后，我们的销售业务员积

极拓展国内市场，下沉市场的脚步遍布

全国。”四方集团副总经理冯泉盛笑着

告诉记者，“不少销售业务员甚至直接

带着产品到各个乡镇，在田里与其他品

牌的产品‘比高低’，让客户能更加直观

感受产品的同时，也精准地了解了客户

的需求。”

“有些地区土质松软，有些地区耕

地比较集中，有些地区对农机操作不甚

了解⋯⋯在销售过程中总会由于各种

差异而产生不同的销售场景，对我们来

说既是挑战，也是机遇。”谈及半年来跑

过的路，四方集团销售业务员田飞跃感

慨颇多，“销售就是一场不停追逐客户

与之见面的过程，只有深入了解客户的

需求，面对面解决客户的问题，才能赢

得他们的信赖和支持。”随着农机行业

领域越发“内卷”，他觉得自己有责任和

义务让更多人了解“四方”农机的优

势。电话打再多，邮件发再多，都比不

上见一面、聊两句，去田头走一遭。田

飞跃边说边打开“铁路12306”App，向

记者展示了拉到底需要“划半天”的购

票记录，半年来，基本每周都要出差，这

样的生活已经成为四方销售业务员的

一种工作常态。

据统计，仅3-5月，四方集团销售

业务员出差总天数便达到316天，他们

走访了全国15个省（市、区），足迹遍布

大半个中国，半年新增客户28个。

““宣宣、、跑跑、、抢抢””引爆市场热销引爆市场热销
这场大会背后的这场大会背后的““四方速度四方速度””让人惊叹让人惊叹
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四方集团2024年度质量大会现场

夏风习习，梅雨潇潇。浙江四方集团有限公司（以下简称“四方集团”）内，生产一派火热。
喜报振人心，良绩鼓斗志。6月19日，四方集团质量大会召开，所公布的今年1-5月国内市场销售数据：手

扶拖拉机、单缸柴油机、配套旋耕机销量同比分别增长33%、36%、47%。保持高增长速度的同时，这几款主打
产品的销量均已超过去年全年销售总量。
千淘万漉虽辛苦，吹尽黄沙始到金。近日，记者来到四方集团，近距离探索四方集团内销取得佳绩的密码。

四方集团领导走访市场

“这款‘小铁牛’是我们新研发的微

耕机，使用场景非常多样，上手很简单

⋯⋯”6月24日，四方集团的抖音直播

间内停满了各式各样的手扶拖拉机，直

播人员对着手机屏幕详细介绍它们的性

能，并解答客户提出的问题。

这是该集团提升“四方”品牌知名

度和曝光度的一个缩影。据统计，今

年1-5月，四方集团抖音直播间直播

总时长超200小时，同比新增曝光量

430万次、粉丝5694人。线上品牌宣

传不仅提升了客户对于“四方”产品的

认知，更提升了“四方”品牌的知名度

和影响力。

线上宣传入心入脑，线下“展演”频

亮实力。农机展、农林博览会、推荐会

⋯⋯一场场展会不仅是一扇扇面向客

商、通向全国的窗户，更是直面未来、打

开商机的“传声筒”“宝藏门”。

看得见摸得着的，才是客户放心的

产品。光凭展会说服力还不够，四方集

团将产品演示会开到了客户家门口，开

到了田间地头。从今年初以来，四方集

团携多款农机在河南省、福建省和浙江

省嘉兴市、温州市、绍兴市等地举办了

5场现场演示会，向客户、农民朋友们

面对面演示农机使用方法，赢得了对方

的好评和信赖。

这样接地气的宣传模式，不仅带来

叫好又叫座的口碑效果，更是促成现场

火热的交易。值得一提的是，在嘉兴市

和绍兴市新昌县演示会现场，四方集团

分别销售两台4LZ-1.5E收割机。另

外，GN281手扶拖拉机和4LZ-1.5E收

割机已成功进入温州市苍南县大棚作

业补贴目录。

“四方”品牌入心入脑“硬实力”现展现卖

市场走访下沉一线 面对面把握客户需求

四方集团直播现场四方集团直播现场

“销售就如逆水行舟，市场资源总

量总体稳定的情况下，就看谁的赛道

更新，谁的产品质量更好。”四方集团

现代农机装备研究院院长胡华东告诉

记者，“目前，我们投入研发经费已经

超过1000万元，开发了自走式履带旋

耕机、穴挖施肥一体机等多个新产品，

还有13款新产品正在紧锣密鼓地研

发中。四方集团在农机研发领域优势

逐步显现，新赛道跑出新增速，高质量

带来新客户，这就是四方集团发展底

气。”

近年来，农机行业赛道多样化趋

势愈发明显，各种新农机呈现百花齐

放的新态势，除了常见的几款手扶拖

拉机、履带拖拉机，目前四方集团还有

多款新产品正在研发当中。

记者在四方集团现代农机装备研

究院看到，不少技术人员用设计软件

对新产品进行进一步的打磨，不少新

产品产业化已经按下“加速键”，在通

过实验性测试后就将上市。

“赛道新，产品优，资源自然会翻

涌而来。”四方集团总经理俞丰告诉记

者，从竞争同行手里“抢”得订单，不仅

是对自身品质的一种肯定，也非常鼓

舞士气。

“今年，我们从多家农机公司手中

‘抢夺’订单，成果喜人。”俞丰说，不进

则退、你争我夺的激烈竞争淬炼了四

方集团的过硬品质。“以湖北省某农机

公司为例，他们原先主要销售东风型

手扶拖拉机。我们的销售业务人员通

过实地考察当地使用需求，第一时间

向技术生产部门进行反馈，并将相关

产品技术加以改进。如今我们相关型

号的手扶拖拉机已经‘霸榜’当地农机

市场。”俞丰告诉记者。

据悉，这样提升品牌效益的案例

也仅仅是四方集团抢订单、抢赛道、保

优势的“管中一斑”。面对全国农机市

场竞争新常态，四方集团通过抓质量、

促研发、抢市场，发展之路将越走越

宽。
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新赛道跑出新优势
抢客户或成新常态


