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我国曾是摩托车第一产销大国，由于多种因素制约，摩托车产业发展一度受到影响。如今，
随着年轻消费群体兴起、高品质消费趋势的形成，集颜值、社交、娱乐属性于一体的摩托车逐渐成
为个性化的象征、休闲文化的标签。

1月3日，记者来到永康市智展科技股份有限公司（以下简称“智展科技公司”），在感受调试跑道上一辆
辆帅气越野摩托车“轰鸣”的同时，了解企业是如何优化出口产品结构，“飞驰”美国市场的。

M 锚定冠军之路 焕发产品活力
在智展科技公司二楼摩托车生产

车间，笔直的摩托车整车生产线上，员

工们在各自岗位上紧张忙碌作业。一

辆完整摩托车，经历车架、轮胎、油箱等

部装，以及方向柱、前轮总成、后叉组合

等线装的大大小小上百道工序。

组装完成后，再经过加速、灯光、尾

气排放、轮子矫正等环节测试，摩托车

即可“漂洋过海”抵达消费者手中。“消

费升级的浪潮，促使集颜值、社交、娱乐

属性于一体的摩托车不单局限于成年

人的喜好，它正向中学生、儿童等群体

蔓延，国产机车正拥有巨大的外贸市场

潜力。”智展科技公司总经理鲁来奎说。

在琳琅满目的越野摩托车中，一旁

排成整齐方阵的儿童越野摩托车尤其

引人注目。

鲁来奎向记者展示了其中的主角

——KB57。只见该款摩托车银红相间、

造型鲜明，非常时尚前卫，车身采用低矮

的轮廓设计，比赛气质立即彰显。同时，

为了迎合5岁至14岁这类主要消费群体

的身体构造，设计师将车身大小参数设置

为长约1.2米、高约0.8米、净重28kg，尽

可能地保证他们获得较好的使用体验感。

“外观让人感到惊艳，实用性更是

可圈可点。它搭载了我们公司自主研

制的单缸四冲程发动机，匹配高性能化

油器系统，最大输出功率可达1.8kw/

7000rpm，支持2小时以上的驾驶时间，

完全能满足儿童及青少年在各类标准

越野赛的体验。”鲁来奎介绍。为了应

对市场竞争压力，智展科技公司细分青

少年消费群体，除了在产品外形设计方

面下足功夫外，还大胆创新引进最新的

技术和理念，让新品具备更高性能和更

好驾驶体验，做到精准研发，尽可能扩

大消费市场。

据悉，从2023年4月开始，该产品

平均每月销量在3000台以上。目前，

该公司的越野摩托车订单已排到今年2

月底。

据了解，中国摩托车商会发布，在

众多外界因素影响下，2023年以来，中

国摩托车产销量与出口量均出现不同

程度下滑，其中销量降幅在10%左右。

一些国内大型外厂商先后走上“以价换

量”之路。

“这与2022年上半年美国EPA对

道路车辆（乘用车及卡车、商用卡车或

公共汽车、摩托车）排放限值重新规定，

存在重要关系。”鲁来奎直言不讳。这

意味着，国内面向美国市场生产、销售

的竞技类摩托车企业，均要重新认证并

满足EPA上路的具体要求。

“我们公司根植美国市场多年，政

策变动，让我们的产品销售变得被

动。谁能第一时间实现产品创新，重

新完成认证，谁就能最快抢占市场。”

鲁来奎说。其中，较为典型的例子就

是智展科技公司将KB57搭配单缸四

冲程发动机，匹配高性能化油器系统，

在符合国四排放标准的同时，从2022

年 8月便委托第三方开始测试、提交

申请、管理员抽样、排放测试、审批等，

耗时8个月，终于完成美国EPA的上

路认证。

借着先声夺人的优势，2023 年 4

月，智展科技公司各类摩托车在美国市

场销售持续火热，以KB57为代表的儿

童越野摩托车更是成为该公司众多产

品中的主打。

“这是紧扣‘政策风’。近年来，随

着摩托车电动化、智能化的发展趋势成

为行业共识，我们也在做相关项目的研

发，希望能将原本的燃油竞技摩托车转

型升级，拓展竞技摩托车电动化，努力

打造行业样板。”鲁来奎说，接下来，该

公司还将积极响应有关部门的“展会日

历”，瞄准“赶海”方向，持续走好企业高

质量发展道路。
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