
根植主业
走好品牌化路线

随着茶文化推广力度的不断增强，以及国潮风热度的持续攀升，饮茶开始进入当下不少年轻人的生活。
打开抖音、小红书等社交平台，各式各样的“新中式茶馆”正成为继咖啡店之后的“流量密码”。
全民饮茶的悄然兴起，让众多茶品牌步入“茶馆”这个赛道，市场关注度也是持续走高。在这样的大背景

下，我市的传统茶馆经营状况如何？新式茶馆行业会成为下一个创业风口吗？连日来，记者走进多家茶馆一探究竟。
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融合推广茶文化 寻找消费认同感
传统茶馆：在品牌化年轻化中破圈

6月29日，记者走进位于溪心区块

的一家茶馆，负责人应刚毅正和家人们

坐在茶桌前品茶。100多平方米的店

里，5个品牌的各类茶品有序陈列着。

听闻来意，应刚毅向记者介绍起来。

“这边是我们2018年引进的第一

个品牌‘小罐茶’，这是后来陆续引进的

‘品品香老白茶’等。现在，我们把店做

成了一家茶品牌的集合店。”应刚毅告

诉记者，从2018年开始，他就计划以引

入品牌的方式带动茶馆的发展，在他看

来，品牌化是茶行业的大势所趋。

记者了解到，2007年，应刚毅的第

一家茶馆“茶马古道”在华溪北路开业，

提起这家茶馆，不少永康人很熟悉。作

为我市第一家星级茶馆，“茶马古道”在

永城走过了16年，见证了我市茶市场的

变化和发展。如今，应刚毅的一儿一女

也都专注于这个行业，踏实耕耘。

“把店开在溪心区块的成本确实不

低，除了方便老顾客外，我们还想尝试

新的可能。”应刚毅说，“楼上的茶空间

主要由我女儿在打理，不如让她带你去

看看。”

跟随应刚毅女儿应潇的步伐，记者

来到了二楼的茶空间。这里主要由5个

独立空间组成，分别有不同的特点和功

能，不仅可以进行常规的商务会客，还

可以开展主题沙龙、茶艺教学等。

步入最富特色的复古空间，昏黄的

灯光错落地映照在空间里，木架上，各

式各样与茶有关的器具陈列得满满当

当。

“稍等我一下，我先点个香。”应潇

取出一支线香，点上后放置妥当，然后

开始介绍起来，“不同的茶空间有不同

的特点，提供不同的功能和感受，以适

应不同的场景。”在她看来，茶馆不光是

售卖一壶好茶，还应该给顾客提供美好

的茶空间，从这个意义上讲，茶馆的不

同属性就显现出来了。

“这是一个榻榻米茶室，有一个独特

的壁龛，可以摆放与季节相呼应的花和

挂轴。与一般的空间相比更有特色一

些。”应潇告诉记者，朋友将这个茶空间

的照片上传到社交平台上，这里还招徕

了来自缙云、武义等周边县市的顾客。

在应刚毅一家人看来，无论是通过

有特色的茶空间吸引顾客，还是靠丰富

的茶艺活动留住顾客，最后茶馆的落脚

点都在品质。因此，根植茶主业，走好

品牌化路线就成为这家茶馆的经营之

本。

立足特色 在特定领域深耕

渴望破圈 相关从业者跃跃欲试

6月24日，记者来到华溪北路，“四

小姐的茶”已经在这里静静地开了9

年。走进这家茶馆，琳琅满目的各式茶

具映入眼帘，让人很难不伸手把玩起

来。恰好一位市民在选购茶具，茶馆负

责人陈一漫正在细心地为她介绍。

忙罢，她带记者参观起茶室。

茶室也是位于沿街店面的二楼，每

个房间的陈列不仅简单清爽，还富有不

同特色：例如有的结合阳台，以绿植为

衬托；有的配以古典家居，营造古朴意

境；还有的则打造成日式茶空间，配以

能望见星空的透明顶等。

“我们的茶室有空间感，没有过多

装饰，也不

接受打牌，

所以更符合现在都市人追求放空的心

境。”陈一漫说，来这里的顾客很多只想

远离喧嚣，安安静静地喝喝茶。

2014年，接触了十多年茶艺的陈

一漫着手在我市开了这家茶馆。在她

看来，市场变化并不是主要考虑的问

题，如何立足自身特色在特定领域深耕

下去才是第一要义。

在陈一漫的茶馆，各式各样的茶器

放满了两间店面，最多的还属各类杯

具，有瓷杯、银杯、琉璃杯、紫砂杯等，价

格在几十元至几万元不等。作为这间

茶馆最大的特色，丰富的茶器带给顾客

美好感受的同时，也在无形中拉动了顾

客的消费需求。

“有很多顾客在茶馆里用茶后，都会

将喜欢的茶具连杯带壶买走。也有很多

顾客会在楼下淘一淘，大伙总能淘到喜

欢的东西。”陈一漫正说着，就有一名顾

客接上了话，“你看，我就是三天两头来，

每次都能买点东西。这不，光车上就有4

只杯子，方便我随时带到朋友家喝茶。”

在陈一漫看来，茶器消费需求的不

断增长是永康人审美提升的一个体现。

“茶器也是茶文化的一个部分，好

的茶器让饮茶不止于味觉上的体验，还

有更多视觉上的美好感受。”她说，永康

人对茶器的品位和需求一直在提升，这

也让立足于这个特色的她觉得对茶馆

的生意比较看好。“我觉得永康人民对

茶器的审美只会越来越好，这块消费也

只会越来越有潜力。”她说。
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月初，金

水湾小区

的社区咖啡

店“Yummy Yummy”开业。记者发

现，与店内前卫现代的咖啡和西餐设备

形成鲜明反差的，是咖啡店菜单中有专

门一份单独的茶单。

在这份茶单上，白茶按照规格被分

为多种产品，有可以与朋友共享的壶装

茶，也有适合单人享用的杯装茶，价格

在25元至78元不等。

“热茶需要在店内享用，冷萃茶就

可以打包带走。最近天气炎热，冷萃的

方式受到了顾客的喜爱。”店铺负责人

陈奕颖告诉记者，年长者喜欢热茶，但

年轻人更爱冷萃茶，茶和咖啡看似东西

方特征明显，但本质上有很多相通点，

茶饮的加入也可以丰富店内的产品，给

消费者更多选择。

和陈奕颖有着同样想法的还有很

多。记者在走访我市一些咖啡店和

饮品店时，都发现茶饮被列入菜单中，

可见对茶饮市场抱有期待的商家还不

止于此。

“我已经把开茶馆的房子都准备好

了，就等时机成熟，就准备开一间独一

无二的茶馆。”在交流过程中，“茶马古

道”的负责人应刚毅曾向记者透露，他

在总部中心附近花费不菲的价格购买

了一处店面房，准备在这里打造理想中

的茶馆。

在应刚毅看来，在未来的时间里，

茶馆市场依然大有可为，但如何转型升

级为理想的茶馆，是一个十分值得探索

的问题。

6月29日，记者从市市场监督管理

局了解到，目前，我市经营范围内含“茶

叶”字样的在册市场主体为54家，名称

为“茶馆”的有14家。“因为很多茶馆的

申报经营范围就是餐饮服务，所以很难

与之有所区分，这个数据应该与实际有

较大差距。”该局相关负责人表示。

这一点也在市茶文化研究会副会

长、秘书长骆海鹰处得到了验证。

“虽然当前全城有多少茶馆没有确

切统计，但是，永康的茶馆数量较周边县

市而言确实较多。仅东城街道平安社区

范围内就有大大小小24家之多。”骆海

鹰说，茶馆的变化可以反映当地茶文化、

茶产业的变化，永康的传统茶馆正是在

不断变化中寻找生存发展的机遇。

新消费观和生活方式的变化推动

了茶馆走向了不同的经营路线，但不可

否认的是，茶馆正在慢慢从单一的休闲

场所，逐渐变成一座城市的文化符号，

并很有可能成为城市茶产业经济新的

增长点。

那么，茶馆是否会成为下一个创业

风口呢？或许，正在不断激发的市场潜

能和不断丰富的经营方式很快会给人

们一个答案。

融媒记者 胡锦各类茶品有序陈列

▲顾客挑选茶器

▶茶艺展示吸引顾客

简单清爽的茶室简单清爽的茶室


