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“产品升级+消费升级”让饮料价格上涨

“低糖”“无糖”茶饮受消费者青睐
夏日炎炎，饮料市场迎来了销售旺季，成为大众关注的热点。日前，“5 元以下饮料为什么越来越

少”的话题冲上微博热搜，引发网友热议。那么，我市饮料价格情况如何？6月9日，记者走进部分小卖
部、便利店一探究竟。

新品饮料层出不穷 价格多在5元以上
在位于巴黎商街的德尚超市内，饮

料区的货架上摆满了各式各样的饮料，

种类多达五六十种。一眼望去，饮料价

格集中在4元至7元，大多标价在5元以

上，5 元以下的品种并不多，以“康师傅”

冰红茶、“惠尔康”冬瓜茶等传统饮料以

及可乐、雪碧等碳酸饮料为主。

“我们店里 5 元以上的饮料占绝大

多数。”该店店主告诉记者，同款饮料涨

价的现象不明显，但现在饮料的更新速

度很快，新口味、新系列层出不穷，一般

新产品的价格较老产品都会略上涨一

点。如店内“元气森林”白桃味苏打水

定价 5 元，而去年出的醇香乌龙茶则定

价6元。

在永康农贸城的某饮料批发店内，

市民王先生刚购入 2 箱可口可乐，价格

照往常并未上涨，仍是每箱54元。“现在

饮料价格还稳定。就算受原材料价格

上涨影响，一箱饮料价格上涨两三元，

这点成本会内部消化掉，对外售价不会

提高，因此对销售终端几乎没有影响。”

该店店主说。

记者从当日走访的多家便利店、批

发店了解到，当前饮料的单瓶价格确实

集中在 5 元以上，这主要是在消费升级

的背景下，饮料品质不断升级的结果。

例如，之前很多饮料是用茶粉调制，如

今更多的是用茶萃取液加果汁调制。

新品研发需要投入较高的研发成本及

市场推广费用，所以也在一定程度上导

致新品价格相对较高。

“减糖”成为消费共识 低糖饮品乘势崛起
记者走访发现，便利店内标注着

“低糖”“无糖”的饮料种类愈发丰富，占

据着饮料区的重要位置。很多饮料品

牌不约而同地奔向低糖化这个热门赛

道，在新品研发上围绕“减糖”做足文

章。

在位于巴黎商街的十足便利店内，

新 品 饮 料 要 比 一 般 小 卖 部 多 ，包 含

100%纯果汁的统一元气觉醒系列，味

全复合果蔬汁等果汁饮料，喜茶、奈雪

的茶等新式茶饮品牌的瓶装饮品⋯⋯

这些新品饮料绝大多数主打“低糖”“无

糖”。除了东方树叶、茶π、三得利等老

牌茶饮品牌外，元气森林、香飘飘等品

牌也相继推出无糖草本茶、低糖牛乳茶

等系列茶饮。

“以前，茶饮购买者多是中年男士，

现在年轻消费者受‘抗糖’饮食理念的

影响，很多愿意购买茶饮，特别是‘低

糖’‘无糖’的。像东方树叶，以前销量

并不好，但如今很受年轻人欢迎。”十足

便利店收银员说，年轻人对“低糖”“无

糖”茶饮的喜爱程度甚至超过了可乐等

碳酸饮料。

“00 后”小伙小陈趁着便利店搞活

动，一下买了 3 瓶“三得利”乌龙茶。“夏

天气温高，我路过便利店就会购买冰镇

的‘三得利’乌龙茶解暑。”小陈告诉记

者，茶饮口感清爽不甜腻，很符合他的

口味，且含糖量低，怕喝饮料摄入过量

糖分的心理负担也大大减轻。

近年来，随着消费者健康意识的

不断增强，“减糖”逐渐成为大众的消

费共识，也在加速进入人民消费生活

的方方面面，这一变化为“低糖”“无

糖”饮料，尤其是低糖茶饮崛起提供

了条件。受“抗糖”饮食理念影响，兼

具 低 糖 与 多 风 味 属 性 的 茶 饮 显 然 更

符合年轻人的“胃口”，愈发受年轻人

青睐。

融媒记者 郑旭华

顾客挑选饮料 饮料品种多样


