
全链条参与
打造循环碳路径
——知路公司总经理周红理
致力建设绿色物流产业

本报讯（融媒记者 胡美樱子）“信
心”是预期，是最关键的非制度性因

素。从历史上看，当经济发展进入低潮

期，提振信心往往是首要目标。4月10

日，记者专访了市知路科技有限公司

（以下简称“知路公司”）总经理周红理，

看看我市的民营企业是如何坚守实体

经济、直面市场环境变化，推动企业行

稳致远的。

记者：今年的政府工作报告提出，
切实落实“两个毫不动摇”，依法保护民

营企业产权和企业家权益，鼓励支持民

营经济和民营企业发展壮大。对此，你

怎么看？

周红理：不可否认，我市民营经济
当前正面临着不少困难和挑战。一些

民营企业出现投资方向不明、投资意愿

不强、投资动力不足等问题。但是，大

多数民营企业扛住了各种超预期因素

的冲击，转型升级取得进展，结构调整

不断优化，正稳步迈向高质量发展。

不久前召开的全市工业大会提出，

以“拥抱民企不当外人、坚守路径不瞎

折腾、奋发进取不拖后腿、优化环境不

设上限”为原则，全力实施拼经济“八大

行动”。这让我们看到党委政府的态度

和决心，也为民营企业发展提供了广阔

的空间和舞台。

记者：循环经济写入了今年的政府
工作报告，如何发展循环经济实现“双

碳”目标成为大家关注的焦点之一。在

这方面，知路公司做了哪些努力？

周红理：我们的愿景是打造绿色环
保包装产业链。公司成立以来，深耕新

材料、新工艺、物联网、区块链等领域，

通过融合上下游产业链，向用户输出绿

色循环包装系统解决方案。公司通过

了三体系认证和快递包装绿色产品认

证，拥有授权专利30多项，在国内率先

推出免胶带、不用一次性锁扣耗材即可

完成防开启、防盗功能的循环快递包装

箱产品。目前，该产品已入选国家邮政

局“邮政业绿色产品、绿色技术、绿色模

式名录库”，在全国规模化应用。

公司已成为京东物流的供应商，研

发的循环箱产品“青流箱”已在北、上、

广、深等32个城市常态化使用，同时与

中国邮政、菜鸟、中通、韵达、德邦等物流

快递企业达成销售、租赁的合作模式。

2022年5月，公司与浙江工业大学

联合成立了市智轮科技有限公司，开启

数字化及循环箱溯源管理之路，为客户

提供一体化包装解决方案。

记者：做大做强企业，知路公司有
哪些新思路、新理念、新举措？

周红理：作为循环包装行业的先行
者和探路者，公司将坚持“全链条参与

打造循环碳路径”思路，大力推进数字

化改革，提升供应链效率，降低运营成

本。公司正与同济大学合作，开发新技

术新产品，打造减量、循环、回收的完整

闭环。公司将融合人机工程学、信息技

术与智能芯片等多学科技术优势，进一

步提升产品安全性，保证循环包装用户

的私密性以及流通过程可追溯，实现配

送安全高效有序，提供更好的用户体

验。公司将试点建设数字化运营平台，

选取一二条物流链路构建循环模式，提

供可复制的数字化运营平台样板案例，

推动公司向物流产业互联网企业转型，

为谱写中国式现代化永康新篇章作出

贡献。

Q 企业家话信心

经济·产业2023年4月13日 星期四

融媒编辑：叶宁03 YONGKANG DAILY

春至四月天，第133届广交会已然进入倒计时。作为外贸企业拓市场、谋订
单的主要阵地，广交会历来受到永企的高度关注。据悉，本届广交会全面恢复线
下展，我市195家企业参展“掘金”，共获得展位439个，主要参展企业涉及五金工

具、家用电器、餐厨用品等多个行业。
连日来，各参展企业纷纷摩拳擦掌、提前练兵，全力以赴备战广交会，力争借助展会“窗

口”大显身手，开拓新的“朋友圈”。届时，众多含金量高、附加值高、创新浓度高的永康制造将
集中亮相广交会，助力永企按下出海加速键。

召开专题会议，围绕展会特点、展

中展示、展后跟进等方面特训销售团

队，提高参展效果⋯⋯日前，浙江星月

欧飞电动车有限公司（以下简称“欧飞

公司”）外贸部正紧锣密鼓地推进展前

筹备工作。另一边的生产车间则是一

派热火朝天的生产景象：员工们正各

司其职、忙着组装车辆⋯⋯随着一道

道工序依次流转，一辆辆银色调电动

自行车逐渐成形。

这是欧飞公司即将亮相广交会的

“拳头产品”——自主品牌“veco-

craft”旗下的皮带紧凑型电动自行

车。“vecocraft”瞄准欧洲市场终端消

费需求，定位中高端通勤产品，旗下有

折叠电动自行车等7款车型，目前已入

驻德国87家专业品牌集合店，并在德

国市场拥有一定话语权。

“广交会既是企业洞察行业发展

形势与热点的‘观察器’，也是自主品

牌的‘孵化器’，我们期望借着广交会

的东风让‘vecocraft’进入大众视

野。”欧飞公司总经理施志雄说。在前

不久丹麦举办的哥本哈根自行车展

上，该公司携“vecocraft”旗下多款车

型亮相，收获了一批意向经销商，此次

首次试水广交会，更是提前2个月便着

手筹备，通过自主品牌打头阵，进一步

扩大品牌知名度，碰撞出更多新商机。

融媒记者 张曼欣

见新朋会旧友 永康制造蓄势待发

195家永企备战广交会

以“新”求胜下“大手笔”

▲即将亮相广交会的展品

▶企业举行行前会议

“宣传物料悉数到位，两大车样

品已经发往广州，先头部队也预备出

发，万事俱备，只等广交会开幕了。”

4月7日，浙江三锋实业股份有限公

司（以下简称“三锋公司”）董事吴四

红告诉记者，这几日，陆续有8名海

外客户借着参加广交会这一机会前

来公司实地考察、对接合作事宜。广

交会是企业展示前沿创新成果的绝

佳平台，线下广交会在今年全面重

启，三锋公司可谓下了“大手笔”：不

但将展位增至8个，还设置了会场广

告，力求更全面展示产品。据了解，

这也是近几年来该公司展位规模最

大的一次。

作为外贸优等生和行业领跑者，

在这届广交会上，三锋公司又会给客

商带来什么新亮点？

新产品仍是展会主角。三锋公司

聚焦技术创新，在产品研发上持续发

力，此次将携第二代智能泳池清洗机

器人、智能割草机等20余款新产品亮

相广交会。据介绍，去年，第二代智能

泳池清洗机器人完成迭代升级，拥有2

项发明专利和7项实用新型专利，能实

现自动爬壁、自适应平衡、线路规划、

人机互动等功能，充分解决了泳池清

洁的难点痛点，一经推出便在欧美市

场收获众多拥趸。“我们也希望通过广

交会进一步铺开智能泳池清洗机器人

的内销市场，实现‘墙内墙外两开

花’。”吴四红说。

值得期待的是，锂电打草机、锂电

修枝剪、锂电吹风机等绿色环保的新

能源产品也将悉数现身展会。深耕锂

电领域10载，三锋公司锂电产品的市

场销售份额占该公司总销售份额的

80%，此行带去参展的产品中，锂电产

品的数量也占据大头。

把厨房搬进展会现场

作为已有多年参展经验的“老广

交”，此次备战广交会，南龙集团有限

公司（以下简称“南龙集团”）显得轻车

熟路、游刃有余。

为了“饱餐”这一阔别已久的线下

盛宴，南龙集团提前一个多月就开始

推进展品选配等筹备工作，并向西欧、

美国等地的1000多名新老客户发出

邀约，“敲锣打鼓”邀请客户前往观展。

如何提升参展实效？南龙集团在

展位上下功夫，除了将展位设计成双

层结构，予以客户更多独立的洽谈空

间外，还别出心裁地把厨房搬进展会

现场，聘请厨师烹饪各式美食，全方

位、形象化、沉浸式地展示炊具产品，

给采购商带来更为直观的体验。

“这届广交会，我们组建了一支

26人的参展团队，计划展出近400款

产品。届时，厨师将通过煎牛排、煲

汤等烹饪演示，展示宣传牛排锅、煎

锅等不粘环保厨具及智能温控汤

锅。同时，我们去年下半年研发的珐

琅蒸烤炸一体料理机也会以烹饪演

示的方式展现在采购商面前。”南龙

集团炊具事业部总经理江志飞介绍，

珐琅蒸烤炸一体料理机创新融入珐

琅材料，曾在2月份亮相德国法兰克

福消费品展，收到了不错的反响，目

前已有价值200万美元的订单正在洽

谈推进中。

自主品牌打头阵


