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德国、比利时、法国⋯⋯历时 2 个

月，足迹遍布7个国家，拜访了近30名

客户。这几日，当“永康企业抱团出

海”的消息刷屏之际，正阳科技股份有

限公司（以下简称“正阳公司”）副总经

理胡树理已完成“破冰”之行，返程归

国。

今年 9 月底，疫情稍缓，胡树理坐

上了飞往德国的航班，这是三年来他

首次踏上异国的土地。“过去三年一直

没有机会拜访客户，平时只能通过邮

件或视频往来联系。”胡树理早已按捺

不住“走出去”的急迫心情，在他看来，

见面三分情，“面对面”拜访和洽谈，具

有“屏对屏”联系无法代替的效果，出

国走访迫在眉睫。正逢科隆国际五金

工具博览会在德国科隆举行，借此契

机，经过紧锣密鼓地筹备后，正阳公司

的“出海”之旅正式成行。

一下飞机，胡树理就马不停蹄地

赶往展会现场，希望在为期 4 天的参

观交流中尽可能多地了解行业新趋

势。同时，拜访老朋友也是这次行程

的“重头戏”。“我们电动工具企业开

拓市场不是说见一面就能马上签单，

往往要经过一段时间对接才能达成

合作。所以，这趟主要是重新联系客

户，沟通解决之前项目存在的问题，

推动项目进度，尽快促成项目落地。”

谈起此行的收获，胡树理的喜悦之情

溢于言表，“进展不错，特别是有个合

作多年的德国客户，在经过一天的洽

谈后，足足更新了十几个已有项目的

进度。”

记者了解到，三年来，正阳公司在

持续优化产品结构的同时也在练好

“内功”，从未停下新品研发的步伐。

这次“出海”，虽然因为运输原因没有

带去实物，但对于胡树理推介的自动

压刨机等一系列新产品，许多客户还

是表现出浓厚的兴趣与合作意愿。相

比市面上已有的压刨机，这款刚上市

不久的自动压刨机对标专业级别，支

持自动进料并能够精准调节木料厚

度，刨削更加精细，为正阳公司带来了

不少合作机遇。

市场到底发展得如何了？消费者

需求有什么新变化？电动工具外贸行

业明年走势如何？其实出发上飞机

前，胡树理心里都还没底，在长达三年

的空白期，正阳公司同许多外贸企业

一样，只能从渠道商、客户口中来了解

市场。因此，他用“非常及时”“非常必

要”来定义这次行程“又多又实”的海

外之旅：“尽管世界经济不确定因素依

旧较多，但‘永康制造’仍然受海外消

费者欢迎，电动工具市场正在慢慢复

苏，这让我们一下子就有了信心，也对

明年的市场有了更多期许。”

走出去才有新气象，走出去才能

把握主动权。这一趟欧洲之旅，既提

振了正阳公司稳中提质、加速深耕国

际市场的信心，也更坚定了该公司不

断创新发展的决心。“我们走访了当地

很多商超，深入贴近市场一线，更直观

了解最新的市场变化，这对公司未来

规划产品线、研发产品、寻求新商机等

方面有很大的启发。未来，我们打算

进一步开发细分市场，加注锂电赛道，

打造‘Supraone’自主品牌，不断提高

产品竞争力。”胡树理说。

机会永远留给有准备的企业，“等

风来”不如“找风口”。值得一提的是，

一个多月前，正阳公司再次出击，派出

另一队人马先后前往俄罗斯、非洲和

东南亚，力求打好年度收官仗，布局新

的销售市场。

融媒见习记者 张曼欣

辗转7个国家 洽谈近30名客户

正阳公司“出海”更新项目进度
坚持自主品牌效应

建立完善销售网络体系

中坚：让“两条腿”
走得更稳更远

本报讯（融媒记者 潘燕佳）“现在

公司品牌在园林工具领域已占据一席

之地，客户也以长期合作为主。尽管今

年以来受疫情等因素影响，但公司前三

季 度 的 销 售 总 额 基 本 与 去 年 同 期 持

平。”日前，浙江中坚科技股份有限公司

（以下简称“中坚公司”）相关负责人说。

作为国内园林工具首家上市企业，

中坚公司尤为注重产品规划与品牌建

设，已拥有“中坚”“伐木者”两个国内品

牌及TOPSUN国际品牌。其中，油锯产

品为浙江名牌、浙江出口名牌产品，“中

坚”商号为省知名商号。此外，汽油链

锯、背负式吹风机、手持式吹吸机等产

品均已通过“浙江制造”品牌认证，远销

美国、意大利、法国、德国、西班牙、英

国、波兰、巴西等20多个国家和地区。

为保持可持续发展，中坚公司产品定

位中高端，并直接对话国外品牌商、制造

商，实现产品设计、研发、生产等全流程共

同研发，并逐步在国外建立销售网络和售

后服务体系，占领更多国外市场份额。

聚焦拳头产品、新能源锂电产品及

智能产品，加大线上线下自主品牌推广

力度；推动跨境 B2C 业务垂直发展，双

自主品牌及 OEM 业务增长；亚马逊平

台采取“1+1+1”业务策略⋯⋯中坚公

司持续更新举措，优化国外市场营销渠

道和业务结构。

为了加快拓展国内市场，中坚公司

在2020年单独成立国内事业部，对全国

市场和使用群体进行了详细调研，并将

国内市场特点和调研结果相结合，优化

产品，新建立了一批符合公司未来发展

的经销商。目前，该公司已拥有 100 多

个（一级和二级）经销商，主要销往广

东、广西、山东、陕西、江苏等地。

“实际上，内外贸一体化发展是相

互促进的，国外消费者对有些产品功能

品质控制的要求也适用于国内市场，国

内消费者对产品性价比等方面的要求

同样也被国外消费者认可。我们通过

自主品牌实现国际国内‘两条腿’走路，

让企业走得更稳、更远。”该负责人说。
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正阳公司代表团与老朋友重聚

推进内外贸一体化
打通国际国内双循环T
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