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本 报 讯

（融 媒 记 者

应柳依） 10

月13日，市招

商中心面向

全市的国家

高新技术企

业发布一则

“邀请函”：我

市在上海设

立的“中国·
永康五金科

创中心”（以

下简称“科创

中心”）场地

已准备就绪，

相关政策已

经出台，企业

可按需进行

报名。

“研发创

新在上海，生

产制造在永

康”，这将成为

沪永汇集双方

资源的又一个

区域创新合作

样本。

近年来，

伴随长三角一

体化加速、上

海国际科创中

心建设以及科

创板的推动，

越来越多的永

企期待将产业

创新触角延伸

到上海。此

前，市科技局、

商务局、招商

中心等涉企部

门在多次走访

调研中也敏锐

地嗅探到，与

上海这一科创中心的“桥头堡”相

嫁接，可进一步深化促进我市五金

产业发展，加快我市高新技术成果

对接转化，助推我市实体经济转型

升级。

那么，如何推动有效市场和

有为政府更好结合？今年2月以

来，我市加速启动“科创飞地”具

体筹建工作。据悉，科创中心是

我市首个“科创飞地”，坐落于上

海市浦东新区张江科学城核心地

带，总建筑面积3262平方米。该

园区内物业、食堂、商超等配套设

施齐全，公寓、车位均可按需租

赁。

今年的政府工作报告提出，今

后五年，我市将锚定“世界级五金

产业集群”目标，全面构建“世界五

金之都”的“四梁八柱”。这意味

着，我市将在很长一段时间内，通

过搭建创新平台，培育高素质创新

主体，促进我市五金产业发展，加

快我市高新技术成果对接转化，助

推我市实体经济转型升级。

“原则上，科创中心对外设置

的入驻门槛要求为本地的国家高

新技术企业，且产业类项目须符

合我市产业发展规划，能为我市

产业转型升级赋能。我们鼓励符

合条件的对象积极报名。”市招商

中心相关负责人表示，期待永企

在入驻科创中心后，能尽快实现

跨区域科技创新资源共享，共同

推动科技创新共同体建设。同

时，沪永双方的传统制造业与研

发机构、高校等创新实体深度融

合，让更多永康制造以“科创飞

地”的形式“飞”出智能制造新高

度、新征程。

我市首个

﹃
科创飞地

﹄
正式落沪

面向全市国家高新技术企业发布入驻

﹃
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荣亚公司样品间，摆放了各式各

样的“一方天地”：几乎是全透明玻璃

顶棚引自然景观入房而来，简洁沙发

和桌几软装则令人顿感舒适⋯⋯这是

该公司的核心产品恒温型智能化阳光

房。每款产品都能带给消费者不一样

的美妙体验。

2013年成立之初，荣亚公司就将

定位瞄准外贸市场。这些年，凭借与

浙江大学、浙江农林大学等高校合作

建立“智慧农业与智能农业装备开发”

研发中心，加快互联网信息技术应用，

该公司生产的智能化阳光房、花房拥

有自动调整遮阳设备角度或作整体升

降、自动喷灌、自动控温和远程监控等

效果，在国外市场迅速走红。

与此同时，荣亚公司趁热打铁，注

重品牌营销，先后在国内外注册

“iSUNOR”“LONGYARD”“MAX-

DORE”等17个商标，销售网络遍布

北美、南美、欧洲、澳大利亚等国际市

场。2018年，通过沟通、考察、谈判等

方式，荣亚公司又在芬兰、瑞典等国

家与当地有实力的经销商合作，设立

售后服务点10多个，提高了企业自主

品牌的占有份额，进而稳固产品在国

外市场的地位。

“随着企业不断发展壮大，我们虽

然已在国外市场占有一定份额，口碑

也较好，但我们的‘野心’并不止于

此。要想占领更多国外市场份额，我

们在继续打响企业品牌影响力、知名

度上还要更加努力。”王应毅说。

为此，该公司决定与世界知名企

业 BAUHAUS、B&Q、BRICORO-

MA、HOMEDEPOT和CASCO等国

际连锁超市合作，做到产品定向开发、

定向销售。“自合作以来，我们公司的

销售渠道更宽了。公司技术团队整体

水平有了进一步提高，产品质量管控

能力增强，产品逐步走向高端化。”王

应毅说。

数据显示，从2020年开始，荣亚

公司的利润总额已连续两年实现同比

增长。

内外贸是对接国内外市场、畅通国内国际双循环的重要环节。近年来，我市积极推进内

外贸一体化工作，强化政策扶持，营造高质量营商环境，加速释放双循环活力。今年，我市共

有7家企业获评内外贸一体化“领跑者”企业。

截至目前，我市共有内外贸一体化“领跑者”企业17家，累计总量居金华市首位。即日起，本报推出“推进

内外贸一体化 打通国际国内双循环”专栏，探寻这些“领跑者”企业“强长腿、补短腿”、加快转型升级步伐、激

发企业发展活力的“密码”。

开栏语

扩经销 细市场 研新品

荣亚：两个市场“齐驱”，畅通双循环
“今年以来，针对国内市场需求，我们持续发力，精准研发新品，在‘短板市场’做足
文章。目前，公司前三季度的销售总额已基本与去年总销售额持平。我们有信心冲击
‘全年红’。”10月17日，浙江荣亚工贸有限公司（以下简称“荣亚公司”）董事长王应毅

兴奋地与记者分享了这个佳音。

发挥品牌效应 稳固外贸份额

瞄准国内需求 精准研发新品
近年来，受疫情及国际经济形势

不断变化等多重因素影响，荣亚公司

积极应对，在稳固国外市场的同时，线

上线下双轮驱动，通过建立国内经销

商和线上销售渠道、创新开发产品等

举措，着手国内市场的布局。

“目前，我们在上海、宁波、河北等

主要城市和地区建立销售网络和10

多个经销服务网点。这是我们了解市

场需求的信息‘基站’。”王应毅说，通

过调研，该公司发现国内消费者对于

阳光房的理解与国外消费者有明显区

别。简单来说，国内消费者对恒温型

智能化阳光房的理解更偏向于农业方

面的需求。

荣亚公司在产品原基础上进行重

新设计，从而衍生出着眼于智慧农业

的恒温型智能化阳光房。消费者只需

轻点手机App上的智能控制系统，便

可以操控花房内植物生长所需的环

境，如自动调整温度、湿度等。“系统囊

括了实施喷灌、通风等控制，是实现基

于光、水肥、气与作物信息一体化运行

的物联网植物工厂在育苗上的应用与

示范。”王应毅说。

值得一提的是，荣亚公司的可拆

装式温室等产品通过“浙江制造品字

标”认证。当前，该公司正推出采用

环保材料的PP工具房、工具箱、储物

箱等产品，并不断向各个行业领域辐

射。

据不完全统计，荣亚公司有智能

阳光房、可拆装式温室、工具房、遮阳

棚和园林花圃等系列产品共计100多

个，为国内外消费者提供了广阔的选

择空间，增强公司产品的市场竞争

力。

融媒记者 程明星

恒温型智能化阳光房

推进内外贸一体化 打通国际国内双循环


