
如今的“金九银十”，已成为各行业

商家形容每年一度销售旺季的通用语，

不管市场现状如何，金九月银十月都会

如约而至。而紧随其后的“双十一”，更

是让消费热潮延伸至十一月。

营销大战在线上渠道表现更为激

烈。“这款月亮椅现在价格合适，有需要

的宝宝可以抓紧入手⋯⋯”10月5日，

记者来到“原始人”直播间，只见主播与

助播正置身在由该品牌打造的一方户外

小天地，或坐或躺，两人配合默契，与消

费者不断展开互动。

近几年，随着户外休闲在国内逐渐

兴起，“原始人”在户外休闲行业里崭露

头角，并很快跻身头部企业行列。“金九

银十”营销季于其而言，正好是自主研发

产品的集中展示舞台。今年以来，“原始

人”在各大平台先后推出了包含睡眠、厨

房、照明、娱乐、收纳等五大系列，囊括天

幕帐篷、桌椅、锅具、炉具、推车等品类的

150多款新品。

以最新款高端帐篷为例，“原始人”

在面料、支架上做了加法，其防水防风防

霉及抗老化等性能更为优越。

“定价适中，产品却有多重保障，

我们有24小时发货的响应速度，多款

产品更有超长的售后服务期，这也是

我们能在线上引爆的关键点。”“原始

人”运营负责人徐飞飞介绍，国庆假

期期间，线上平台、线下仓库均安排有

专门的值班团队，每日在线接单、处理

售后，发货不停。据统计，国庆假期期

间，该品牌在高峰期仓库日均出货量

高达数万件。

“电商是一个瞬息万变的行业，每一

秒都有可能产生一个新点子，下一分钟

也许就会转化成新产品，从而掀起新一

波热潮。”徐飞飞说，目前，除了仍在不

断开发新品外，1800平方米的新直播间

也在加紧打造中，“新场地将模拟更为逼

真的户外场景，让消费者透过直播间就

能享受到沉浸式的购物体验。”
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中秋、国庆一般是黄金消费旺季，随

着黄金价格的走低，国庆假期期间，金店

购物市民明显增多。

10月4日，记者走访我市部分金店

发现，各家金店无论是客流量还是金饰

的销售量较平时都有显著提升。为应对

销售旺季的来临，各大金店在提前备足

货源的同时，也推出了一系列打折促销

活动，来刺激消费者的购买积极性。

“我们准备结婚了，趁着国庆假期来

看看‘三金’。”正在中国黄金购买“三金”

的杨先生说。每年十月都是传统的结婚

旺季，尤其是国庆假期，更是准新人扎堆

结婚的高峰期。因此，各家金店内能看到

不少准备结婚的准新人前来选购金饰。

记者了解到，国庆假期期间黄金价

格为每克388元左右，跟此前基本持平，

虽然国际金价与之前高位相比下降不

少，但是近两个月黄金价格相对稳定，浮

动区间在每克20元左右。

“国庆假期期间，黄金购买群体以婚

庆和中老年的群体为主。根据传统，准

新人结婚，‘三金’或‘五金’是必买的，现

在各大商家都在搞活动，准新人们也有

较大的选购空间。像我们店，1日至3日

就已卖出十几组‘三金’，总体来讲我市

黄金市场已逐渐升温。”中国黄金的店员

说，与往年不同的是，今年准新人们更喜

欢传承类黄金，如古法金，在款式上也不

再局限于金手镯、金项链，黄金发簪较受

准新人欢迎。“传统的‘三金’指的是金戒

指、金项链、金手镯，‘五金’则在此基础

上增加了金耳环、金吊坠。这类产品克

重较大，营收可观。”该店员说。

此外，不少年轻人的“口味”逐渐从传

统黄金向铂金转变。“我就是想买来平时

佩戴的，所以好看和百搭是首选。”正在铂

金专柜区挑选铂金项链的夏女士说。

除了年轻群体外，要说购买力最强

的还是中老年群体，金手镯、金项链也是

他们购买的首选。“黄金对于他们来讲，

既可以保值又可以传承。但是相较以往

的越涨越买或者说金价下跌形成抢金潮

来讲，这几年黄金的消费市场还是比较

理性的。”该店员告诉记者。

假日经济 活力四射

假日消费是观
察一个地方经济活
力的重要窗口。尽
管我市仍处于常态
化疫情防控阶段，
但刚过去的国庆假
期期间，在第六轮
金华文旅消费券的
刺激下，本地市场
仍保持旺盛消费活
力，旅游度假、线上
线下消费等持续升
温。

电商企业迎潮流 优化产品抢上新

国庆假期，选择户外游玩是亲子首

选的放松方式，也有一些学生在父母的

陪同下来到书店寻觅心中的“诗和远

方”。10月2日，记者在新华书店看到，

来此选书、购书的学生不在少数。

“您好，请出示一下健康码和行程

卡，谢谢”“小朋友，用我们的免洗消毒液

洗洗手吧”“请把口罩戴好，谢谢配

合”⋯⋯记者看到，在新华书店入口处有

一张圆桌，放置了引导顾客出示“双码”

的指示牌、免洗消毒洗手液，以及特意为

不擅长使用手机的老年人和小朋友们准

备的登记表等。

“你好，我之前在公众号上抢到消费

券，书店是不是可以消费？”何女士的询

问引起了记者兴趣。

记者了解到，为刺激假期消费，9月

28日20时，第六轮金华文旅消费券正

式开抢。本轮消费券使用场景覆盖全市

文旅商家，包括旅游景区、餐饮店、星级

农家乐、旅行社、非遗文创商家、电影院、

书店以及文化娱乐单位。

何女士抢到的是100元消费券，她想

给孩子买几本课外书，为其增添学习乐趣。

在书店导购员的带领下，不到十分

钟，何女士就找到了孩子想看的《西游

记》《朝花夕拾》以及她自己想看的《明朝

那些事》。在消费券的抵扣下，原本共计

400多元的价格，只用了300多元。

“以往的国庆假期，许多学生一进书

店就能待一天。现在因为疫情防控需

要，我们不支持顾客停留过久，客流控制

在平常的50%。然而，今年在消费券的

刺激下，在一定程度上推动了销量增

长。”新华书店相关负责人说。

对此，为更好服务顾客，该书店建立

了“导购＋跑腿”模式：顾客需要什么书

籍，有专门的导购员带路；顾客也可以告

诉导购员自己需要什么书籍，让导购员

将书籍送到门口来。据了解，在国庆假

期及消费券的双重加持下，新华书店的

营业额是平时的三倍以上。

优惠备货迎旺季 准新人扎堆选择多

市民书店觅书香 文娱消费成新宠

主播正在“原始

人”直播间与消

费者互动


