
当前，永康已基本具备加快品牌发展的

条件，发展品牌经济正当其时。

前期，我市引入一流制作团队，设计了

国际化的永康城市、产业、文旅等系列品牌

标识，完成了永康五金产业宣传片和广告片

制作，并通过央视朝闻天下栏目，让“世界五

金之都·永康”城市品牌在全国亮相，将“永
康五金”区域公共品牌的金名片直接推送给

超1亿名海内外观众面前，有力展现了世界

五金之都的恢宏大气。

下一步，我市将通过加快推动五金产业

提质增效，高水平打造世界五金产业集群，

向全球价值链中高端阔步迈进。

——打造区域品牌建设先行区。实施

世界五金之都形象塑造、世界知名品牌创建

等工程；办好世界五金发展大会、争创大会

永久会址，打造“永康五金”区域公共品牌。

——擦亮会展经济金名片。提升五金

会展知名度、加强五金行业国内外交流、开

辟国外会展新市场。

——打造质量标准新高地。实施标准

领航、质量提升、知识产权强企等工程，做大

名企英才蓄水池。

——树立“永康五金”好形象。实施

“品牌出海”行动，集聚领军品牌打造“永

康五金”海外品牌基地；建好永康五金展

示平台，在一线城市及高铁站、机场等人

流密集场所及线上打造更多永康五金生

活馆。

万里扬帆风正劲，继往开来路更长。

“中国品牌日，是一面镜子，更是一面旗

帜。站在这个新的起跑线上，推动‘永康’

和‘五金’两大关键词形成强烈关联度，是

我们接下来很长一段时间的工作重心。”

市品牌办相关负责人说，今后五年，我市

将紧紧围绕世界五金之都战略目标，从龙

头企业、隐形冠军、单打冠军和老字号等

企业中，精心挑选最优秀的企业，打造一

支拥有自主品牌的“精兵强将”，同时，通

过有力推进各项政策，力促形成永康五金

品牌新矩阵，加速提升永康品牌的知名度

和美誉度。

5月10日，第六个中国品牌日如约而至。
忆昨五六岁，灼灼绽芳华。站在新时代新起点，我们

可以欣喜地发现，中国品牌的梯队里赫然涌入了越来越
多永康生力军，它们蕴含了创新驱动的持久力和文化内
涵，更彰显了永康经济强劲的发展韧性和内生动力。
2021年是“十四五”开局之年，市委、市政府高屋建

瓴，提出了品牌建设和科技创新“双轮驱动”的发展战略，
明确了品牌建设的顶层设计，通过高规格成立品牌办、高
水平编制《永康品牌战略发展规划方案》、高质量举办永
康五金MBA品牌研讨班等系列举措，从全局角度统筹
推进品牌建设工作，最大限度激发最持续、最长久的创新
竞争力，吹响了高质量建设世界级五金产业集群，打造世
界五金之都的奋进号角。
站在中国品牌日这一时间节点上，让我们再一次领

略永康品牌的气质和风采，再一次认识永康工业经济的
韧性与底气。
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—写在第六个中国品牌日到来之际

打好“育牌”夯实基础
当下，随着消费结构升级，无论是生产

端还是消费端都清晰意识到，商品的意义不

仅在于功能和品质，我们已经进入一个“品

牌+”的时代。品牌就是形象、就是价值、就

是竞争力。为将永康五金产业集群优势转

换为品牌优势，市委、市政府聚焦品牌背后

的创新、质量、标准“三大内核”，持续发力。

创新引领一以贯之。一直以来，我市大

力实施创新驱动战略，连续七次蝉联全国科

技进步先进市，专利年均授权量、商标年均

注册量均保持在10000件以上；“百年锤炼，

臻于完善”的工匠精神成为创业创新长盛不

衰的内在动力，在中国县域高质量发展百强

县、投资竞争力百强县的榜单中，我市分列

第53位、第23位；中国科技五金城荣膺中国

十强品牌市场、中国商品交易市场百强，中

国五金博览会获评中国十佳品牌展会，“中

国·永康五金指数”成为全国专业市场五大

指数之一。

质量提升一脉相承。从1993年开始，我

市提出质量振兴计划，通过质量立市、质量

兴市、质量强市三个阶段，我市成为全国首

个县级质量强市示范城市，获评全国十大质

量魅力城市，为开展品牌建设工作奠定了坚

实的质量基础。

标准提档一马当先。我市通过深入开

展“标准化+”行动，加快各级标准制定和试

点项目建设，已树立一批标准化示范标杆，

主导或参与制定239项国家、行业标准，建成

13项国家级、省级标准化试点项目，1项省标

准化战略重大项目；我省首批10项“浙江制

造”标准出海均由我市企业主导，另有6项标

准入围国家级、省级标准“领跑者”名单，相

关核心技术指标均高于欧盟、日本标准，位

居金华市首位，全省县级市前列。标准引领

为永康品牌之路发展不断添加动能。

经过多年努力，永康品牌建设工作亮点

纷呈。当前全市共获得中国驰名商标15只，

出口名牌31只，浙江省商标品牌示范企业

11家。我市获评全国五金产业知名品牌示

范区。“永康五金”获评全国年度魅力品牌。

尤其是去年11月1日，我市联合中国五金制

品协会、中国品牌建设促进会等5家国家级

行业协会，圆满举办首届世界五金发展大

会，吸引超2000万人通过报纸、电视广播和

新媒体等关注，向世界发出五金产业高质量

发展“永康宣言”。

值得一提的是，我市还在为期三年的五

金产业转型升级攻坚行动中特别提到，将全

面开展质量品牌提升攻坚，提升“永康五金”

区域公共品牌知名度和影响力，加快形成以

标准、质量、品牌驱动的高质量发展体系，推

动永康产品和产业向价值链高端跃升，树牢

世界五金之都旗帜。

拉动“创牌”内生动力
品牌即发展底气。那么，如何更好地形

成“创牌”的内生动力，让世界五金之都口号

喊得底气更足？“从政府层面，要加快五金产

业转型升级，擦亮‘永康五金’区域公共品牌

金名片；从企业层面，则需落实主体责任，增

强企业质量意识和品牌荣誉感；从社会层

面，为各方提供优质的质量信号和价值导

向，营造‘人人关注品牌、人人爱护品牌、人

人享受品牌’的良好氛围。”市品牌办相关负

责人说。

企业是市场竞争主体，也是打造品牌

主体。为了提高企业品牌意识，我市通过

“四个率先”行动（开展集中培育，推出质量

承诺“品字码”，实现贴标亮标“四个百分

百”全覆盖，设立浙江制造国际认证联盟办

事处），加快多国同步认证步伐，推动“品字

标”品牌培育工作持续走在全省前列。截

至目前，我市“品字标”标准数、企业数均居

金华市首位、全省前列，逐步形成从政府推

动到企业主动、以点带面的良好品牌培育

态势。

目前，我市即将出台《“永康五金”区域

公共品牌管理办法》和《“永康五金”区域公

共品牌建设扶持奖励办法》，鼓励企业通过

头部传播平台、一线城市网点、重大体育赛

事等渠道，多维度、多载体推广传播企业品

牌和“永康五金”区域公共品牌，形成企业

品牌与“永康五金”区域公共品牌共同成长

的良好局面。同时，我市还率全国之先开

设永康五金MBA品牌研讨班，吸收37名

企业学员和14名机关干部学员参加为期

两年的培训。课程由品牌建设专家讲授，

推进企业家品牌建设思维更新；引入品牌

建设专业团队，对全市五金骨干企业开展

一对一专业指导，在销售渠道、产品布局、

价格体系和品牌营销等方面给企业提出针

对性的对策，针对不同行业制定差异化的

品牌建设方案。

如今，放眼望去，在我市各行业中，步

阳、哈尔斯、王力、星月、新多等众多优秀企

业不断壮大，“MAKUTE”“立久佳”“炊大

皇”“Arda”“FEIJIAN”“FUSIM”等一批知

名品牌的影响力逐渐扩大，受到国内外消费

者的青睐。

在前不久省商务厅公布的2021年度浙

江出口名牌名单中，我市新上榜了晓诚、德

硕、立久佳、凯丰等企业的品牌，另有正阳等

11家企业的品牌通过复核认定。

“受疫情影响，我们的产品出口碰到了

各种困难。好在凭借品牌和质量优势，以及

及时调整销售策略，过去一年公司的年销售

额依旧实现了同比增长约49%。”晓诚公司

总经理陈杰雄说。

同陈杰雄一样，我市越来越多的企业主

意识到，在市场萎靡之时，品牌能成为御寒

的“冬衣”，让自家产品拥有不可替代的核心

竞争力。

形成“品牌”擦亮名片
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永康五金品牌矩阵


