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3月15日，记者踏入市中央仓储物

流中心园区内的大亚湾库，一股消毒水

气味迎面而来。“我们每天都会对电梯

厅、廊道、卫生间等公共区域进行两次消

杀，并做好记录。你之所以能闻到消毒

水气味，是因为我们刚进行过一轮。”浙

江宏伟供应链集团股份有限公司中央

仓储物流园区防疫负责人解释说。

因市中央仓储物流中心园区内入

驻有大量物流快递企业，运送货车往来

频繁，尤为考验园区疫情防控的严密

性。“您好，请问您来自哪里？这里不允

许随意进出。”记者本想进入大亚湾库

采访，门口负责登记的管理员及时上前

来了解情况。当得知记者并非该园区

及快递运输系统相关人员时，他说，近

段时间以来，为了防控疫情，场地内禁

止无关人员出入。

记者随即站在一旁仔细观察，只见

带有证件的工作人员入内一律必须经

过测温、亮码、登记等流程。“现在的要

求更为严格了，车辆进入中心前均需做

好登记，人员亮码也从原先的健康码升

级到查验‘永康防疫码’。同时，一旦查

到行程卡带星的，除了做好登记外，还

要求其出具 48 小时内的核酸检测阴性

报告。”中央仓储物流园区防疫负责人

说，目前园区已责令所有人员做好核酸

检测，做到内防感染、外防输入。

在市中央仓储物流中心园区里，不

止有令人放心的消毒水气味和层层设

立的严密防疫关卡，还有浓厚的疫情防

控氛围。据了解，宏伟公司还向园区内

所有企业发放《关于做好中央仓储物流

中心疫情防控工作的倡议书》，在微信

公众号发布防疫知识，每日在园区入驻

企业微信群内发布疫情防控知识和要

点，提高园区企业的疫情防控意识。

融媒记者 应柳依

逢车必查、逢人必检

从严从实 打好疫情防控战C

我市制造业念好防疫安全生产经
实行“人”“物”“环境”同防

抓发展必须抓安全，管安全必须担责任。近段时间以来，因疫情反复，省内疫情呈
现多地多点多源散发、局部聚集态势，为确保本地工业经济健康稳定发展，我市从制造
企业、电商企业再到物流园区等地均实行“人”“物”“环境”同防，各个环节均念好防疫
安全生产经。

制造企业：进口物料“一物一检”
3月16日，在华业包装（浙江）股份

有限公司生产车间内，该公司员工身着

防护服，戴着护目镜，手持消毒设备，正

对一批进口物料进行仔仔细细无死角

消杀。这批进口物料主要为聚丙烯，是

该公司 1 月初从阿联酋采购而来，用于

冰淇淋、酸奶等食品纸塑包装容器的生

产。

在华业公司总经理高峰峻看来，物

料安全作为生产环节的一部分，直接关

乎最终产品能否顺利出货。当下疫情

防控形势严峻，做好物料把控就是给安

全生产第一的理念深入到每一个工

作环节。也正因如此，尽管这批库存物

料距离采购时间已过去 2 个多月，但其

安全检查和消杀工作仍在不断被做“加

法”。

“我们对进口物料均实行‘一物一

检’。进口物料进厂前，要经过源头查

验，并把相关进口物料信息按要求及时

上传至浙江政务服务网工业物防链系

统，完善相关信息。物料入库一周内完

成两次核酸检测。之后库存物料每周

定期进行一次消杀。上料前，还需进行

最后一轮消杀，方可进入生产环节。”高

峰峻介绍。

此外，该公司还对生产设备（操作

台/工具器具）、生产环境等采用酒精定

时清洁消杀，同时建立产品销售台账，

每一批成品均可追溯到底；从业人员进

行健康管控，特别是接触各类物料的重

点人员，每两天做一次核酸检测，其他

人员则每七天做一次核酸检测。

进口物料“一物一检”

电商企业：包裹发送前六面“沐浴消毒”
“消毒还剩最后一个面。好了，可

以抬上去了。”3月14日，记者在永康市

杰诺工贸有限公司电商发货点看到，该

公司电商负责人李志刚正在指挥员工

对即将出货的一批吸尘器的外包纸箱

进行全面消杀。他说，只有每个纸箱的

六面都喷洒过消毒水后，才能被一一抬

到货车上，发往全国各地。

近段时间以来，该公司每批货物在

发车前，都会经过一轮“沐浴消毒”。“从

源头确保产品不携带新冠病毒，这是对

自己和客户负责。”李志刚说。

杰诺公司对防疫工作非常重视，该

公司的包装员工小陈及他的工友们临

时成为消杀员，生产车间、公共区域、仓

库等地均留下了他们忙碌的身影。

“ 宁 可 备 而 不 用 ，不 可 用 而 不

备”。据悉，为确保企业安全生产和整

体疫情稳定可控，保障员工身体健康

和生命安全，杰诺公司还制定相应的

疫情应急处置方案，防控机制到位、员

工排查到位、设施物资到位、内部管理

到位等各个环节，一丝不苟地执行到

位。

包裹发前六面消杀

物流园区：场地设无关人员“禁入线”

862家企业
申报参展门博会

7位门业“大佬”
率先拿到入场券

本报讯（融媒记者 应柳依 通讯

员 何春艳） 3 月 17 日下午，永康国

际会展中心一楼办事大厅一派繁忙

景象，群升门窗股份有限公司、富新

泰丰门业有限公司、浙江超人科技股

份有限公司、浙江索福绿建实业有限

公司、千喜集团有限公司、浙江钱一

塔消防科技有限公司、浙江嘉威门业

有限公司等 7 家我市 2021 年度纳税

百强、优胜门类生产或经营企业已顺

利完成第 12 届中国（永康）国际门业

博览会展位优先定位工作，率先拿到

入场券。

从今年门博会展位定位情况看，

各大门企胃口依然不小。千喜集团

有限公司一举拿下 382 平方米特大

型特装展位，是重点企业中获批面积

最大的企业。该公司总经理助理徐

文广告诉记者，今年千喜集团将在门

博会上展出数十款新品，期待新品的

亮相能带来更多的发展机遇。对于

门博会这个集中宣传展示品牌的“窗

口”，该公司年年都不愿落下。

浙江超人科技股份有限公司此

次也完成了 146 平方米的特装展位

定位工作。该公司市场部经理毛国

峰透露，门博会期间，其展出的新款

指纹锁将搭载更稳定、更快速，兼容

性更强的人脸识别方案。不止如此，

锁体结构同样有所优化，造型明显会

更轻薄。

“今年，我们推出一个全新的高

端别墅门品牌，届时将在本届门博会

上首度亮相，给经销商和用户带去新

一轮的消费惊喜。”群升公司别墅大

门营销总监刘伟说，近几年，公司把

营销重心从工程市场转至新零售，本

届门博会后，高端别墅门品牌也将尽

快上线淘宝、京东等平台，加速和线

上“粉丝”见面。

目前，门博会报名持续升温。截

至3月18日，已有来自河北、山东、上

海、湖南、江西等省（市）的 862 家企

业报名参展。其中，申报标准展位企

业531家，申报个数929个；申报特装

展位企业 331 家，申报面积 37346 平

方米。数据透出利好信号，门博会

“魅力”不减，吸引了全国各地乃至全

球企业报名参加，展会的强磁效应仍

持续发酵。

值得一提的是，今年门博会还吸

引了来自意大利、德国等境外企业参

展。“不少企业主都希望通过参加门

博会拓展商机。尤其是去年，我们积

攒了特殊时期的办展经验，今年更有

信心在全力以赴做好疫情防控、从细

从严落实门博会备展各个环节的同

时，一如既往做好招商招展服务工

作，让参展商和采购商放心、安心参

展参会。”五金城会展公司展览部负

责人说。

企业负责人正在敲定展位


