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开足马力复工复产 奋力实现“开门红”K

技术改造 品质建设 多维拓市

企业开门喜迎春 生产繁忙订单旺

2 月 17 日，记者来到浙江超人科

技股份有限公司，一眼就见到了大门

口处热闹的招工景象。

2 月 10 日，超人公司就进入忙碌

的生产状态，各项产销工作都在有序

进行中。当天，该公司就在抖音、快手

卖爆了一款 7350 型号剃须刀，销售总

量突破10万余只。

“一部分剃须刀只能采取预售方

式发货。除线上销售渠道爆单外，线

下也有源源不断的喜讯传来，如乔丹

（中国）有限公司就向我们下单定制了

2 万只电动牙刷当作礼品。”超人公司

管理中心总监李棠说，近几日公司平

均每天约往全国各地销售点发送 4 万

套产品，其中销量靠前的是剃须刀、吹

风机。

目前该公司第一季度销售情况预

计同比增长 30%，其中，浙江地区上

涨情况最好，大约达到 40%。“每年公

司都会计划推出 30 款新品，其中 6 款

是自主研发并且申请专利的拳头单

品。”李棠介绍, 今年,公司除了有序

稳定国内市场外，还将加大外贸市场

开拓。

此前，超人公司曾与“华为”“海

尔”等合作推出吹风机、剃须刀、电动

牙刷等产品。今年该公司将持续借助

生态链的力量拓市，与“腾讯”联合推

出小家电系列产品。

据悉，接下来在全国各大屈臣氏

门店将上架“超人”剃须刀，超人公

司正在不断延伸国内市场的品牌触

角。

融媒记者 应柳依 程明星 融媒见习记者 胡美樱子

过去一年，受多重因素影响，国际

形势风云莫测。然而，我市坚持工业

强市战略不动摇，迭代完善民营经济

发展政策，成功创办世界五金发展大

会，实现规上企业超千家、规上产值超

千亿元。

与此同时，“千帆计划”“强链永

康”工程、“智汇丽州”引才工程等一系

列政策相继出台实施，促使智能化工

厂、未来工厂、“品字标”企业等大量工

业“尖子生”纷纷涌现⋯⋯

往昔成绩犹斐然，今朝春到红依

旧。今年，我市高举“工业经济突破”

大旗，突出政策赋能、强化金融支撑、

优化营商环境，开展惠企助企攻坚，着

力保障稳健性发展；狠抓重大项目招

引、重点项目提速、资源要素保障，开

展有效投资攻坚，着力夯实稳增长基

石；推动传统产业转型升级、强化产业

平台集聚提升、发展数字经济迭代升

级，开展产业转型攻坚，着力提升集群

竞争力；积极扩大对外贸易、积极拓展

数字贸易、积极推动消费升级，开展内

外贸一体化攻坚，着力融入新发展格

局；强化科技驱动支撑、营造良好创新

生态、推动品牌质量提效，开展科技品

牌攻坚，着力推动内涵式增长。

新春伊始，这一大局就已火速落

子。

春节假期期间，我市招商工作不

停步，芯片解决方案项目从调研到落

地仅用了一个月，刷新了招商项目落

地的最快纪录，将极大助力电动工具、

小家电、园林工具等传统五金制造业

转型升级；快递行业不打烊，借“直播

热”等，让流动的特色五金年货激活庞

大的内需市场，促成科技年味与时尚

温情形成新组合⋯⋯

假期一过，40 场次的春季大型综

合公益性招聘活动有条不紊地展开；

稳岗返岗工作专班组开展跨省人力资

源供需对接，并协助企业组织员工返

岗 ，帮 助 企 业 解 决 春 节 后 用 工 之 需

⋯⋯

征途正未有穷期，不待扬鞭自奋

蹄。站在开启“第二个百年”的关键节

点，我市正锚定“世界级五金产业集

群”目标笃行不怠。

■记者手记

企业是经济平稳运行的主力军。投资需求旺不旺要看企业，物资链供应链稳不稳要看企业，民生就业保障力度强不强还
要看企业。在疫情防控常态化背景下，企业面临着融资用工、转型创新、市场布局等多方面的压力。然而，新春伊始，这群主力
军就借着政策东风，奋力争先，勇开新局，呈现订单生产两旺的景象。

今朝春到红依旧

2 月 16 日，记者在浙江安德电器

有限公司的 AGV 货架周转区看到，有

着两个超大“钳子”的钢铁巨人正精准

地抓取另一厂区通过运输带传送上来

的一个纸箱，将其高高举起后，又稳稳

地放置在一个方形架子上。紧接着，

架子下“眼睛”忽闪忽闪的一个特殊

“得力助手”接收到了指令，飞快将这

个纸箱运送并堆放至指定区域，整个

过程一气呵成。

“这台是去年年底引进的自动码

垛机，配合 AGV 小车，货物仓储效率

更高。有了这套系统加持，原本该区

需要 20 名搬运员工，如今一下锐减至

2至3名。”安德公司总经理助理施润锦

介绍，车间技术改造后促进了新年订

单加速出货。

该公司其他生产区域，同样是一派

热火朝天的生产景象。包装线上，员工

将一台台烤箱按顺序打包装箱，再送上

传送带运至 AGV 货架周转区，这些烤

箱最终会销往海内外。“今年‘开门’运

势不错，我们接到一个意外的订单，来

自一位销往全球型的客户。该客户订

购了约 2 万台烤箱和灶具，销往墨西

哥，总价值近200万美元。”安德公司销

售总监蔡广太说，随着节后员工陆续返

岗，各条生产线正在加紧生产中。

蔡广太坦言，去年以来，受全球疫

情影响，导致人民币汇率波动频繁、海

运成本上涨等情况。今年，为进一步

提高产能，缩短订单交付周期，安德公

司将加大技术研发、制造升级上的投

入。同时，为了稳定新一年的产销，该

公司还将分阶段拓宽国内市场，多渠

道扩大品牌影响力。

眼下，该公司正开足马力满负荷

生产，以满足客户订单需求。

凑近一台标有“CHANGHONG”

的白色设备，按下电源，将温度调到

90 摄氏度，没过几分钟，玻璃内壁泛

起小泡，发出的细微“突突”声，成为了

办公室的伴奏音符。2 月 16 日，记者

走进龙山镇浙商回归创业创新园内的

浙江航佳工贸有限公司，该公司董事

长卢杭斌展示了一款名叫“多功能恒

温水壶”的拳头产品。此时，不远处的

生产车间的多条生产线上，员工都鼓

足干劲赶生产，力争实现一季度“开门

红”。

“在做好疫情防控的前提下，通过

有序准备，公司目前已有近 150 名员工

经过核酸检测后到岗上班，产能已恢复

近80%。”卢杭斌告诉记者，当下销售紧

俏，年前囤的 10 万台母婴小家电即将

售空。为了满足市场需求，连日来，该

公司生产红火。

近年来，随着育儿观念转变和消

费方式升级，年轻一代和中收入家庭

父母对育儿护理的关注有了明显提

高，对母婴产品的需求也从基本功能

提升到智能等方面的要求，消费升级

为母婴市场带来巨大的空间。对此，

航佳公司抓稳母婴市场需求，把好研

发、品质、材质、服务每一道关，全方位

走中高端品牌路线，同时结合京东、天

猫、拼多多等电商平台，很快就在业内

崭露头角。

“这款水壶，不仅有智能感温探头

精准控制水温，而且采用 316 不锈钢发

热盘，抗氧化，加热无异味。同时，72

小时恒温，方便家长随时调奶，48 小时

内只耗电 0.48 度。”卢杭斌说，当下，航

佳公司的母婴小家电基本保持在每月

6 万只的销量。新的一年，航佳公司将

立足高技术、高效益的发展目标，发力

转型升级，加快推进自动化建设，争取

销售实现新的突破。

2 月 15 日，浙江钱一塔消防科技

有限公司门前，几名装卸员工正在有

序搬运货物，一樘樘防火门正整装待

发，即将销往全国内地。

一见到钱一塔公司董事长徐伟，

他就忍不住跟记者分享了喜讯：“我们

昨天刚中标了一个房地产项目，中标

金额达 1000 多万元。”自 2 月 12 日开

工以来，该公司就在不断安排发货，日

均出货约500~1500樘门。

开工虽不久，订单却不少。据了

解 ，正 月 里 钱 一 塔 公 司 手 中 的 订 单

早已排满，在各类产品中，销量最佳

的防火门深受全国各地经销商的青

睐。

乘着“开门红”的东风，钱一塔公

司正着手有力开拓外贸市场。“去年年

底，公司申请了英、美两国防火门认

证，为今年外贸市场再创新高做好准

备。”徐伟说，接下来，公司将一手保产

能、一手扩生产，同时做好人才储备，

有序推动公司产销增长。

安德公司：技改促订单加速出货

超人公司：线上爆单线下拓市

航佳公司：品质建设抢占母婴电器市场

钱一塔公司：日均出货500~1500樘门

安德公司AGV货架周转区


