
04

“走啊，玩密室逃脱去。”10月1日，“00后”小

周约上了三五好友，走进位于宝龙广场的一家密

室逃脱门店。

一个小时后，小周紧握着手从黑暗的房间走

出来。因为全程尖叫，她的嗓音变得有些沙哑：

“吓死了，我再也不玩刺激项目了。”但一转身，她

又和朋友一起走进不远处的 VR 体验中心，全然

忘了自己刚说过的话。

“十一”期间，本地的年轻消费群体瞄准近几

年兴起的密室逃脱、VR 体验、剧本杀等新业态，

为沉浸式嗨玩买单。而以小资白领为首的主流

消费群体则将目光瞄准商超、餐厅，进入“买买

买”的节奏。

10 月 2 日，记者在南龙恒太城看到，香化、服

装、黄金等产品销售区人潮涌动，部分柜台前等

待付款的消费者排起长龙。据悉，“十一”期间，

该商场精心组织了亲子背包涂鸦、社区大联欢、

欢歌快闪等多场主题活动，进一步丰富线下场景

体验，促进假日消费。

“真棒，颜色搭配得不错，这里再画几笔就差

不多了。”市民邱女士带着女儿参加了南龙恒太

城的亲子背包涂鸦活动。经过近半小时合作，娘

俩完成了一幅绘有各式动物的填色作品。

“通过组织这类互动性比较强的主题活动，

商场吸引了更多客流，国庆期间日均接待近万

人，营业额同比略有上扬，其中黄金珠宝同比增

长约30%，个别品牌甚至增幅超60%。”南龙恒太

城企划部经理邬科科表示。此外，欢歌快闪主题

活动选取了一组具备亲子形象的歌唱团队，以一

路走一路唱的形式，将假日气氛烘托得十分到

位。

除了嗨吃嗨玩嗨购外，看电影也成为很多

消费者的选择。上影国际影城负责人告诉记者，

假期前 3 天，国庆档排片爆满，以《长津湖》《我和

我的父辈》等为代表的影片唱响红色主旋律，引

发假日观影热潮。

“看过‘国庆两部曲’的观众都是正能量满

满。影片中主配角及主创团队实力强大，再加上

独树一帜的精巧构思与风格，总有一段剧情、一帧

镜头能够直接撩动心弦，令观众沉浸于酸甜苦辣

等复杂且深沉的情绪之中。”市民吴倩在假期内接

连打卡《长津湖》《我和我的父辈》两部影片后说。

据了解，10 月 1 日至 7 日，我市电影票房达

到 415.89 万元。不少观众选择在光影魅力中感

悟深厚的家国情怀。

除此之外，也有不少市民徜徉在书的海洋之

中，在书店、图书馆过起了慢生活。4 日，记者在

新华书店看到，不少市民带着孩子穿梭在各个书

架之间。他们或席地而坐，或倚靠门窗，静静地

享受这份阅读的宁静。据悉，国庆假期以来，新

华书店人流量较平日增长明显，日均接待量达

3000余人。

为了尽可能把握最大的假日流量，商超、餐

馆展开了形式多样的促消费活动。宝龙广场推

出了“探秘恐龙岛”主题活动，大润发开展大力

度促消费系列活动，华联商厦推出“巧手绘中

国”“国庆嘉年华”活动，新华书店推出“剪纸迎

国庆，童心赞祖国”亲子剪纸、知识大抢答等活

动⋯⋯在一系列活动加持下，本地消费市场不

断升温。

新消费加速畅通内循环

旅游一直都是黄金周最热的领域。今年“十

一”期间，方岩、岩洞口、岗谷岭等成为游客竞相

打卡的景区。

“前期通过各宣传渠道的配合造势，岗谷岭

景区相关词条一度冲上金华游玩TOP榜前三，这

波流量顺利兑现。”岗谷岭景区运营总监杨茗焱

说，“十一”期间，玻璃滑道、悬崖秋千、彩虹滑草

场挤满了游客。

去年，山门头村通过整合资源，众筹成立了

汕门头旅游开发有限公司，全力发展乡村旅游

业，将优质资源转化为经济收益，增加村集体和

村民的收入。

“踏遍青山人未老，风景这边独好。”这是游

客对岗谷岭景区的评价，也是村民郎世安对景区

的认可。村民跟着村干部埋头苦干，一幅村民齐

心、产业兴旺、生态宜居的美丽乡村画卷在山门

头村徐徐展开。

来自宁波的陶佳在岗谷岭景区度过了半日

后，入住前仓镇大陈村的民宿。“白天玩得有些兴

奋，晚上回到安静的乡村民宿，感觉十分舒适。”

这一趟体验，让陶佳对永康的旅游业产生了浓厚

了兴趣。

大陈村堪称永康民宿业的“开拓者”。截至

目前，该村拥有数十家民宿。大陈村三友民宿的

业主李俐告诉记者，国庆这几天，平均每晚入住

游客超30人，按每人每天食宿80元来计算，日均

营业额在 2500 元以上。同时，大部分游客临走

前还会带上舜芋等当地特色农副产品。

在龙山镇越野运动公园蜿蜒曲折的赛道上，

一辆辆越野摩托车带着激情的尘土，展现出这个

假期令人澎湃的一面。而在唐先镇秀岩村，颇具

美学的特色民宿，口味独特的餐饮则映射出该地

轻奢的乡村休闲业态。

此外，随着中小学生课外时间增加，军旅体

验等市场热度颇高。“丛林狩猎”“障碍挑战”“真

人 CS”“火箭筒发射”⋯⋯10 月 6 日，在西溪镇

的永康少年军营地内，来自全市不同学校的 42

名小学生正在接受严格却不乏趣味的军事化训

练。

今年“十一”期间，开业仅一月有余的永康

少年军营地推出了“单日亲子营业”“秋训营”两

场活动，分别吸引了 23 组家庭、42 名小学生报

名参加。

“事实上，活动开始的前一天还有源源不断

的报名者，考虑到活动的安全性，我们不得不

将其‘拒之门外’。”永康少年军营地负责人胡

媛一告诉记者，今年国庆是“双减”政策实施之

后首个“黄金周”，加上学校提倡“十一”假期不

出市，亲子消费成为假日消费市场不容小觑的

一股力量。

这个活力不减的“十一”黄金周，舍远求近的

消费观，让人们省下旅途奔波的时间，就近探索

特色景点，体验新的玩乐方式，享受美好的亲子

时光。记者从市文广旅体局获悉，10 月 1 日至 6

日，全市共接待游客 154.06 万人次，旅游总收入

10.6亿元。

“微度假”带热本土乡村游

□融媒记者 应柳依 程明星 杨成栋

密室逃脱吸引了众多年轻消费者
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刚刚过去的“十一”长假期间,我市各大商超、餐馆、电影院纷纷铆足诚意待客，
人气回升明显，商意浓、人气旺、销售火。同时，家门口“微度假”、短途游热度持续
攀升，身边的“诗和远方”成为越来越多人的选择。此外，密室逃脱、VR体验、军旅
生活等新业态不断涌现，成为引领消费市场的新潮流⋯⋯在做好疫情防控前提下，
我市不断升温的假日经济正持续释放出强劲的发展动力。

假日经济 金色十足

国庆期间，岗谷岭景区吸引了众多游客

爱祖国·奔共富
国庆特别报道

2021年10月8日 星期五

融媒编辑：蒋立峰

宝龙广场推出“探秘恐龙岛”主题活动

中小学生参加军旅体验


