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面对全国猪价形势持续走低，
今年我市陆续通过推进兽用抗菌
药减量化和饲料环保化“两化”试
点，以及启动市病死动物无害化处
理中心等举措对生猪产业加以科
学管控，从而助力维稳市场。

政府介入管控的同时，企业
也在积极消化压力。作为我市农
业龙头品牌，“伟丰两头乌”今年
有了新动作。“这段时间我们研发
出了猪肉酱、腊肉、酱油肉、糖醋
里脊等预包装食品，目前正在做
产品外包装设计，计划在 10 月底
前正式上线，抢抓‘双 11’‘双 12’
的销售黄金档。”浙江伟丰肉食品
有限公司总经理杨莉说。届时，
该公司将通过微信小程序、自营

天猫旗舰店以及和第三方平台合
作全面铺开新品，拓宽销售渠道。

作为行业内数字化改造的先
行者，市康宁藏香猪养殖有限公
司依托数字平台实现了全封闭管
理，通过配套的先进自动喂料系
统、环境控制系统和粪污处理环
保设施等进行专业化肥猪生产。

“后台可以实现舍内环境调控、智
能饲喂、能耗监测等，管理科学省
心，风险大大降低。”康宁公司负
责人胡曦华说。

据悉，志伟公司、康宁公司均
是去年我市落成的年产万头以上
新建场。今年年底前，我市还将建
成1个年出栏10万头生猪养殖场，
持续推动生猪产业高质量发展。

“一方面我们要求养殖户在
低潮时做好安全生产工作，另一
方面鼓励他们投入数字化管理和
品牌化建设，优化硬件设施，提高
养殖效率，挖掘深加工潜力，提高
产品附加值。”市农业农村局畜牧
农机发展中心相关负责人说。

再过几天就是国庆长假了。
按照惯例，这一时期猪肉消费需
求会有所增加。那肉价是否会有
所上扬？多位业内人士预估，目
前生猪供应仍处于产能释放期，
整体生猪出栏量不低，市面上的
生猪供应还是相当充足的。所
以，即便是小长假拉高了消费需
求，但猪肉价格出现大涨大跌的
概率也不大。

□融媒记者 应柳依

本报讯 近年来，我市大力推进“电商换市”，
跨境电商蓬勃发展，已吸引庞大的创业群体，成为
新的经济增长点。截至目前，我市在各平台从事
跨境电商的店铺约1.13万家，去年全市实现境内
外网络零售额突破千亿元大关。

面对市场辽阔又竞争激烈的跨境蓝海，健身
器材行业应如何借助跨境电商“出海”，拓展亿万
级的市场？本土及外地优秀的跨境电商运营商又
该怎样帮助企业实现外贸出口增量，提高国际市
场占有率？9月24日，在跨境电商出海交流会上，
来自省内外的专家纷纷支招破局。

选择跨境电商已是大势所趋
早几年，杭州镇涵运动器材有限公司总经

理胡九曙（永商）就有这样的感受，随着国外贸
易政策不断变化，公司如果按照传统的贸易模
式发展，将会面临瓶颈期。

“传统销售模式有中间商赚差价，另外，没
有自主品牌、转型不及时，就可能被市场逐渐淘
汰。”胡九曙说。正是意识到这一点，他从 2016
年就开始带领着团队从传统外贸渠道转型发展
跨境电商。

“很大程度上，不论是永商还是永企，选择
跨境电商是形势所逼。”此次活动的主办方、
IWF 国际健身展董事总经理彭冲说。发展跨境
电商一方面可以拓宽企业的交易渠道，另一方
面可以培养一批企业通过电商方式创立品牌，
摆脱“加工厂”标签。

相关行业报告表明，今年上半年我国跨境
电商进出口继续保持良好发展势头，跨境电商
进出口 8867 亿元，同比增长 28.6%。这意味着
想要寻求生意扩张的制造商和经销商迎来巨大
的机遇和挑战。尽管如此，并不是所有企业都
可以适合立刻加入跨境电商队伍。跨境电商的
准入门槛还是相对较高，需要做好运营相关的
前期准备工作。

“探索跨境电商模式，企业应考量自身实际
状况，可能是目前地区政策有限制，也可能是企
业系统技术还未能满足做跨境电商的需求。”阿
里巴巴全球速卖通商家运营专家陆凤说。

这当中，不少企业思路明确。“这些年公司
线上平台和线下渠道融合积累的经验对于产品
创新和市场拓展起着至关重要的作用，为公司
下发展跨境电商打下了良好的根基。”“亿健”
品牌创始人潘岩君说。

对此，市商务局相关负责人表示，将加大力
度完善促进跨境电商的支持政策，加强跨境电
商培训和跨境电商氛围的营造，通过各种方法
促进本地外贸企业转型升级。

合理运用跨境电商打开市场
去年以来，制造业面临着原材料成本上涨、

集装箱一箱难求、汇率波动频繁、疫情常态化发
展等多座大山⋯⋯在这样复杂的大环境下，企
业压力可想而知。

“现在大部分永企主要入驻阿里巴巴、速卖
通、eBay，这些平台经过多年发展，竞争十分激
烈，客单价相对较低，建议永企可关注更多行业性
的垂直平台。”“运营与人才储备密不可分，可助力
企业加速发展。”“精准布局创意策略，可以有效帮
助品牌匹配、提量、转化。”⋯⋯针对这一现状，来
自中国电子商会跨境电商工作委员会常务副秘书
长吴申星、飞书深诺资深电商策略专家张峰、甲骨
文公司NetSuite中国区高级渠道经理冀冉、阿里
巴巴全球速卖通运动行业运营专家巴塞、阿里巴
巴全球速卖通商家运营专家陆凤、跨健通（厦门）
信息科技有限公司创始人谢靓楷等在会上纷纷支
招，分享了一些鲜明的观点和建议。

事实上，专家的观点也传达出了这样一种理
念，特殊时期给予企业的不仅是迷茫，实际也藏着
众多商机——海外电商渗透加速，海外本地商品价
高，中国供应链优势凸显。主办方IWF国际健身展
接下来将全面搭建信息桥梁，让优秀的跨境电商运
营商与我市健身器材行业企业“牵手”，助其转型升
级，以创新抢占制高点，形成跨境电商的最佳成长
方式，将永康制造打造成拥有国际影响力的品牌。
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品牌渠道双翼齐飞 供应链条凸显优势

永康制造布局行业性垂直跨境平台
猪肉价格跌回“十字头”，总体销量相对稳定

“二师兄”品牌傍身依旧跑得欢
今年以来，猪肉价格仿

佛坐上了滑梯，平均价格一
路下行，直至跌回“十字头”，
不少市民直呼：“‘二师兄’终
于越来越接地气了”。

国庆小长假临近，猪肉
价格如何？未来价格还会继
续降还是涨？日前，记者采
访相关部门、业内专家及养
殖户（企业），以回应百姓诸
多关心热议的问题。

猪价跌回“十字头”销量同比略有上扬

9 月 22 日晚，市民胡勇下班

后走进华丰菜场买菜。逛到猪肉

摊时，他多称了些：“现在猪肉价

格便宜，散称夹心肉每公斤24元，

散称大排每公斤也才 36 元，趁便

宜多买点。”

华丰菜场商品准入工作人员

张书品介绍，菜场里的猪肉售价

都是跟着市场行情走的。今年春

节过后，长期居高不下的猪肉价

格仿佛坐上滑梯，迎来一波又一

波降价，不过猪肉目前价格已趋

于稳定。

根据华丰菜场今年商品价格

统计分析数据显示，2 月以来，五

花猪肉价格从每公斤56元左右一

路降至每公斤30元左右。期间曾

有小幅上涨，但总体呈下滑趋势，

跌幅约46%。

“每公斤24元的零售价，是这

两年我卖过比较低的价格了。”在

农贸城经营一家肉摊的胡师傅

说。当记者问及猪肉降价带来的

影响时，胡师傅表示，猪肉降价对

商户来说影响不是很大，因为自

己批发猪肉的价格也会相应降

价，能够维持一部分固定的利润

空间。

猪肉价格下降，对于市民来说

自然喜闻乐见，一定程度上刺激消

费需求。记者分别从华丰菜场、农

贸城、大润发超市等地了解到，虽

然猪肉平均价格回归“十字头”，但

总体销量相对稳定，同比去年略有

上扬，在刚过去的中秋小长假，销

量则较平日上浮一些。

养殖户遇多重夹击 成本上涨收购价低

我市作为工业强市，生猪产

业占比本就不高。根据市农业

农村局统计数据显示，截至今年

上半年，我市生猪饲养量为 5.4

万头，同比增长 31.7%。

存栏量不高，市场需求却不

小。近几年，我市为保障本地猪

肉 消 费 市 场 货 源 充 足 、渠 道 畅

通，每年都会从市外调运一部分

生猪。从今年的情况来看，平均

每天调运 200 多头生猪。

“其实，本地生猪源是不太

会出现积压情况，但由于受整体

市场行情影响，每次市场价格波

动 后 相 关 养 殖 户 就 会 受 到 牵

连。”市农业农村局畜牧农机发

展中心相关负责人说。

对于猪肉价格的持续下跌，

业内专家分析，这里面有多重复

杂因素，但主要原因还是整个市

场压栏大猪较多，供应端压力较

大。其次，今年全国上下多次投

放中央储备冻猪肉，也导致了猪

肉价格持续低位。

市志伟农业开发有限公司现

养殖约 5000 头主流猪种——“三

元猪”。“摆在眼前的问题不仅仅

是猪肉价格下降，还有饲养成本

的上升。现在生猪收购价是每公

斤六七元，且目前看来还没有反

弹迹象。”该公司负责人谢志伟

说。今年，玉米、豆粕等饲料涨幅

明显，另外多出了防疫防控成本，

每公斤生猪的饲养成本较 2018

年已高出4元。也就是说，当前每

售出一头猪要亏损五六百元。

为在保供的同时尽可能减少

亏损，谢志伟一直在谨慎观望市场

反应。“盲目缩减规模显然不可行，

在这过程中，反而应看准时机，低

位时适当引种增量，平稳渡过难关

才是关键。”谢志伟说。

多举措维稳市场 农企自救消化压力
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