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12月11日，记者在市电子商

务公共服务中心内看到，两名主播

正透过镜头卖力为我市几款特色

农产品做宣传推介。如今，这样的

情景在我市各地时时上演。

据不完全统计，目前我市开展

社交电商的市场主体有13000多

个，有一定知名度的社交电商网红

品牌已达78个。

通过以上数据可以发现，社交

电商作为当下的新兴业态，发展已

然初具规模。

“传统电商的销售相对分散，

销售周期较长，社交电商平台则可

以通过社交分享，实现短时间内冲

击大销量，更适合企业产品快速推

广以及品牌的全面渗透。”今年试

水直播初尝甜头的大卡商贸有限

公司相关负责人道出了社交电商

的特点。

10月份至今，入驻抖音不过

俩月有余，大卡公司已积攒了25

万粉丝，仅一个月就实现有效带

货，单月线上销售额突破10万元。

大卡公司成功打入社交电商

圈的案例并非偶然。究其根本，原

产地制造的五金产品是推动其社

交电商发展的基础和主线；另外，

在投入直播之前，这家企业一直在

传统的线上渠道深耕细作，小工厂

大贸易是其身上独有的典型特质。

基于雄厚的五金产业基础，越

来越多如大卡公司般的企业涌进

了社交电商的赛道，借助社交媒体

传播新兴品牌，让锅具、杯壶、健身

器材等永康制造直接面对终端消

费者，实现了销量爆发式增长。

“社交电商在我市主要经历

了微商—拼购电商—直播电商—

社交新零售这4个发展阶段，由

于本地的五金产品大都是生活类

终端消费品，相对大品牌而言，定

价廉宜，性价比很高，非常适用于

社交电商销售模式。”市商务局相

关负责人表示，尤其是今年，疫情

期间开展的社区团购、同城配送、

无接触配送，更是为社交电商加

了一把火。

直播带货促农产品销售
农展会成交额925万元

“数字三农”
成果亮眼
□记者 应柳依

本报讯 日前，第十五届农展
会在国际会展中心顺利落下帷

幕。据悉，为有效开展疫情防控，

这届农展会在设限下共有181家

农业主体参展，3天吸引前来参观

购物的市民达6万人次，总成交额

925万元。

其中，蚕丝被、土面等产品成

为销售爆品；非遗展销中的恐

龙、蜻蜓等编织类竹编产品成为

孩子新宠；美食参展共分为90个

标准展位，5个体验区，190种美

食，吸引了老少食客无数。

开幕式推出了别出心裁的农

具秀、最美庭院颁奖仪式、浙江省

乡村振兴学院永康分校授牌仪式、

浙江省大学生乡村振兴创意大赛

交接仪式等节目，增加了农展会的

趣味性和充实度。尤其是开场的

农具秀，从插秧、除草、灌溉再到收

割和晒谷，生动地展示了30多种传

统农具，引起大家对农耕生活的回

忆共鸣。此外，为顺应电商直播的

兴起，在开幕式结束后，组委会还

特意安排了“电商新模式——阿里

巴巴淘宝村播”主题培训。

作为展示永康农业形象的窗

口，这次农展会以“农耕·乡愁记
忆”“振兴·乡村印象”“未来·乡韵
悠远”3个篇章形式展现，以图片、

小品和文字等形式，生动形象地将

“三农”的从前、现在和未来展示在

市民面前。

“肥药两制”“浙样施”“三资管

理”“粮粮管家”等系统应用场景，

小型智能气象站、无人机、病虫测

报仪等17件智慧农业、数字农业设

备和装备也在展会上悉数亮相，展

示了我市“数字三农”的初步建设

成果以及未来的发展方向。

值得一提的是，此次活动还架

起一座双线交流合作的桥梁。以

永康农商银行小程序进行特色农

产品线上展销的同时，我市还依托

电视台和农商行直播平台，全方位

现场直播带货，促进农产品销售，

推进“数字三农”建设，打造“永不

落幕的农展会”；通过“广电优选”

直播带货、秒杀抢购和永康农商

银行“走进农展会”直播特色介

绍，大大提高消费者参与积极性；

3天共推出超低价秒杀产品20余

种，参与直播互动商家超过 60

家，吸引直播观众达 21.25 万人

次，销售额达100多万元。

“我们希望借助农展会，更好

地为本地农业从业者铺就一条拓

展市场的道路，助推我市特色农产

品品牌有效提升，从而打造农业发

展‘绿色高地’。”市农业农村局相

关负责人说。
□记者 应柳依

近日，业内频传头部主播又为我市一家杯壶生产企业直播带货。一时间，有关社交电商带
货能力的话题，再次引发广泛关注。
其实，社交电商并非新鲜事物。近年来，随着移动终端和社交平台以前所未有的速度更新

迭代，一系列社交电商新模式、新业态在我市蓬勃兴起，涌现出飞剑公司、搜熊公司等一批典型
企业代表，加之不少社区团购、同城配送、线上直播等平台的从业者挤进社交电商赛道，为本地
传统产业改造提升、新兴产业培育壮大带来了全新的发展机遇。统计数据显示，今年1月至10
月，我市社交电商领域成交额达219亿元，同比增长98%。

那么，在具备得天独厚的区位

优势外，还有什么助力社交电商增

长再度加速？

在此过程中，企业通过整合资

源，向新的卖货渠道靠拢。主打杯

壶及相关衍生产品的“杯具熊”（即

搜熊科技有限公司旗下品牌）牵手

工厂和客户两端资源，改良设计出

“高颜值”产品，在网络上打响品

牌，继而通过微信端发展经销商，

动员幼师、宝妈、大学生等群体抱

团经营，让自家品牌走入千家万

户；飞剑公司开发出小程序，从鼓

励2000多名员工加入，打造全员

营销模式，到目前裂变出4万多个

店铺，实现了每月约200万元的社

交电商销售额；连球旗舰店通过直

播讲解钓具，今年累计吸引了520

多万观看人次⋯⋯

另外，我市有关部门单位也在

狂揽风口，助力社交新零售实现裂

变发展。近年来，我市致力于引进

国内外优质直播电商平台、MCN

机构、直播电商经纪公司、直播电

商服务机构入驻，举办“云购五金

优品 畅享永康品质”“永康质造直

播带货节”“千名主播逛五金城”

“首届永康蹦蹦直播节”等多场直

播活动，在总部中心、经济开发区

中央仓储园、城西新区花川村等地

打造了中国五金直播中心、永康网

红直播共享中心、“直播电商+物

流仓储”中心、城西网红直播基地

等多个直播基地等，激励用户通过

社交方式促成有效卖货。

多方助力下，效果喜人。截至

上月底，我市企业在拼多多、京喜

等社交团购电商平台累计实现销

售额79.3亿元，同比增长49%；今

年1月至10月，我市社交电商领

域整体成交额已达219亿元，同比

增长98%，其中直播电商成交额

68亿元，占比31%；其他社交电商

成交额151亿元，渗透率达21%，

高于全国的19.6%；仅“双十一”期

间，我市实现社交电商零售额9.8

亿元，同比增长176%。

据悉，目前我市还在持续从创

新驱动、主体引育、优势叠加、通道

扩展、环境营造等方面着力，推动

电子商务尤其是社交电商发展，将

其作为战略性、先导性产业重点培

育，从而打造线上线下融合的社交

零售新高地。

产业基础提供萌芽温床

多方助力实现裂变发展

前10月社交电商成交额219亿元，同比增长98%

我市拥有1.3万个社交电商市场主体

电子商务公共服务中心电子商务公共服务中心直播现场直播现场


