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创建文明卫生城市

，享受健康美好生活

。

公益广告

永康市创建文明卫生城乡工程领导小组办公室

永康日报社

宣

是什么样的土壤，让创新的种子

竞相成长？作为工业经济的排头兵，

我市制造业占比超过60%，是全省

占比最高的县市之一，外贸依存度为

51%，全市具备外贸进出口资质的企

业共4000余家。

在我市，数字产业化，产业数字

化，外拓内“土壤”非常肥沃。如何在

此基础上将供应链、产业链效益最大

化，继而催化裂变？这不仅只是做简

单加法，更重要的是引进新技术。于

是，瞄准前沿材料、智慧安防等特色

产业链，我市筹谋精准招商。

在第11届中国（永康）门业博览

会的揭榜挂帅论坛上，西安交通大

学、浙江理工大学等高校院所和数十

名领军人才前来“揭榜”，来自智能门

（锁）、保温杯（壶）、电动工具等10类

专业领域的企业提供技术指导，破解

行业共性问题。

如果说，五金产业是“土壤”，蓬

勃发展的电商经济则是我市内外贸

融合发展的“加速器”。

近两年，随着电子商务迅猛发展，

我市持续实施制造业与电商融合发展

战略，形成原产地电商的独特发展模

式，并鼓励企业构建“实体店+电商+物

流”模式的新型运营格局，将线上服

务、线下体验、现代物流三者有机结

合，开辟新零售渠道，加快形成了内外

贸融合、线上线下融合的竞争优势。

为了撬动这一产业，五金城集团

干在实处——为市场内商户开展短

视频直播入门规则、抖音账号运营小

技巧、直播带货技巧等电商直播培

训；组织一批网红主播一对一为实体

市场线上带货，以“云”模式为永康产

品赚足吆喝。

“土壤”“加速器”之外，还有“营

养剂”，那就是日益完善的公共服务。

此前，为了鼓励本地企业主动

危中寻机，五金城集团在今年门博

会特设门配专区，并向40多家市场

门配经营户发放参展“补贴券”。以

此为契机，紧接着组织开展“百场展

会拓市场”、内外贸融合发展论坛、

数字贸易沙龙等活动，引导企业通

过国内展会对接经销商，建立出口转

内销新路径。

与之同频的是，我市也相继出台

了发展电子商务培育经济新动能等

系列助企惠企政策，开办“三师”助

企、“稳企赋能”服务超市，精准化帮

助企业牵线搭桥、纾难解困。

优展会 强市场 稳两链

五金城拥抱双循环助工业乘风破浪

□记者 应柳依 通讯员 项红友

永康，地处长三角经济圈，是金华发展工业“金腰带”上缀着的一颗明珠。这里有全国最大的五金专业市场，也有“中国五
金第一展”，永商深谙营销之道，懂得成交之法，更让这座魅力之都时时充满了机遇与挑战。
今天，这艘原本在商海里稳健航行的工业航船却几度遇上暗礁——前有新冠肺炎疫情、台风暴雨等不速之客的造访，后有新

阶段经济结构性问题的阻滞⋯⋯是逆风前行？还是停船泊岸？此间，门博会、五金博览会的顺利举办为我市工业经济插上“定海
神针”，电商直播培训进市场为本地商铺赚足吆喝，“五金优选”走出去将“永康智造”送出家门⋯⋯在不良“气候”下，五金城集团
作为这艘航船上的一位核心舵手，步步精准谋划，优展会、强市场、稳两链，不断激发新动能，助推企业乘风破浪。
一叶知秋。五金城集团的积极导向离不开市政府的“定盘星”作用。在多方助力下，我市成功获评为全省首个、也是唯一一

个“外拓内”试点县市，奋力拾起一根“国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展格局”的智慧船桨从容领航。

今年以来，受疫情影响，不少外

贸企业在海外市场受到一定程度的

冲击。开展外贸企业开拓国内市场

产业示范区建设，是我市助力其应对

疫情影响、支持出口转内销的具体举

措之一。如何内稳外拓激活海外市

场，展会是其有力的推手。

上月，如约而至的第25届中国五

金博览会向世界工业释放了“疫情无

忧、市场无患、商机无限”的发展信心。

戴口罩排队安检、亮绿码有序

测体温，参展人员鱼贯而入。这场

五金产业碰撞大秀上，科技和创意

让金属变得炫酷，直播和海淘让销

售更显轻盈，信息和智能装备加载

更高效能⋯⋯新五金新智造齐上阵，

传递出更多互惠共赢的机会，参展企

业、采购商在此撬开了五金商交发展

新格局。

外贸损失内贸补，这是五金博览

会上外贸依赖度高的企业最直接的

想法。浙江飞剑工贸有限公司便是

其中一家。疫情发生后，飞剑公司立

即把目光调转向内，不断加快内销渠

道建设。除了组建新的内销团队，培

养专业主播，大力布局电商平台之

外，通过展会寻找商机也成为其重要

的选择之一。

事实上，五金博览会的信息交流

闸门不仅限于线下，在同步启动的

2020浙江永康出口网上交易会上，

还汇集了50家五金工具行业优秀出

口企业，并邀越南、马来西亚、印尼等

东南亚国家百余家有采购意向的企

业进行洽谈。另外，采用云平台、云

连线的特殊形式，通过“一对一”配

对、“点对点”对接、“面对面”的洽谈，

实现网上样品展示、云端治谈、网上

交易，有效降低供方的营销成本和需

方的采购成本，为双方企业深化合作

建立新平台。

非常时期下，专业市场仍不忘

“强身健骨”。不久前，作为五金城市

场背后的实际“操控手”——五金城

集团和安徽怀远县众兴置业有限责

任公司正式签订项目合作协议，这也

意味着，该集团“品牌输出、走出去”

的战略始终步履不停。

截至目前，五金城集团旗下打造

的“五金优选”“尚五金”“智慧五金

城”“天猫旗舰店”等多个平台的品牌

力量已辐射国内大半个市场，且“拓

疆”速度仍不断加快。其中，“五金优

选”已在河南郑州、山东淄博、吉林四

平、浙江长兴、宁夏银川等10多个

省、自治区的城市设立直销中心，在

50多家浙江易捷便利店和武义高速

服务区开设专柜，西南地区和西藏的

直销中心也在紧锣密鼓筹备中。

通过转动展会“门把手”、打开市

场“新天窗”，技术创新、组织创新、市

场创新等闸门被一一打开，五金产业

创新源泉正喷薄而出。

从鼓励和引导企业朝高端制造

业、智能生产体系发展，到为其搭建现

代营销体系，提供种种政策扶持⋯⋯

回顾这半年多的经济发展历程，我市

成绩斐然。来自金华海关驻永康办事

处的数据显示,我市的外贸形势渐趋

向好：1 月至 8 月，进出口总额达

255.09亿元，其中，8月进出口额39.68

亿元，同比增长47.17%。

眼下，随着试点开启，永康又为

“外拓内”擘画了怎样的一幅蓝图？

一方面，我市鼓励外贸企业参

加境内展会，让其借助内销展会对

接国内各地经销商，根据产品定位

建立销售网络，挖掘潜在市场，拓展

市场空间；另一方面鼓励外贸企业

自己组建电商团队，或与专业电商

团队合作，根据需求对接合适的第

三方电商平台，探索发展直播电

商。此外，鼓励其开展新零售，构建

“实体店+电商+物流”模式的新型

运营格局。

细数具体举措可以看出新格局未

来发展雏形——如构建五金产业创新

服务综合体，为外贸企业开拓国内市

场提供产品研发、设计、品牌培育和知

识产权维权等在内的全方位指导；优

化电商公共服务体系，引进阿里、京

东、抖音、谷歌、亚马逊等知名平台服

务机构，建设全新的永康市电子商务

公共服务中心，为外贸企业开拓国内

市场提供从商标注册、市场营销、网店

代运营、平台资源对接等一站式服务；

打造中国五金直播中心，以电商直播

配套服务以及从业者培养为核心，形

成直播经济生态产业链⋯⋯

那么，作为双循环的重要支撑点

之一，五金城集团又将怎样发挥出最

大作用？“出口转内销不是产品、市场

简单的‘搬家’，只有充分发挥工业经

济实力强、五金产业集聚的优势，聚

焦外贸优势产业的转型升级和市场

开拓，才能最大程度探索内外贸融合

发展平台载体和方法路径。”五金城

集团负责人表示，下一步将持续出谋

划策提升展会影响力，借助现有平台

加快推动商企线上线下互促共进，同

时与多部门单位在资金支持、品牌建

设、渠道构建和信用环境改善等方面

形成合力，进而推动外贸企业由“单

打冠军”向“全能冠军”转变，为全省

外贸企业开拓国内市场提供可复制

可推广的永康经验。

放大展会平台作用释放工业创新活力

线上线下双轮驱动培育“无中生有”工程

发挥产业市场双优势
构建双循环新发展格局
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