
□记者 舒姿

6月20日19时至21时30分，伟丰

两头乌农行直播专场将准时开播。本场

活动将通过腾讯看点、淘宝、永康广电多

平台同步直播，由永康电视台知名主持

人林翔、永康农行金牌讲师陈海莹、伟丰

两头乌相关负责人杨小莉担任主播。

伟丰两头乌品质好、肉质细腻、口

感香浓、营养丰富，富含钙和锌等多种

微量元素，是制作红烧肉、东坡肉的好

原料，也是制作金华火腿的选料之一。

据了解，伟丰公司在杭州保俶路，金华

东莱路，永康龙川东路等地设有直营门

店。2018 年开始，该公司与“盒马鲜

生”“叮咚买菜”“云集”等各大电商平台

常年合作，实现了伟丰两头乌猪肉基地

直采。

近两年，伟丰公司已成功上市消

费者喜爱的两头乌肉粽、两头乌香肠、

两头乌酱肉、两头乌火腿等深加工产

品。在端午佳节来临之际，伟丰公司

为我市消费者献上一场美食好礼。只

要进直播间，拿起手机，将截图发送给

主播的观众，就有机会获得价值 100

元的两头乌粽子礼盒、价值65元的两

头乌原味香肠。值得一提的是，永康

农行也将在直播间里送上福利：农行

手机银行一元秒杀原价 128 元的香

肠；农行掌银用户（金华地区注册的除

义乌外）扫码领抵用券，可换购次月农

行借记卡短信服务费。

伟丰两头乌
农行直播专场
20日开播
一元秒杀、礼盒免费送等着你
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□记者 舒姿

6月18日，记者从2020永康市

云房展主办方获悉，截至当天上午9

时，云房展小程序运行一周来，访问

用户9710人，引起3万多人次关注

20多个楼盘（其中，单个楼盘最高关

注量近 2000 人次），达成购房意向

209套，成交52套，成交额达1.282

亿元。

云端看房带来营销方式转变
市房屋综合开发总公司销售负

责人告诉记者，锦绣佳园项目的关注

度一直处在所有参展楼盘的前三位，

说明购房者很关注该项目。由于锦

绣佳园一期房源基本售罄，所以这次

云房展主要展示二期的规划情况。

他认为，以线上展示+线下咨询的方

式，购房者可以更便捷地了解项目情

况，在做购房选择时各项信息能一目

了然。

“云房展让公司拓展了销售渠道，

带来营销方式的改变。”星月房产公司

副总经理黄一帆说，截至目前，该公司

共接到咨询电话699个，成交了6套房

子。他告诉记者，把项目介绍放在网

上信息量更大，视频带来的视觉冲击

更强，是现场讲解无法比拟的。

“在云房展上线仪式上，我省著

名房产研究和评论专家、浙报传媒地

产研究院院长丁建刚讲到，疫情改变

了人们的生活观、生命观和置业观。

在当前背景下，同城颐养项目获得社

会和市场认可，成为未来受欢迎的居

住模式之一。而本元·舜庄就是一个
养生度假项目。”本元·舜庄项目工作
人员告诉记者，该项目收获了较高的

关注度，呈现未开盘先火的态势。

记者了解到，永康万达广场关注

人气最高，永康宝龙广场次之，步阳·
凤凰城、中月·珑园、东方御园、天宸
尚品等项目均收获了不错的访问量，

这些楼盘的工作人员将在后续对访

客进行跟踪。

政企媒携手践行云房展模式
记者了解到，疫情期间，我市不

少房企在线上营销方面可谓煞费苦

心，网上展厅、网络直播、抖音看房

等手段层出不穷。不过，这些营销

手段虽然形式新颖，但大多各自为

战，仅限于在自有平台或员工微信

朋友圈中宣传，影响力有限，流量

低，转化少。

在此背景下，优雅城市·乐居永
康——2020永康市云房展（建设银

行季）应运而生，政企媒携手打通房

地产行业线上线下资源，利用大数据

技术覆盖本土购房人群，为市民搭建

全新购房平台，为房企提供精准营

销，助力我市楼市的回暖。

之所以选择“云经济”这一模

式，是因为今年来，直播带货、云

展会等“云经济”的快速发展。对

于传统房企来说，也需要去做一些

“云”上的推广和借“云”转型。

扫码“云”看房

近万市民“云游”20多个楼盘
云房展达成购房意向209套，成交52套

鸟瞰永康城新貌

□记者 舒姿

昨日，记者从有关方面获悉，交

投绿城·桂语听澜产品说明会将于6
月20日举行。活动特别邀请杭州透

明房地产研究院院长方张接莅临现

场，通过大数据分析，解读我市城市

规划，展望房地产市场发展趋势。

据了解，交投绿城·桂语听澜汲
取了绿城经典住宅的基因，又融入绿

城新的产品体系，是专为迭代改善而

来的产品。为了匹配购房者的生活

方式，该项目营造了约4万平方米的

园林景观，约1.5万平方米的绿地，打

造“家门口公园”的品质楼盘。

明日，桂语听澜举行产品说明会


