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□记者 舒姿

最近市面上的工行特色主题借记

卡成了颜值担当，它们一经推出便受到

客户欢迎。接下来，让我们来看看它们

的特点吧。

如意凤凰卡。卡面设计源自传统

吉祥图案“凤凰牡丹”。凤凰为百鸟之

王，象征吉祥如意；牡丹为百花之王，象

征富贵安康。如意凤凰卡将吉祥与财

富寓意相结合。

聚财财神卡。卡面使用传统吉祥

图案辅以先进制卡工艺，让借记卡承

载了中华文化符号，其设计源自传统

吉祥图案“聚财财神”，文化与财富和

谐共存。

萌娃卡、萌宠卡。萌娃卡和萌宠卡

是工商银行在借记卡卡面个性化定制

方面的一次大胆创新。客户可以自选

图片，通过精美的影印工艺，让宝贝生

动活泼的形象跃然卡上。通过定制一

款专属“萌娃卡”，可以从小为宝贝积累

成长财富，培养孩子健康的财富观念，

让他们树立起良好的理财意识。萌宠

卡是为热爱宠物、拥有家养宠物的人群

量身定制的。该卡支持宠物真实图片

全卡面定制服务，让每一名客户都可以

拥有一张专属自己爱宠图片的借记卡，

记录爱宠的美好时光。

幸运符定制卡。幸运口号包含“脱

单”“瘦”“逢考必过”“永吃不胖”等美好

愿望，可搭配十二星座彰显个性身份。

卡面包括红色、蓝色、星空版三种选择。

故宫卡。卡面运用故宫建筑与文

物来展现博大精深、瑰丽多彩的中华文

化，辅以先进制卡工艺，呈现出精雅古

朴的视觉效果。春卡以“瑞鹤高飞”为

主题，取材于故宫藏“清雍正黄地绿彩

白鹤纹碗”，搭配故宫午门图案组成卡

面；夏卡以“鱼化龙升”为主题，取材于

故宫藏“明嘉靖五彩鱼藻纹盖罐”；秋卡

以“今宵团圆”为主题，以故宫角楼与中

秋圆月为卡面；冬卡以“万金荷包”为主

题，取材于故宫藏“明清宫廷荷包”，卡

面“万”字则取自故宫春联。

麒麟卡。麒麟吐书卡卡面设计源

自中国传统吉祥图案“麟吐玉书”。有

家庭添丁、旺文助学、建功立业、传承文

化等美好寓意。麒麟献宝卡卡面设计

源自中国传统吉祥图案“麒麟献宝”。

既有个人事业兴盛之祝福，又有家庭和

美之祈愿。

据了解，上述卡片除了卡面样式别

具中国传统文化特色，也具备工行标准

借记卡的全部金融功能，储蓄理财、转

账汇款、刷卡消费、自助服务等个人金

融业务。客户可前往工商银行各网点

即可将特色主题借记卡领回家（定制卡

片除外）。同时，定制卡全部通过线上

申办，线上渠道包括“中国工商银行客

户服务”微信公众号、工行手机银行“码

上赢”“工银e生活”APP等。

工行特色主题
借记卡发售中
文化与财富并存
满足客户的个性化需求

□记者 舒姿

近日，农银理财隆重推出首款混

合类理财产品——“农银进取”科技

创新 2019 年第 1期人民币理财产

品，该产品通过公募基金参与科创板

打新，投资门槛为10万元。

随着邮储银行理财子公司中邮

理财开业，至此，六大国有银行全都

开出了理财子公司。投资者发现银

行理财子公司的投资团队以优良的

投资运作能力和严格的风险控制措

施，为他们的资金提供专业稳健的各

项服务。

那么，目前这六家国有大行的理

财子公司都在发行什么样的产品？

记者帮您梳理现有的国有大行理财

子公司产品。

“1元理财”是理财子公司面市时

送给广大投资者的“见面礼”。工农

中建交五家银行的理财子公司均有1

元起投产品。目前，已开业的理财子

公司共发行了近60款产品，主要以

固收类、混合类和权益类产品为主。

同时，各家理财子公司也均推出了特

色产品。如中银理财在其常规系列

中加入了外币系列产品，并推出了

“乐享7天”等流动性较好的产品，建

信理财则围绕粤港澳大湾区推出了

相关产品，交行则推出了与上海要素

市场和长三角一体化等相关的主题

产品。

在风险等级上，已有的理财子公

司理财产品主要集中在中低风险和

中等风险，也有理财子公司推出了较

低风险。

那么，投资者面对日渐庞大的理

财子公司产品市场，在选择产品时该

注意什么？业内人士表示，理财子公

司与传统理财产品存在不小的差异，

最大的区别之一就是理财子公司推

出的多为净值型产品。理财子公司

发行的产品投资范围更广，可投资股

票等权益类产品，起投金额更低，可

销售的渠道也更广。投资者在买产

品时需做好选择，有“理财非存款，产

品有风险”的投资意识，充分考虑自

己的可用资金和风险承受能力。

六大国有银行全都开出理财子公司

各类理财产品发售进入“蜜月期”

□记者 舒姿

近日，为贯彻落实市委市政府开

展“百个部门百强企业扶百村”活动

的部署要求，浙商证券永康党支部全

体党员来到舟山镇红柿园村进行帮

扶。党员们将爱心食品搬运到村民

活动中心，分发给困难群众，并捐资

两万元给红柿园村经济合作社。

据了解，红柿园村把村落环境

改善和利用土地资源发展经济作物

两项工程作为今后工作重点，提高

村民的生活水平和改善居住环境。

浙商证券永康党支部书记谢江波表

示，浙商证券作为我省上市券商，扎

根永康二十多年，积极融入地方社

会。党支部自2016年成立以来积

极响应市委市政府的号召，贯彻党

的十九大精神，履行扶“薄”帮困的

社会责任，为我市经济薄弱村的发

展贡献力量。

一直以来，浙商证券践行“同创、

同享、同成长”的企业文化，积极投身

公益事业。这不仅增强了党员的责

任意识，同时也提升了浙商证券良好

的社会形象。

浙商证券永康党支部扶“薄”帮困

□记者 舒姿

12月19日零时起，鼠年纪念币

预约火爆。从2015年首次采用预约

兑换方式发行纪念币以来，“秒杀”一

词频频出现在发行普通纪念币之

时。究其原因，纪念币热销背后是投

资意识的增强。

央行背书促进纪念币热销
与国债一样，各类纪念币的发行

主体为中国人民银行，即俗称的央

行。正是有了央行背书，使得普通投

资者会放心购买。

同时，国家采取了严格的渠道管

理。今年中国金币总公司对主要销

售渠道商业银行、中国金币特许零售

商实行了严格的渠道监管政策，既防

止黄牛囤积居奇变相炒作，又严厉打

击渠道倾销拋货等扰乱市场行为，切

实保障投资者权益。

另一方面，纪念币高超的制作工

艺，深受投资者喜爱。2020年鼠年

纪念币上的写实鼠玲珑小巧，毛发可

见，充分体现出鼠的灵动机敏。与之

相比，取自剪纸艺术的民间装饰鼠，

则通过拟人化的艺术表达，使得正在

把玩一串葡萄的红色小鼠，眉眼俏

皮，姿态动人。

今年以来，黄金白银大幅上涨，

在原料大幅上涨的前提下，投资者发

现鼠年主力品种本色金银币和彩色

金银币与去年猪年这两个品种的初

始发行价格变化不大。中国金币总

公司初始发售的3克鼠年本色金币

和 3 克鼠年彩色金币价格分别是

1660元和1700元，而去年3克猪年

本色金币和彩色金币价格分别是

1570元和1610元，变化不大。

各种因素的叠加下，使得纪念币

成为投资收藏、节前馈赠亲友的选择

之一。

纪念币投资收藏属性稳定
2003年发行首个羊年普通纪念

币时，发行数量为1000万枚，面值1

元，采用黄铜合金。从发行量上看，

首轮纪念币基本单位都是万，而第二

轮纪念币发行量最少的是“生肖羊

币”，也已经达到了8000万枚的发行

量，后期的普通纪念币更是动则上亿

枚甚至数亿枚。

说到投资价值，业内人士认为，

普通纪念币由于发行量较大，其投资

价值相对较小，最大的用途是用作纪

念收藏。而金银纪念币在具备收藏

价值的同时其投资价值相对也较高，

但也不会涨得太离谱。

值得一提的是，金银纪念币的题

材和工艺效果是判断投资价值的参

考标准；发行量的多少，是决定投资

价值和潜力的重要因素。业内人士

表示，金银纪念币与熊猫币等一样，

适合作为一个长期的投资项目，成为

资产配置的重要补充。

此外，投资伴随着风险，投资者

首先要分辩出投资物的真伪，除了

金银纪念币外，普通纪念币也是有

防伪标志的，购买时切记擦亮眼

睛。纪念币投资周期较长，对于普

通投资者，最好不要占用较多的投

资资金和精力。

纪念币热销背后是投资意识增强
普通币或更具收藏价值，金银币侧重投资属性


