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·企业名片·

● 经信视界看制造 ●

隐形冠军炼金术

德国三成家庭用上中信不粘锅
产品实现集成创新，耐磨超国标20倍

海航
说房点盘

陈海航，房地产经纪人，高级
技师，浙江省政府采购评审专家。

面世：1996年
标签：压铸铝锅生产专家
勋章：创新型示范中小型企

业、高新技术企业、浙江出口名牌、

永康市纳税百强、品字标浙江制造

数说：5万㎡生产基地
100多个专利

远销全球30多个国家及地区

一年生产400多万只压铸铝锅

拳头产品：低压锅、可拆系列、
叠叠乐系列

成长密码：中华企业，信义为本

□记者 吕高攀

“今年，我们着重深化研发体系，

特别是针对不粘涂层提出更高要

求。经过半年时间高标准推动，新一

代不粘涂层性能进一步提升，在原先

耐铁铲的基础上，涂层的耐用时长提

升一倍以上，效果非常明显。”站在样

品间，浙江中信厨具有限公司董事长

胡程韶拎起一口精致的炒锅介绍。

在胡程韶看来，全球消费升级的

趋势日渐明显，高端厨具的发展已经

进入个性化定制时代，炊具制造因此

上升到一个新的高度，随着新技术和

新材料研发突破的沉淀，中信公司强

大的产业链集成能力促使高端厨具

再度迈上一个新的台阶。

中信公司实验室的一组数据可

以清晰地反映出该公司在专利应用

方面取得的成果：旋风底专利，受热

中心全覆底的设计使受热速度快于

普通锅的20%，减少了食物烹煮过程

中的营养成分流失，且更加节能；超

强不粘耐磨，符合德国标准测试要

求，通过百格附着力测试、24小时酸

碱耐腐蚀测试，及10万次耐磨实验，

远超国家标准20倍。

如今，中信公司正在改变产品的

创新模式，作为终端产品的生产商，

他把创新的落脚点布局于整个供应

链系统的创新，摈弃原先各自为战、

闭门造车的方式，让更多上下游的供

应商和经销商加入到创新体系中。

胡程韶坦言，新一代高端炊具的

成型，可以看做是产业链整合的一次

完美突破，从实用外形的设计，不粘

涂层耐久度和健康要求的突破，再到

手柄、锅盖等配套内涵的提升，都集

成了整个供应链的智慧。

□记者 应柳依

刚需，即刚性需求。先安居才能

乐业，买房是老百姓一生当中最重要

的事情。对于准备买房的刚需一族

来说，如何才能挑选到一套中意的好

房子？

上月，在一家广告公司工作的吴

先生终于买房了，因为年近而立之年

的他对婚房的需求十分迫切。曾犹豫

着“买了怕跌，不买怕涨”的他，从

2010年毕业开始，错过了一个又一个

买房良机，眼看着房价年年水涨船高，

他终于下定决心，把这项大事给办了

下来。

“左等右等了几年，我发现买房永

远没有最合适的时候，遇到好机会，出

手就要果断。”吴先生从他的买房经历

中得出这样的结论。

对此，资深房地产经纪人陈海航

是怎么看的呢？“对于刚需一族来说，

购房的首要任务是寻找合适的房源，

并具备一定的购房常识。”他认为，时

机虽很重要，但真正的刚需是不管购

房成本怎么变化，最终还是要买房，最

应注意的其实是选择合适的户型，研

究周边楼盘，查看周围交通，提前做好

准备以便满足自己的居住需求，必要

的情况下还要对周边环境潜在的变化

做到心中有数。

初次购房的刚需无疑多数是年轻

人，经济能力有限。“越好的房子肯定

越贵，所以刚需在买房时得考虑到自

己的经济状况。选择合适的房子，等

日后条件更加成熟时，改善换房也不

迟。”陈海航说，这就要做到从自身实

际需求出发，提前做好规划。买房前

最好评估自己的购房能力，包括贷款、

偿还能力等。要知道，除了首付以外，

购房后还要面临月供、装修费、家具家

电置办费。

在刚需一族的年轻群体中，存在

很大一部分是到了婚龄的青年，对于

这些人来讲，结婚买房还要兼顾实

用，比如规定的交房时间和今后的孩

子入学问题。“在自身经济条件允许

的情况下，最好在选定置业区域后，

再根据手头资金去找合适的房源，看

看自己能买多大的房子。”陈海航说，

总体而言，不论是从经济角度看还是

从使用方面来说，不勉强、不浪费是最

好的选择。建议年轻人在选择按揭贷

款时，每月月供额度最好不要超过家

庭月收入的50%，否则将会影响生活

质量。

刚需买房如何“下手”

不求最好
只讲合适

□记者 应柳依

本报讯 说到“门”，“步阳”无疑
是一个家喻户晓的品牌了。然而，人

怕出名猪怕壮，对于步阳集团这种知

名门企来说免不了要遭到“山寨”，产

品被仿冒、被人注册近似商标⋯⋯各

种侵权行为的出现也使得该公司不

得不在维权上下点功夫。日前，从步

阳集团传来一则喜讯，其郑州办事处

打假维权首战告捷，涉案人员孙某被

依法强制拘留15天，并处罚金人民

币35万元。

2015年，步阳集团发现在郑州

市场上出现了含“金步阳”字样的

同类门产品，经过该公司大量调查

取证，发现孙某利用步阳正品的名

义“偷梁换柱”，将仿冒产品、次品

大量流向市面，严重误导消费者，

影响了步阳品牌的声誉，构成不正

当竞争。当年，通过法律途径维权

行动，孙某被当地工商部门予以罚

款处理。就在去年，步阳集团再次

发现，这股“山寨”之风又熊熊燃

起，一纸诉状下，法院最终给予了

合理的判决。

无疑，商标是企业的形象与生

命。作为业内知名门企，步阳集团为

了树立品牌意识、提高市场影响力，

早在2009年就已注册“步阳”品牌商

标。截至目前，该公司在国内注册同

名不同品类商标共45个，国外注册

国家22家。

“从维权角度来说，一旦商标被

其他企业注册在先，再要维权，举证

责任、诉讼维权等成本相对更大。”步

阳集团法务部负责人蒋勋表示，为避

免更多麻烦，公司采取了注册“防御

性商标”的策略，申请近似商标100

多个，在商标注册上“山寨”了一把自

家的商标以防后患。

事实上，步阳集团打击商标侵权

力度的力度绝不仅于此，近年来该公

司还拓展了维权打假渠道，开通打假

专线，并发布百万悬赏奖励举报者，

以牢固树立步阳集团的正面品牌形

象。据悉，除郑州办事处打假维权告

捷外，步阳集团围绕着自家“金字招

牌”构筑出了全方位的“护城河”，在

全国各地开展的多起打假维权活动

均大获全胜。

构筑“护城河”，给商标穿上“铠甲”

“步阳”悬赏百万打假维权

“要做就要冲击更高的标准。”

这也是胡程韶坚守实业的初衷，因

此，他从材料行业向炊具行业转型

之初，就将目光瞄准了德国市场，在

他看来，只要在世界制造强国站稳

了脚跟，才能真正形成企业的核心

竞争力。

现在，胡程韶的坚守已经初步实

现，在世界锅具顶级品牌云集的德

国，中信公司的系列炊具以其高品

质、真健康的特点，获得了德国人的

青睐，有三成德国家庭选择购买中信

的产品。

“站稳德国市场之后，去年开始，

我们着力开发英国和西班牙市场，这

两个市场带给我们意想不到的收获，

现在我们已经和这些国家的顶级经

销商达成合作协议，深入开发市场。”

胡程韶说。

同时，中信公司以外贸出口的生

产标准和品质布局国内市场，“恩腾”

品牌正式入驻“浙江制造”频道，经过

近一年时间运营，取得了喜人的成

绩，从去年的统计数据来看，该公司

内销占比已经从原来的忽略不计提

高到30%，胡程韶有信心将国内市场

的销量每年保持30%以上的增长速

度。目前，中信公司被阿里巴巴、京

东等网络零售巨头列为核心供应商

之一。

深耕欧美市场走进德国三成家庭

产业链集成创新定制高端炊具

中信公司车间中信公司车间


