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阴雨连绵催热家电市场

烘干机
销量大幅提升
□记者 应柳依 通讯员 邵恒斌

本报讯“流浪太阳”让永城的天气

始终处于阴雨绵绵的状态，许多市民纷

纷抱怨，换洗的衣物已经晾满阳台了却

怎么都干不了。这样的天气也催热了

烘干类家电产品市场。

日前，记者陆续走访五金城各大家

电批发部、商场时看到烘干机和带烘干

功能的洗衣机被放在了醒目位置，据销

售人员介绍，同类产品较往年销量明显

提升，部分甚至卖到脱销。

“这雨从年前下到年后，阳台上已

经晾满了衣服裤子，看上好像干了，摸

上去又有种黏腻感，就想来五金城看看

有没有合适的烘干机。”市民胡女士

说。大世界家电商场经理徐天明介绍，

近期烘干机、洗烘一体机等销量走高，

主要是受到天气因素影响，另外消费者

生活品质提高也驱动这些消费升级品

类提升。最近一个月，前来选购烘干机

的顾客非常多，基本上每天都会卖掉两

三台，最多的时候一天可以销售 6 台。

往年同期烘干机的销量一个月在十几

台左右，而上月销量达到50多台。

那么消费者在购买烘干机的时候，

该如何选择呢？记者了解到，烘干机分

为三种类型，分别为直排式、冷凝式、热

泵式，价格从几百元到上万元不等。商

场导购员小李告诉记者，目前市面上热

销的主要是冷凝式和热泵式，这两款烘

干机外形类似于小型滚筒洗衣机，可以

放在洗衣机上节省空间。而这两款烘

干机最大的区别在于温度，热泵式的温

度在 50℃左右，在烘干过程中更能保护

衣服的面料纤维不受伤害，冷凝式的温

度则相对高一些。热泵式是冷凝式的

升级版，冷凝水可以循环使用且热风功

率较低，因而也相对省电，但是售价比

较昂贵，热销的几款机型价格都在6000

元以上。

开栏的话：块头小、不知名，却在

各自行业做到了第一，有着惊人盈利

能力，主导细分行业的话语权，并给

区域经济发展带来意想不到的贡献，

这一类企业，我们称之为隐形冠军。

在我市，隐藏着很多冠军企业，面对

宏观经济下行压力，它们都凭借自身

那套“独步江湖”的创新“炼金术”技

压群雄实现逆势成长。这个潜藏着

大能量的企业群体，到底有着怎样的

成长密码？今起，本报推出“隐形冠

军炼金术”专栏，为大家解密。

□记者 吕高攀

本报讯 将自身定位于中高端厨

电产品的制造商和供应商，收缩产品

线，聚力烤箱和洗碗机的革命式发

展，浙江安德电器有限公司在全国厨

房电器产业前五的位置上已经站稳

了脚跟。面对智能化创新技术的浪

潮，安德对自身及整个产业的未来重

新定义，智慧集成思维贯穿其中，赋

予产业更深刻的内涵，力求在未来的

竞争中占据先机。

聚焦核心产品的创新研发
走进安德公司的产品展示厅，看

着琳琅满目、设计新颖的烤箱和洗碗

机，总能激起参观者把自家厨房重新

装修一次的冲动。在这里，安德公司

将未来开放式厨房的理念展现得淋

漓尽致，与意大利知名设计师联手开

发的“跑车级”厨电套装造型炫酷，熠

熠生辉的面板体系融合了多种时尚

元素。

站在一台嵌入式电烤箱前面，安

德公司董事长胡忠怀对面板上的“浙

江制造品字标”颇感自豪，该项目的

“浙江制造”团体标准正是基于此产

品为原型制定的。

胡忠怀介绍，嵌入式电烤箱被

“植入”多项发明专利和实用新型专

利，面板控制系统、核心智能处理系

统以及烤箱碳化清洁技术突破了当

前电烤箱领域的多处痛点：面板按键

无需多次返回以达到多选控制的目

的，分离式控制体系一键解决；搪瓷

内壁满足内部美观要求的同时，解决

“食品级”材质的难题；450℃超高温

技术的引入，碳化油脂，消除烤箱清

理的麻烦。

“厨电产品的变革不断提速，作为

行业的弄潮儿，我们的战略目标是领

先市场主流5年到8年的预期。每隔

半年，安德的革命式系列产品就必须

实现产业化，以确保自身行业领衔者

的地位。多年来，安德电器烤箱类产

品已获得60多项国家技术专利，其中

发明专利10项，嵌入式烤箱产销量连

续多年排在全国同行业领先位置。”胡

忠怀如此勾勒企业发展和创新定位。

基于自身对技术和产品创新的

强烈需求，安德智能厨电研究院应运

而生，基础设计研究能力得到显著提

升，融合智能、环保科技，实现厨房电

器产品的升级换代，通过供给侧引导

消费需求，初步明确了厨房电器的美

学和人机工学设计、智能化设计研

发、节能环保型厨房电器专用部件及

动力机械、自动化生产工艺技术等四

大研发设计方向。

品牌带来二次创业新平台
创业之初，胡忠怀选择为国外厨

电名牌代工，然而，自主品牌的建设

架构始终萦绕于他脑海中，“Arda”

品牌的诞生带给他全新的市场空间。

胡忠怀将“Arda”在国内的自主

品牌推广视为自己的“二次创业”，投

入了比以往更多的激情，他认为，“企

业的发展就像人生，有读书阶段，有

工作阶段，有转型阶段。”而代工的经

验，是安德公司的“学生时代”，自主

品牌阶段，则是他们的“工作时代”。

对安德公司来说，自主品牌经营

就像新生，企业经营、产品定位、营销

理念、渠道物流、售后服务，都需要不

断探索和修正。“没有营销渠道，产品

好，但无法触及消费者。”成为束缚胡

忠怀大展拳脚的“捆仙绳”。

在“Arda”一次次“死磕”渠道商

的过程中，安德公司让产品走入了

KA 渠道、建材市场等终端经销商手

中。同时，安德公司也开始布局国内

市场，在上海、广州、深圳等地营造起

50余家品牌旗舰店。

“未来，我希望‘Arda’就是健康、

快乐新‘煮义’的代名词。”胡忠怀说。

□记者 应柳依

本报讯 连续几个月来，不少细

心的市民发现，我市黄金市场一路高

歌猛进，经过半年多的“小跑”创下了

价格新高。目前，市场上黄金价格每

克300多元，相比十余天前又上涨了

10 多元。黄金市场价格进入上升快

车道，也激发了市民的消费欲望，消

费市场唱起“好嗨哟”。

春节以来，以“猪”为主题造型的

金饰十分炙手。6 日，市民王先生一

大早就转悠了市区的几大黄金卖场，

经过仔细挑选，他给未出生的宝宝挑

了一套金猪造型的坠子，给即将过

“三八”女神节的妻子买了一条黄金

项链，总共花费 8000 多元。“黄金再

怎么涨也是保值的，比起购买其他产

品，全家人更倾向于购买黄金。”王先

生说。

记者了解到，最近半年多以来，

黄金期货价格一直在稳步攀升，这一

定程度上刺激了黄金市场的消费，而

这点从线下门店的表现不难看出，接

连的“春节假期”“三八女神节”黄金

店内始终人头涌动、展台前消费者纷

至沓来，黄金市场显然一路闪耀。

随着消费结构的升级和消费群

体的年轻化，眼下，80后、90后逐渐成

为黄金市场的消费主体。人们对金

饰的消费观也从传承保值逐渐向时

尚个性的追求过渡，黄金饰品一改往

日“土豪”形象，从前流行的大件金饰

现在改走时尚的小清新路线。

“过去，黄金产品设计感不强，现

在，黄金产品从工艺、设计、款式上都

偏向于年轻人的喜好，让产品佩戴起

来显得清新、时尚。”中国黄金永康店

负责人张春艳表示，“不同的人群对

产品关注的侧重点不同。老年人通

常会比较在意单价，年轻人则更多考

虑产品的寓意、佩戴是否方便美观。”

面向更多元的消费市场，张春艳

在中国黄金门店推出了结合文创、禅

意、镶嵌元素的古法金系列，突破黄

金材质单一、款式同质化的问题。不

同于市场上销售的大多数黄金产品

的制造工艺，古法金采用全手工打

造，工序繁复且要求严格，一件古法

黄金产品的耗时是市场上普通黄金

产品的几十倍，这也使得其价格相比

普通黄金饰品高上不少。

“购买古法金是一种情怀，不能

单从它本身的黄金价值去衡量。”今

年 31 岁的市民胡康来熟门熟路地在

中国黄金的古法金柜台前拿下又一

款“心头好”，迅速结账后匆匆离去。

鹏程装饰
迎15周年庆
推出八重惊喜
□记者 应柳依

本报讯 三四月份是装修的好时

期，无论是即将交房的刚性需求，还是

想让旧房改头换面的个人冲动，都促成

了装饰行业的各种活动。

恰逢“3·15”来临之际，金华鹏程装

饰工程有限公司迎来了15周年庆典，对

此，这家老牌企业作出了承诺：装修过程

0 增项、打造一流标杆工程、厂家直供好

主材保质保价、坚持15年以来的“利他”

理念以及不断加强优质服务。

此外，为了回馈新老客户，该公司

特推出一系列活动：即日起至本月底，

可以享受好礼相送、抽奖活动、下单就

送、设计打折、品质升级等八重惊喜，让

业主的装修更省心省力省钱（详情可到

门店咨询）。
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面世：1982年

标签：高端厨电专业制造商

勋章：红点奖、iF大奖等

数说：25万㎡生产基地

远销57个国家及地区

拥有全球1000万家庭粉丝

12个系列厨电产品

全国50多家自主品牌旗舰店

拳头产品：中高端烤箱和洗碗机

成长密码：不仅提供厨房电器，还

创造并推崇家庭烹饪的文化
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