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□记者何悦

历经16年风雨与坚守
杭州优秀装修公司来了
圣都家居装饰有限公司，始创于

2002年，是一家以“设计为入口、装修

为服务的大家居集成化服务商”，定位

于为客户提供“更健康的全屋定制整

装”服务。自公司成立起，圣都装饰一

直秉承“客户满意为第一原则”，沿用

“装修选圣都，放心去度假”的宣传口

号，信守“整装加轻松”的家装哲学，致

力于为客户打造“环保、品质、轻松、超

值、收纳、美学”的整装产品，倡导“所

见即所得”，让装修真正变得省时、省

力、省心、省钱。

“圣都”创立经过五年磨砺、管理

沉淀，公司进入飞跃式发展阶段，跻身

杭州十佳装饰企业行列。2007年 8

月，“圣都”率先引进了“施工标准流

程”，全面推动家装行业标准化、规范

化，被荐为全国家居装饰优秀企业；

2010年，“圣都”推出精装产品，成为杭

州唯一一家拥有基材主材整套配置、

一条龙服务企业，同时趁热打铁，在

2011年全面推出了A4、A6、A8精装

产品，开始改变市场装修方式格局，当

时推出的8090和谐家居整体解决方

案，精装交付、拎包入住，成为销售的

爆款，备受消费者青睐；2013年开始，

圣都装饰沉淀企业文化，明确战略发

展方向，快速扩张到全省成立多家分

公司，2016年，“杭州圣都”升级为“浙

江圣都”；次年，“圣都”进入“无区域”

时代，“浙江圣都家居装饰有限公司”

正式更名为“圣都家居装饰有限公

司”，受到品牌、商号无区域保护。同

时，圣都装饰在行业内率先推行全屋

整装模式，在传统鲁班工艺基础上，圣

都装饰再次创新性地开启了健康全屋

整装，邀请罗纳德为品牌代言人，引进

先进优质材料以及标准工艺，聘请郑

仕樑为设计导师，成就圣都装饰“中国

健康整装生态家”的梦想，升级大众装

修品质。

目前，圣都集团已完成江浙总部

地区核心地级市场全覆盖，及合肥、武

汉、成都等全国多个一二线省会城市

直营体系市场布局。

今年5月，圣都装饰16周年庆，永

康旗舰店展厅装修完毕第一次亮相，

送上多重优惠大礼。6月，圣都装饰永

康旗舰店开始试营业，截至目前，已签

约数百笔订单。“圣都装饰自进入永康

市场，皆以规范的运营体系来建立消

费者口碑，致力于和本土优秀企业一

起，规范好这个行业，更好地为客户服

务。”圣都装饰永康旗舰店相关负责人

介绍。

精装客户享十重好礼
整装客户享九大优惠
18日，圣都装饰永康旗舰店将正

式开业，并带来诚意满满的优惠活动。

10日至13日签约下定即送200元

油卡一张，14日至18日，签约下定即送

100元油卡一张，7月26日至8月18日

活动期间前50名、前30名下定还分别

有圣都指定型号智能垃圾桶、德国立乐

专供前置净水器等好礼相送。同时，签

约下定客户还可获得兔宝宝5平方米衣

柜（不含柜门和移门）以及水电完工全屋

全景VR一份，任意A4套餐卫浴、地砖、

移门、吊顶、地板等主材可免费升级为

A6（指定款），9项德系产品免费升级。

8月18日开业活动当天签到就送

到店礼物一份，届时还有各种精彩活

动，详见店内海报。

除此之外，活动期间，精装签约客

户下定并发动18个好友转发活动链接

赠送西门子油烟机与煤气灶一套，签约

客户按产品型号交定金可抵现，交

3000元最高可抵现11000元合同价

（严格按照户型面积收取定金）；所有

签约整装客户享受九大优惠，下定还可

获赠家电大礼包。

记者提示，本次活动期间所有活动

所赠的西门子油烟机、煤气灶、洗衣机、

冰箱等物品具体信息详见合同。

引领“更健康的全屋定制整装”潮流

圣都装饰永康店18日正式开业
近年来，我市各地城中村改造、农房改造如火如荼进行中，一幢幢新楼拔地而起，一栋栋排屋有序林立，房子
不仅仅是建筑，更是“家”的承载模式。家是许多人待得最久的地方，打造一个舒适的家居环境便成了市民关心
的话题，但怎样在繁忙的工作中抽出装修时间，怎样在琳琅满目的装修产品中进行挑选，也成了难题。今年，曾
被荐为全国家居装饰优秀企业的圣都装饰进驻我市，将于18日正式开业，为市民带来了更多优质的服务。

□记者 应柳依 见习记者 王依娜

眼下，上半年即将接近尾声，又将

进入一年一度的婚嫁黄金季节，当浪

漫经济遇上炙热暑期，黄金珠宝市场

的销售是否火热？记者昨日走访市区

各大黄金珠宝门店发现，上半年虽属

淡季，但受婚庆市场预热的影响，黄金

珠宝市场在逐渐升温。

本地市场将迎小高峰
一组来自近日世界黄金协会公布

的报告显示，今年二季度全球黄金市

场需求依然呈疲软态势，总量同比下

降4％，这也使得上半年全球黄金需求

滑落至2009年以来的最低水平。

“总体来讲，今年永康黄金市场消

费反映都比较平稳，并没有受到国际

局势的影响。其实，本地的婚庆档期

普遍排在下半年，而黄金首饰购买主

力主要还是来自于婚庆市场。”中国黄

金的销售导购李青青介绍，节假日和

春节才是黄金销售旺季，接下来的七

夕节门店将迎来销售小高峰，而暑期

过后，婚庆市场消费幅度也将会迅速

提高。

商家力推新品狂揽客源
在香港妮歌珠宝门店内，几款新

品尤为惹人注目,几名女性顾客在柜

台前不停摆弄，爱不释手。“现在越来

越多的消费者偏好创新、设计感强的

饰品，一些外观时尚、工艺感强的黄金

产品受到更多年龄层次消费者的青

睐。”店长张春艳表示，部分中青年顾

客就对店内的七彩拉丝款黄金很是钟

情。此外，就在上个月，门店推出了系

列古法金新品，以纯手工打造、无焊接

点、厚重质感等特点收获了一众高端

粉丝。

而在老凤祥银楼，为了迎合当下

年轻女性的审美需求，用黄金加缎带

的组合形式打造了新款个性颈链饰

品，劲刮起夏日潮流风。据老凤祥银

楼店长胡佩介绍，该产品自去年4月推

出以来，成为了店内春夏秋三季的炙

手单品。

人造珠宝价格亲民突出重围
近年来，国内消费者对黄金珠宝

的购买习惯正在悄然发生变化。过

去，人们只认可黄金、钻石、k金等，随

着时间推移，大家开始接受一些较为

平价的替代品珠宝。多元化的趋势使

得以锆石、莫桑石等人造石镶嵌类珠

宝市场异军突起。

“莫桑石的仿真度非常高，就算使

用钻石笔检测，也会被判断为钻石，难

以分辨，且价格仅有钻石的十分之一，

对于仅追求美感的女士来说，是一款

不错的替代品。”李青青认为，钻石作

为宝石之王价格不菲，才让众多“模仿

品”有了广阔的生长空间。

从最初的铅玻璃到合成锆石，再

到现在的莫桑石，消费渠道、消费人

群的变化，都在促使珠宝行业的格局

发生着翻天覆地的变化，也促使更多

的珠宝门店用新模式和新理念去应

对。“现在，门店除了可以选购现货

外，还可以进行私人定制服务。”张春

艳说，顾客若是在产品款式、镶嵌材

质、尺寸大小、品质克重等细节方面

有特殊要求，门店都可送厂定制，逐

一满足。

友情提示

莫桑石外观和天然的真钻极为相

似，但价格却相差甚大，多数消费者都

难以分辨出它与真钻的差异。

建议消费者在选购钻石时，最好

找信誉良好的商家及选购附有GIA、

AGS、EGL或HRD这几家国际知名且

有公信力的钻石保证书。

婚庆市场开始预热，黄金首饰呈现“新面孔”

时尚黄金斩获粉丝 人造珠宝异军突起


