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如何对自己所生产的果蔬进行
有效促销？其实，我市多地都已进行
了有效探索。

做法一：利用活动经济，通过引

流积累人气和热度，打造地域水果品

牌。比较明显的几个节日就是永祥杨

梅节、西溪蜜梨节和唐先葡萄节。永

祥杨梅本就小有名气，但杨梅节的举

办，让它一直活跃在消费者的视野中，

在外地其它品种杨梅的竞争下也维持

了一个不可撼动的地位；西溪镇寨口

村的“柏岩蜜梨”可谓真正是在节日经

济下白手起家的明星水果，蜜梨节丰

富多彩的传统节庆活动吸引游客，不

断提升“柏岩蜜梨”的知名度，然后靠

其过硬的美味口感获得市场青睐，让

村民从走出去到坐等买家的转变；唐

先葡萄节现如今也成功打出了自己的

名气，在永康，说起葡萄，首先想到的

就是唐先镇的红富士葡萄。

做法二：从种植到加工，延长产

业链。2013 年，因为多种原因，永祥

杨梅出现滞销情况，导致种植户丰

产不丰收。面对杨梅尴尬的处境和

持续增长的种植面积，为了解决杨

梅鲜果销售和深加工的现实问题，

江南街道拱瑞下村成立了宇兴杨梅

专业合作社，并专门去台州市仙居

县学习制酒技术，提高杨梅附加值，

延长产业链。

做法三：提高品质，走精品高价

路线。石柱镇毛山村使用堆肥桶制

作的有机肥种植土豆和毛芋，在质量

和口感上都比一般品种好了不少，

“有机蔬菜”的名号让它们成功打入

一线城市的高消费市场，以多倍价格

签订收购协议。

无疑，对于种植大户和合作社来
说，打破怪圈要做好调研规划、风险
管控，多措并举错开大量上市的买方

市场，打造从种植到加工、销售为一

体的产业链，尽可能地提高产业的经

济效益。对于散户来说，就需要创新

销售方式，利用“互联网+”为产品找

销路，打开新的销路。

前些日子，海南的基地果农直播

获得了很多关注。这是近两年来崛

起的行业特色新现象，通过直播海南

四季果品吸引全国消费者目光，逐渐

成为新的全国性原产地直播标杆，有

的果农“直播卖水果”年销售额达近

千万元。以前，消费者是按需“采

购”，想买什么东西就到网店里找，现

在越来越多消费者是在看直播的时

候被直接“安利”，一边看一边就顺手

下了单。

当然，因为有些果蔬具有不易运

输储存的特点，且快递成本并不低，
散户在选择电商销售的时候还需“抱
团取暖”，探索利益最大化的模式。

□记者 应柳依

虎踞峡有唯美的自然景致、好玩
的游乐项目，白天清爽宜人，那么晚
上有什么吸引人的地方呢？即日起至
下月 10 日 17:00~22:00，景区经过缜
密准备，专门聘请了 60 多名设计师倾
情打造了梦幻灯光艺术节，除了“玫
瑰”花海，这里还有“星光”璀璨、灯光
隧道⋯⋯一场场流光溢彩、浪漫唯美
的视觉饕餮盛宴等您来赏。

近年来，虎踞峡景区已累积投入 1
亿元，相继在三条峡谷内开发了冰河地
质景观区、天然水世界游乐区、接待服
务区等多个旅游功能分区，已初步集合
休闲观光、科普教育、度假商务、水上游
乐及夜视功能为一体的复合型景区旅
游综合体。

夏日里，令游客心驰神往的莫过于
冰凉沁肤的水世界了。据了解，虎踞峡
水世界天然山泉泳池是建在深 15 米天
然水池内的标准泳池，海啸池及水滑道
的水同样也是天然的山泉水，当你在景
区内清凉戏水的同时，还能滋润肌肤。
海啸池更是环绕着演艺大舞台，是游客
集中嬉水的区域，除了有手摇小船、水
上滚轮、拱门桥等水上项目供你选择，
还有波涛汹涌的人工海浪让你惊险刺
激玩到嗨翻天。

■相关链接

年卡特惠信息
凡在本报办理虎踞峡年卡，仅需

100元即可在有效期内到景区享受以下

优惠：

1、本人持年卡可无限次免费入内；

2、本人持年卡可享欢乐水世界项

目七折优惠；所带随行人员皆可享景区

门票和欢乐水世界项目七折优惠。

如何购买年卡
咨询电话：

15805799228（792038）

13506598750（658750）

购买地址：永康市总部中心金贸大

厦4楼永康日报社

如何使用年卡
购买年卡的游客需要带上卡和身

份证到虎踞峡景区办理激活；激活后的

年卡带上有效证件方可随时使用。

瑶山村葡萄“丰产不增收”的经济怪圈如何破解？

节庆活动可引流 提升品质很关键

虎踞峡水世界
灯光节今日开幕
百元年卡还有余量在售

石柱镇瑶山村，村后是低矮连绵
的青山，面前是美丽的李溪，虽与城
区只有十几分钟的车程，但在这里却
能感受到远离喧嚣的宁静。

近日，瑶山村葡萄陆续成熟，走
进该村可以看到，葡萄架上挂着密密
麻麻的葡萄，昭示着又是一个丰收
年，但今年葡萄的收益却让村民少了
点丰收增收的喜悦。“以前是有赚头
的，村民种植也很有干劲，今年就不
行了，葡萄太多了，价格都很低。”瑶
山村党支部书记陈朝福说。

据了解，瑶山村是我市较早种葡

萄致富的农村，种了十几年的青提，因
为环境好，口感很不错。“以前青提根
本不愁卖，每年成熟期，温州来的几个
收购商就住在这边，每天采摘两三百
箱运走，那时候光他们就能带走七八
百箱葡萄。”陈朝福介绍，3年前，因为
温州市场上的青提增多，以前的采购
商渐渐不再合作，于是瑶山村村民不
得不改种其它品种的葡萄，但受各种
因素影响，村民还是面临了葡萄越来
越难卖的困境。

“现在比较多的是红提，再就是
早甜，夏黑早些时期成熟，已经卖完

了。”陈朝福表示，说是卖完，其实是
半买半送给了老顾客，按照他的话
说，“成熟期有限，过去就要掉果烂
掉，红提的价格也可以预测得到，只
有贱卖了。”

现在，瑶山村村民售卖葡萄都是
到石柱集镇里和各工业功能分区，以
散卖为主，但集镇里竞争激烈，果农
争相降价，外出销售又增加了运输成
本，而且种植户大都是老年人，也不
会使用网络途径来吆喝，怎么向消费
者推荐自己村里口感好的葡萄，成了
瑶山村村民共同的烦恼。

瑶山村的葡萄为什么会滞销？
原因其实有很多，品种质量、经营情
况、推销方式等都会对销售结果造成
诸多影响。在信息和物流都十分发
达的时代，消费者在商品的挑选上有
了更多的主动权，也有了更多的选
择，同时，消费结构的升级也分散了
消费者的购买力，这就容易让大量上

市的本地应季果蔬受到外地果蔬的
市场挤压。

事实上，果蔬种植一向是集群性
产业，种植规模大，涉及农户多，因为
我市本地村民大多还是使用传统的
种植方式，技术含量低，种植品种集
中在市场需求大的主流品种，因此大
家种植出的水果可能在外形、口感、

成熟期上都相差无几。大量新鲜水
果集中上市，销售渠道单一，竞争激
烈的同时也影响销量和价格。

换句话说，是生产过剩导致供大
于求，形成一个买方市场，当自身竞
争力薄弱的时候，就会面临一个较为
劣势的市场环境，瑶山村葡萄滞销正
是因为如此。

□记者 何悦

盛夏已至，葡
萄 的 丰 收 季 又 到
了，辛苦多时的劳
作终于到了收获的
时候，本应该是一
年 中 最 开 心 的 日
子 ，但“丰 产 不 丰
收、丰收不增收”的
怪圈却让果农发了
愁。丰产了，价格
低不说，还得担心
销路，着实是一件
烦心事。

现象 葡萄大量上市村民降价贱卖

原因 市场供大于求导致销售困难

探索 提质创品牌打开销售新途径
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