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“农行·九龙湾”家居文化节主办商家风采展示浙江龙马为全屋装修时代而来

11月25日—26日

“九龙湾”售楼部

□记者 舒姿

随着时代的发展，全

屋装修房已逐步成为住

宅产业发展的大趋势。

浙江龙马装饰公司总经

理金小航表示，全屋装修

已然被越来越多业主接

受。一方面，全屋装修有

利于节能减排、保护环

境。另一方面，近年来，

永康楼市发展迅猛，购房

者的置业需求发生了变

化，市场正处于“产品升

级换代”期，业主迫切需

要改善房屋品质。龙马

装饰抓住这一市场机遇，

积极参与全装修时代洪

流中。

龙 马 装 饰 创 立 于

2005 年，具备建筑装修

装饰工程专业承包贰级、

设计丙级的资质，主营住宅装饰装修和

酒店、商场、办公楼等公共空间的设计

和施工。公司秉承“品质保证”的经营

理念，力求达到“设计零缺憾 ，施工零

缺点，材料零浪费，品质零投诉”的“四

零”服务和“全过程 全天候、全方位、全

身心”的“四全金牌”服务。

同时，公司倡导“绿色家装”“低碳

家居”的经营自律理念，不断推进行业

的发展和规范，引导业主幸福生活和提

升人居品质为己任，以优秀的设计、严

格的管理、精湛的工艺、真诚的服务，让

每一位客户享受龙马装饰独特、快乐的

装修之旅。

“如今，龙马装饰以高端定制业务

为主，也积极参与城镇自建房的设计与

装修。如古山镇古山三村文昌一号售

楼中心，它的设计就很贴近城镇居民。

龙马在永康各城镇都有样板工程，居民

的家居装修可参考借鉴。”金小航说，趁

着参加“农行·九龙湾”家居文化节的机

会，也是向业主展示双面式的龙马，以

“普惠”的形式把全屋装修的理念灌输

给他们。

时代在变，业主的要求也在改变，

装饰行业根据业主需求几经变换，越来

越精细、细致。金小航回忆，最早接触

装修行业时，家装以实用为主。装修人

员大多蹲在市场或马路边，面前放着一

张纸板，写着装修工、泥瓦工等。如果

客户有需求，立马组成装修队，进家装

修。新世纪，随着人们的物质生活水平

提高，对家装的要求也逐渐提高，从游

击队式无设计到讲求个性，不少人开始

自己装修的 DIY 之路。如今，业主青

睐装修公司统一报材料费、人工费，只

要出钱即可，省时省力，即可打造品牌

集结、品质保证、个性设计的新家。

总的来说，家装是一个繁杂的系统

工程。一个家，除了隐蔽工程、基础装

修，还需要配置家具、饰品、布艺、灯具、

电器甚至绿植等。为了给业主提供更

省心更美好的家装体验，“龙马”推出全

屋装修。全屋装修总体上遵循设计感

强，材料环保，施工工艺高，价格更实惠

的优势，整合资源，做业主满意、物有所

值的家装工程。

“全屋的概念不仅只是硬装，还包

括配套软装、家具等，真正实现拎包入

住。”金小航说，龙马在系列风格化定制

背景下，有十几款产品和丰富多变的配

套产品供选择，打造中式、田园、美式、

现代等风格家装效果，

保 证 业 主 的 家 居 品

质。业主实现不再东

奔西跑买材料，不用再

焦头烂额选搭配，全屋

装修一站式完成。

□记者 舒姿

提起“布艺人”或

许市民还不熟悉，但

说 起 万 士 利 布 艺 家

居 ，是 不 是 恍 然 大

悟？这家承载20年永

康记忆的老店，如今

迈入新的发展时期，

创 始 人 朱 永 红 成 立

“布艺人”整体软装科

技公司，让传统窗帘

行业华美嬗变，率先

导入工业 4.0，二次创

业谱新篇。

当 80、90 后成为

消费主体，他们追求

个性。“电视机洗衣机

冰 箱 + 白 墙 + 组 合 家

具”已不能满足日常

需求。朱永红敏锐意

识 到 其 中 的 商 机 ，

2008 年创办万士利家居广场，增加

壁纸、灯具、家具饰品等品类，踏入

整体软装时代。

“整体软装不是简单的拼凑。”

朱永红说：“从设计、数据、研发、科

技、系统等方面如何让消费者所见

即所得，这是一个系统工程。”这个

工程可归结为“八大品类、四个维

度”。“八大品类”是家具、窗帘、床

品、墙纸墙布、饰品、灯具、地毯、挂

画八大软装产品的整合。“四个维

度”是主题明确、风格统一、元素呼

应、色彩搭配最终构成整体软装。

为此，2016 年“布艺人”应运而生，

整体软装让完美家居一步到位。

“布艺人”开发的“软装导购大

师”APP，使用 AR+VR 技术展示整

体软装效果，业主可提前感知未来

的家。上传毛坯房照片后，业主可

选择自己心仪的家居、灯具、窗帘、

地毯、挂画等装饰元素拉入场景，随

意进行大小、角度、前后的调整，未

来的“家”即呈现眼前。随后，业主

可查看单品的规格、材质和整体的

价格，最后下单。产品实现整体设

计+数字科技+精装呈现+配套产品

系统输出和全网营销。

除了给业主足够的自主选择

外，导购软件还按照中式、北欧、美

式、新古典、地中海、现代、简奢等不

同风格提供多种一体化软装设计方

案，客户可按方案直接“拷贝”到自

己家中。“就像在餐厅可以单点，也

可以直接按照 A、B、C 来选择不同

的套餐一样，方便快捷。”朱永红说。

整体软装的体系中，产品来自

不同的供货商，使得质量控制成为

关键。朱永红表示：“由于整体家装

的概念和要求，我们在配套的家具

厂商方面，会挑选经历过市场检验、

具有一定品牌知名度的厂家，并在

售后环节高度负责，保证消费者购

买产品的质量和安全。”

相对于单独购买产品搭配，整

体软装除了在提供一体化设计方案

具有优势外，在价格上也有明显优

势。由于去掉了中间的流通环节，

且和上游厂家大规模批量订货可压

缩单价，因此最终售价将比单独购

买降低20%—30%左右。

“过去，消费者单独购买每一

样产品的成本比较高。现在整体

软装的一体化设计销售模式可让

消费者省时、省钱、省心、省力。”

朱永红说，从前 1+1=2，就是卖一

样东西，就要赚一样的钱。现在整

体软装可实现 1+1+N=2，就是卖

多样的东西只赚一样的钱。这得

益于整体软装企业市场竞争力不

断提高，客单量大，规模化运营使

得成本稀释，从而在最终价格上体

现出优势。
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引领整体软装新风尚
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