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金九银十，企业提前打响突围战

“软硬兼施”奋力冲刺“全年红”
九月，充满了五金

企业对市场的热切期
待。为了迎战“金九银
十”，抢占今年最后几
个月的产销主动权，我
市众多企业持续发力，
踏上了更具挑战的开
疆拓土征程。招纳人
才、增线扩产、拓宽销
售渠道⋯⋯一时间，各
企业“软硬兼施”、动作
频频，新一轮的突围战
悄然打响。

入秋以来，不论实体店还是网

店，保温杯的销量都呈直线上升趋

势。而受日前保温杯“中年危机”话

题热点的推动，无形中也为我市保温

杯旺销添了一把薪柴。

走进市创鑫工贸有限公司生产车

间，员工正有条不紊地分工合作。“近

期多开了一条流水线，陆续招了不

少员工。平时我们公司大概是八九十

名员工，旺季预计会再招四五十名，实

行两班倒。”创鑫公司负责人陈静介

绍，五六月份是保温杯的销售淡季，八

月会有所回暖，订单增多，夏天接单量

较少，基本没什么大单，所以除了赶制

手头订单，车间里还会多生产存货，以

备不时之需。

在该公司生产车间，五台水涨机

均在运作，输入一段不锈钢圆管，几

秒后，保温杯初胚随即输出。边忙着

赶工的员工边介绍，时下日产量八九

千只杯子，而在三个月前，水涨机只

开三到四台，产量大概只有现在的百

分之七八十。

“公司最近接到一笔大单，第三

方准备过来验厂，倘若顺利谈拢，会

迎来产销旺季。”陈静说，“由于备货

‘双十一’，公司把大部分精力集中产

研礼品杯上，除了线下正常接单之

外，我们还在阿里巴巴等网络平台上

发力。”

眼下，五金博览会将至，陈静介

绍，该公司目前正在紧张筹备，夏天

销售淡季时大家也都没有闲着，而是

致力于新品研发，准备在博览会上一

展身手，因为参展效果将直接影响全

年的销量。

保温杯企业 欲在五金博览会上显身手

“目前，我们公司的订单已排至

四个月后，上半年电器销量在 4 至 5

万台，随着‘金九银十’的到来，预计

销量还会大幅增长。”浙江安德电器

有限公司总经理钱胜说。

钱胜透露，九月份是“旺季中的

旺季”，产量不仅要满足国内市场所

需，还要向海外市场大量输送。因为

安德电器畅销欧美等市场，并借力集

中在下半年的平安夜、圣诞节、感恩

节等大促活动也会在一定程度上拉

高销量，为了赶上当地的销售旺季，

公司会提前两个月赶工，以免长达一

个来月的物流运输耽误了抢滩市场

的最佳时期。

安德公司综合管理部主管赵翔

介绍，该公司目前约有20万台来自全

球各地的出口订单，以烤箱、灶具、油

烟机等为主，其中烤箱最为紧俏。在

生产车间里，记者也看到，半成品有序

摆放，员工们正热火朝天地作业。据

了解，每条烤箱生产线日产约200台，

为了提效，安德公司近两年还引入了

自动化生产线。可即便是升级改造了

硬件设施，员工在近段时间仍需加班

加点赶进度。“订单量自7月以来逐月

增加，为了准时交货，现在每天晚上我

们都会加 2 至 3 小时的班，有时候周

末也会加班加点。”该公司冲压线班长

武井说。

厨电企业 提前赶工提升效率抢滩市场

五金工具行业在经历一段时间

的“野蛮生长”后，发展中遇到了低价

竞争、利润稀薄等一系列瓶颈问题。

刚捱过前两月的销售淡季，大伙的日

子显然“不太好过”。在“金九银十”

旺季来临之际，五金工具行业在第三

季度销售额有了一定幅度回暖，即将

召开的五金博览会，显然会为五金工

具的销售加上一把火。

为更深入了解当下市场行情，记

者来到五金城二期市场一探究竟。

“五金工具行业近年来不景气是事

实，从店内情况来看，单种产品的销

量有所下滑。所以我们每个月都会

引进三四个新品，以求拉高总销售

额。”浙江大昌工具有限公司负责人

陈苏娥说。

虽然以批发销售为主，但因互

联网冲击实体市场，五金机电行业

也不得不进军网络销售。“今年 5 月

份的门博会上，我们的组套工具现

场售出 300 多套。除此之外，阿里

巴 巴 、淘 宝 等 网 店 也 都 有 产 品 入

驻。”陈苏娥表示，线上销售能很好

地解决垫资问题，在本月底举办的

五金博览会上，她还将持续推出快

速夹具新品。

“虽然五金工具行业的传统旺

季在每年的 3 月至 5 月，但是今年九

月也算业内的半个春天，现在市场

上的需求回升迅速。”对于五金博览

会上快速夹具的销售前景，陈苏娥

满怀期待。

五金工具企业 积极进军网络持续推出新品

□记者 应柳依 见习记者 徐赛瑾

中小微企业信息不对称、融资难、

融资贵一直是困扰银企的问题。“浦发

银行－诺诺银税贷”产品基于客户全面

的纳税信息评价，只要申请企业依法开

票纳税、有固定经营场所、无实质性不

良信用记录即可在线实时申请，全面助

力于中小微企业发展。

在杭州经营贸易公司的王先生

说：“我们公司没有抵押物担保人，以

前为了贷款到处跑银行，还需提供很

多资料，很麻烦，现在有了诺诺银税

贷，不用求人自己在网上点点，30万元

贷款1分钟就到我卡里了，可以随借随

还，比家门口的银行还方便。”

浦发银行杭州分行消费及小微金

融部产品经理介绍说：“浦发银行－诺

诺银税贷”是“浦银快贷”项下子产品，

以企业纳税、开票等经营性信息为授

信依据，利用大数据技术实现全线上

小微企业信用贷款，申请审批全流程

线上，纯信用、无抵押、免担保，无中介

费用，贷款期限 1 年，并可随借、随用、

随还，真正实现普惠金融。

“直接网上点点，速度快到令人不敢

相信！”一位从事水泥行业的中小微企业

主这样评价浦发银行－诺诺银税贷业

务。这位小微企业主自主在线进行业务

受理，通过输入企业信息，企业认证连接

后台纳税数据、个人征信等信息后，系统

跳出60万元预授信额度。企业主输入

卡号后，贷款支用金额随即就到浦发银

行卡上。“诺诺银税贷”以高效快捷的获

贷方式，良好的客户体验，得到了中小企

业主一致肯定。据悉，“浦发银行－诺诺

银税贷”上线几个月已成功放贷超过十

个亿，覆盖全国31个省市。

“浦发银行－诺诺银税贷”：中小微纳税企业主的专属福利

盘点走出去的五金城样本

永康五金畅飞
“一带一路”

□记者 应柳依 通讯员 项红友
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即将在永康国际会展中心举行，在这紧

要档口，五金城集团坚持悉心谋划，眼

下，作为永康五金西北直销中心重要构

成板块之一的“五金优选”银川奥特莱

斯店在当地顺利开业。

电商平台+品牌实体店
市场走出去的新路径

和浙江很多专业市场不同，五金城

“走出去”的路径用一句话来概括就是：

电商平台+品牌实体店。

2015年，为应对日趋激烈的市场竞

争，五金城主动“走出去”在外设立直销

中心，首家“永康五金直销中心”在宁夏

银川启幕，更形成了一种“永康五金直销

中心+尚五金电商平台”双线发展模式。

设立直销中心之外，五金城的自营

电商平台“尚五金”也加速了“走出去”

的进程——通过国内五金市场代理合

作搭建“尚五金”分站，负责区域内的入

驻、招商等工作，一方面助推了五金市

场前移，另一方面也进一步扩大了“尚

五金”电商平台的辐射面。

而围绕这个全新的自营平台，五金

城同样积极推动“走出去”的步伐，在线

下布局设点，已先后在郑州王府井百货

商场、湖北、宁夏银川三地开设了“五金

优选”品牌直营店。

主动出击 +“一带一路”
走出去办展寻找新商机

统计显示，仅2016年，五金城共举办

各类展会32个，总交易额196亿元，分别

增长 13.5%、3.7%，实现展会数量、效益

“三提升”。此间，除了中国五金博览会、

中国国际门业博览会等品牌展会，还有电

商产品博览会、永康国际机械装备及工模

具展览会、农展会等重头展会。

去年，五金城首度“走出去”承办了

2016 中国（北京）国际自动门电动门展

览会。在初战告捷的基础上，今年，五

金城再度出击，承办了第二届中国(北

京)国际自动门电动门展览会暨军民融

合产品展示交流会、2017 中国(金华)新

能源汽车展览会、2017 中国永康·保山

五金博览会等特色展会。

接下来，五金城还将通过“尚五金”

“五金优选”等电商平台，在保山开设“永

康五金直销中心”，让更多优质的永康五

金产品走进消费日益增长、需求强劲的西

部市场，进而辐射整个“一带一路”市场。

安德公司生产车间繁忙而有序


