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互联网真的是个很神奇的领域，

它无时无刻不在缔造着各种“神话”，

创造出一个又一个“网红”，引得万千

网友追捧。不得不说，互联网创造热

点话题的能力，是现如今任何一个媒

介都无法比拟的。有时候只要一句

话、一张照片，甚至一个表情，就能让

一个或虚拟、或真实的人一夜成名，比

如我们熟知的“贾君鹏”“奶茶妹妹”

“犀利哥”，等等。

这次保温杯意外火了，成为无数

“网红”中的一员，则是源于黑豹乐队鼓

手赵明义手握保温杯的一张照片，以及

一位摄影师发出的一番感慨，“不可想

象啊！当年铁汉一般的男人，如今端着

保温杯向我走来”。但据媒体报道，其

实在此之前，已有保温杯品牌捷足先登

赞助了这次演唱会，连文案都充满着

“中老年style”：杯中不只茉莉和枸杞，

还有摇滚和你。甚至有人称，继广场舞

之后，保温杯也成了中年的标签。

由此我们不难发现，整个事件其实

就是一次成功的商业运作。调侃也好，

自嘲也罢，总之，赵明义和他手上的保

温杯确确实实火了。但随之而来的关

于保温杯是否遭遇“中年危机”的行业

大讨论，则完全超出了很多人的意料。

从这个意义上说，用“躺枪”来形容保温

杯在这次事件中扮演的角色，再恰当不

过。

其实，保温杯是否遭遇“中年危

机”，本身就是个伪命题。自打“出生”

那天起，保温杯就不是专为哪个特定群

体量身定制的，它面向的是普通大众，

不同性别、不同阶层、不同年龄段的人

群，均从这个小小“身体”里感受到了

“温暖”。哪怕发展到现阶段，保温杯也

只是根据不同需求，走向了更专业化的

细分市场。

这一点，在日常生活中我们都有体

会。从呱呱坠地的婴儿到刚入校门的

小学生，从终日忙碌的上班族到在公园

散步的退休老人，色彩缤纷、种类繁多

的保温杯随处可见，几乎成了现代人的

“标配”。要说保温杯专属哪个群体，还

真谈不上。正如一名“90后”网友所调

侃的那样：“我24岁，早就开始用保温

杯了，有什么不对？”

作为全球最大的保温杯生产基地，

10只保温杯7只浙江产，而且大部分属

于“永康制造”，“中国口杯之都”永康自

然最有发言权。据本报9月6日8版的

相关报道，我市现有保温杯生产企业

300多家，年产保温杯4.5亿只，年总产

量和出口量均占全国70%以上。从外

观设计到功能体验，从材料运用到工艺

革新，从科技创新到品牌打造，一只小

小的保温杯，倾注了整个行业从业人员

的心血和汗水，变出了很多“花样”。这

也是我市保温杯行业在大浪淘沙中能

够长盛不衰的基因。

一只保温杯的无意走红，折射出网

民的“娱乐心态”。保温杯被贴上“中

年”的标签，我们也不必较真，大可一笑

了之。但其引发的行业大讨论，对我市

众多保温杯生产企业来说，未尝不是一

件好事。至少，透过这一事件，大家可

以对我市保温杯行业进行一番审视，认

真查找短板和不足，尤其要在品牌上做

足文章，真正做精彩的“自己”。

□本报评论员
张赤奎 保温杯被贴上“中年”的标签，我们也不

必较真，大可一笑了之。但其引发的行业大
讨论，对我市众多保温杯生产企业来说，未尝
不是一件好事。至少，透过这一事件，大家可
以对我市保温杯行业进行一番审视，认真查
找短板和不足，尤其要在品牌上做足文章，真
正做精彩的“自己”。

撕掉标签，真正做精彩的“自己”

□本报特约评论员
赵开浪 名医是所在医院的软实力，也是这座城

市的金名片，更是当地百姓的福气。满足百
姓在家门口看名医的殷切期盼，就是名医品
牌价值的最大化。

名医也是一座城市的金名片

人们常以“华佗再世、妙手回春”来

表达对名医的赞誉。一所医院的名医

就像“镇院之宝”，直接关系该医院在老

百姓心目中的地位和形象。省人民医

院名医工作室进驻市一医，不仅给我市

传经送宝，而且能让我市名医与省级名

医智慧碰撞、医技共融，必将推动我市

卫生与健康事业再上新台阶。

一位好的名医融合了精湛的医技、

高尚的医德，病人见到他会有天然的信

赖感、安全感。不可否认，我市名医还

较为缺乏，有的名医主要精力在行政岗

位，坐诊“分身无术”；年轻名医青黄不

接，名医“苗子”比较稀缺；在镇街卫生

院，名医留不住，许多病人往市级医院

挤。在CT、核磁共振等硬件普及的今

天，面对疑难杂症的诊断，离不开名医

的“一锤定音”；对高难手术的熟练掌

握，特别是以快、准、好减轻病人痛苦，

少不了名医的“精准用刀、精巧缝合”。

名医的价值，总是在手术台、在临床一

线得以释放，在救死扶伤中得以升华。

在尊崇名医中凝聚品牌价值。省

人民医院名医张大宏是前仓镇大陈村

人，小时候的贫困磨炼了他坚毅的品

格，从泌尿科首席专家到科主任到副院

长，张大宏始终“坐堂问诊”。此次张大

宏名医团队进驻市一医，再一次擦亮

“医在永康”的品牌。培养名医需要十

年甚至二十年，政府要完善培育名医的

机制，不仅给名医待遇和荣誉，而且要

让名医从繁忙的事务中解脱出来，回归

临床一线。全社会要营造尊崇名医的

氛围，让更多医生不忘初心、牢记使命、

恪尽职守、敬业奉献，以精湛的业务水

平、高尚的医德医风，为我市的卫生事

业做出更大贡献。

在培养名医中积淀品牌价值。名

医不是天然产生的，邵逸夫医院眼科主

任姚玉峰放弃美国优厚待遇，毅然回

国，医院倾尽全力支持他研究。姚玉峰

成为全国一流眼科名医后，自称自己是

“摆渡人”，现在他通过讲学、带徒，带出

了一大批名医。青年医生是“后备名

医”的主力军，如何让他们静下心来，潜

心医疗，早日成为一代名医，还有很多

“功课”要做。除了他们自身的努力，医

院创造条件是关键。以市一医晚间临

时大手术为例，急诊室忙忙碌碌，CT、

验血、送手术室，通知医生回来⋯⋯名

医往往连轴转，久而久之，身心疲惫。

培养更多“青年名医”，医院一是要舍得

花血本，要给他们提升医术的机会，让

他们到国内一流医院学习；二是建立名

医“梯度计划”，师带徒、比技能，鼓励青

年医生厚积薄发；三是外引人才，对引

进名医给予优厚政策支持；四是对新入

职医生要加强思想教育，建立“一对一”

关怀帮扶机制，引领他们立下志向，向

名医进军。

在临床一线中释放品牌价值。我

市大多数名医还在一线为患者服务，把

有限的资源用在刀刃上，适当提高名医

挂号费是应当的；为了不让名医“骄

傲”，也可以建立退出机制，不要“一名

定终身”；随着医疗设备与世界接轨，远

程会诊越来越普及，让名医“一专多

能”，更加快速、精准独立完成病情诊

断。民办医疗机构在我市风生水起，监

管部门责任重大，如何引导民办与公立

良性竞争，比临床一线的技术水平、比

名医的敬业精神、比患者的满意度，关

系着我市的名医品牌价值放大到多少

倍。

名医是所在医院的软实力，也是这

座城市的金名片，更是当地百姓的福

气。满足百姓在家门口看名医的殷切

期盼，就是名医品牌价值的最大化。

□本报特约评论员
王国荣 只有真正办出了一场盛大、精彩、文明、

和谐的体育盛会，才能更好地展示五金名城
的文化底蕴、旅游产业融合的成果、城乡的
美丽风貌和永康人民热情好客的良好形象，
才能让永康的这张“金名片”闪闪发光。

“五着力”办好半程马拉松

我市首个半程马拉松赛事将于12

月10日举行。市长朱志杰强调，组委

会各成员单位要精心组织、周密部署，全

力以赴做好各项筹备工作，办出特色、办

出水平，通过赛事宣传永康、推介永康、

展示永康（详见本报9月4日1版）。

作为国际上从众增长最快的赛跑

项目，马拉松越来越受国人的追捧，仅

永康目前就有 2000 多名马拉松爱好

者，可见全国多得不计其数。在百度

键入“半程马拉松”，马上跳出多个城

市今年要举办的最新信息，从9月下

旬至11月，先后就有烟台长岛、陕西

商洛、咸阳渭河等地的半程马拉松赛

以及“延期”的重庆国际女子半程马拉

松赛。确实，马拉松已经从一项体育

赛事走向时尚，成为举办地一张闪亮

的金名片。

离正式开赛还有3个月，永康的这

张“金名片”需要尽快地发出去，要让国

内外的马拉松爱好者都能及时“接收”

到这张名片，要让网上报名和现场报名

参赛半程和迷你马拉松的8000人一一

落实，其中包括对报名参赛者的年龄、

健康等状况以及相关资质的审核也是

比较重要的一环。如朱志杰指出的，

“举办马拉松赛事，是促进全民健身的

一面旗帜，是展示永康形象的一张名

片，是城市治理能力的一次检验”，时间

紧、任务重，各部门要立即行动，要按

“五着力”的要求，全力以赴、事无巨细、

全面做好赛事的各项筹备工作，把永康

这张“金名片”擦得更亮。

要办好这次赛事，关键还在于各部

门协同“着力”落实上。其中一个“着

力”就是“确保关键环节落实到位”。比

如，2013年10月20日北京马拉松发生

的“尿红墙”事件就是一个该吸取的教

训，当年一组众选手站成一排在沿途的

红墙和绿化带小便照片在网上疯传。

“尿红墙”事件影响的无非观瞻而已，而

赛事中的医疗等保障则关系到参赛者

的健康甚至生命。据报道，2014年至

2016年，“国内马拉松3年12起猝死”。

其他城市发生的这些事件，是警钟，该汲

取，因此笔者上面讲到赛前报名人的健

康审核很重要。也正因为有前车之鉴，

这次本市赛事其中一个“着力”要求就是

“着力抓好安全保卫和医疗卫生保障”。

对于一项万人参加的强体能赛事，必须

制订科学专业的医疗保障预案。

只有真正办出了一场盛大、精彩、

文明、和谐的体育盛会，才能更好地展

示五金名城的文化底蕴、旅游产业融合

的成果、城乡的美丽风貌和永康人民热

情好客的良好形象，才能让永康的这张

“金名片”闪闪发光。

“跑进五金之都，鉴品活力永康。”预

祝2017永康半程马拉松赛成功，领跑永

康人民喜迎2018新征程、新事业、新成就。


