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最 近 ，保 温 杯 火
了。事情的开头源于
网络文化总时不时生
产的“流行段子”，这一
次卷入其中的是摇滚
乐手朱明义。伤秋之
余，保温杯却无意中躺
枪。甚至有人称，继广
场舞之后，保温杯也成
了中年的标签。

一石激起千层浪，
此热议话题一下子引
发了一场行业内生产
标杆性的大讨论。溯
源到底，面对 10 只保
温杯有 7 只浙江产，而
且大部分属于“永康制
造”的事实，我市企业
又会有着怎样切身的
体会呢？

□记者 王靖宁

本报讯 4 日，我市餐饮业社会

价格监督服务分站、旅游业社会价格

监督服务分站正式宣告成立。

据了解，我市于 2013 年成立社

会价格监督服务总站，并成立了以

各镇街区和大型卖场为单位的一批

社会价格服务组织分站。为了加强

分站的监督管理作用，我市于去年

成立了商业零售业社会价格监督服

务分站，正式拉开了以行业为基础

组成分站的序幕。各分站需承担定

期组织开展市场价格巡查、监督工

作，调查并反馈国家价格、收费政策

和规定的秩序情况，化解价格矛盾

等工作，充分发挥社会价格监督的

作用，强化价格监督和服务，规范市

场价格行为，维护市场价格稳定，促

进和谐社会建设。

此外，各分站的价格监督员也承

担着政策法规的宣传员、价格矛盾纠

纷的调解员、信息的传达员等角色，

负责向广大消费者宣传法律法规、政

策规定，增强其法律意识；调节消费

者矛盾纠纷；贴近消费者，能够第一

时间接近事实真相，反映价格动态

等，充分发挥出了社会价格监督服务

作用。

我市行业社会
价格监督服务
分站增至3个

□记者 应柳依

企业细分市场
占领各消费层次大版图

“要说保温杯是中年人标配，这话

我们肯定不认同，因为我们公司自创

业初期就明确针对的是年轻人和儿童

市场。”说起最近热议的话题，杭州熊

本士日用品有限公司的策划总监应凌

凌有些较真，“要说中老年人是主攻市

场，这恐怕早已是过去式了。”

据了解，浙江是保温杯生产的主

要省份，尤其是我市，号称“中国口杯

之都”，现有保温杯生产企业 300 多

家，年产保温杯 4.5 亿只，年总产量和

出口量均占全国 70%以上。随着我

国运动人群的体量渐涨，眼光独到的

企业主们更让这款产品普及到各消费

层次，畅销海内外。

应凌凌对记者说，正因为看到了

低中龄化消费者潜在的巨大商机，公

司在去年年初就开始紧锣密鼓地全线

铺开生产销售。凭借着斑斓的色彩、

童趣的造型，不到半年时间，这只憨态

可掬的小熊商标就成了口口传颂的

“网红”产品。

除了“看脸”的年轻人市场外，还

有企业针对学生群体精准“开弓”。南

龙集团有限公司设计了一款大口径的

随手杯，上面印有方程式等图案，极易

让学子产生共鸣。而安胜科技股份有

限公司则将目光抛向中高端市场，将

年龄跨度一下子拉伸至青壮年，一时

间，本地产的保温杯几乎囊括了所有

年龄区间人士。

“蹭”上国际热点
流行趋势助推行业发展

今年上半年，哈尔斯公司外贸出

口增长 41.24%，出口额约 5.2 亿元。

在龙头企业的带动下，我市保温杯行

业出口大幅增长，前 6 个月出口额达

17.1 亿元，同比增长 61.2%。如此看

来，国际友人对保温杯的需求量也是

非常之大，这亦成为国内保温杯生产

企业不约而同瞄准的“香饽饽”。对

此，不少企业选择“蹭”上热点，与国际

接轨。

手拿着印有俏皮米老鼠的保温杯

喝水，会不会暖手又暖心呢？与迪士

尼签订授权许可的安胜科技股份有限

公司，正式取得了迪士尼系列经典卡

通形象的使用权利，借着国际热点打

开了内销的大门。

不过，对于年轻人和高端人士而

言，保温杯的作用可不只是装装水而

已。根据市场反映，装咖啡、牛奶、可

乐甚至是焖煮粥等五花八门的市场需

求开始应声出现。

“简单来说，年轻人追求的是设计

和功能，而高端人士追求的是材质和

品牌。”南龙集团有限公司的楼正革

说，根据多年的外销代工经验，公司总

结并梳理了市场的特性，不仅紧抓行

业潮流，外观更新频繁，就连内胆也时

有创新。“现在市面上的保温杯，一般

都是使用 304 不锈钢制作，婴童保温

杯则采用 316 医用不锈钢材质，而我

们针对高端市场则开发了陶瓷内胆的

保温杯，让人耳目一新的同时使得内

部盛放液体的范围更广。”

同样对内胆做足文章的，还有浙

江飞剑工贸有限公司。在与西部金属

材料股及湖南湘投金天等公司达成合

作后，该公司一直致力于解决生产过

程中的拉伸、抽真空、焊接等关键技术

环节，又引入先进的阳极表面处理和

特殊焊接工艺，研制出可实现产业化

的钛版保温杯，实现了一次革命性突

破，使保温杯的价格上浮了15-20倍。

推行“机器换人”
我市保温杯演绎新传奇

小小保温杯看似简单，里头的科

技含量可不少。从产品设计到成品，

这之间有着几十道工序。从永康人生

产出第一只保温杯开始至今，永康保

温杯产业历经了跌入低价竞争的漩涡

到重新站起来，演绎着精彩的新传奇。

“保温杯行业属于典型的劳动密

集型产业，就拿喷漆工艺来说，以往都

是人工喷漆，耗时长的同时，还增加了

许多用工成本。”安胜科技股份有限公

司国内营销总经理吕峥健说，现在，公

司从对员工身体伤害比较大的喷涂生

产线入手，实施自动化喷漆，继而延伸

到抽真空自动化生产线、塑料件自动

化生产线，大大降低了工伤率，提升了

环保水平，克服了产品品质不稳定的

缺陷，也解决了企业的用工难题。

经过大浪淘沙，我市保温杯企业

在激烈的市场竞争中迅速成熟，并发

展壮大。除了安胜科技外，我市的哈

尔斯、南龙等保温杯生产企业都在加

快“机器换人”的脚步。

记者手记

永康保温杯何时能
叫响出口品牌

保温杯行业是我市工业经济中十

分具有代表性的支柱产业，已经形成

区域特色明显、产供销完整的产业集

群，产业集中度不断提高，规模效益明

显提升，并辐射永武缙产业集群。

经过多年发展，保温杯已经从以

前款式单调、品种单一，发展到现在色

彩缤纷、种类繁多。虽然产业规模仍

在不停壮大，但一直以来大部分保温

杯生产企业还是以代工为主，自主出

口品牌仍是稀少，甚至导致“墙内开花

墙外香”的尴尬局面。

永康保温杯何时能叫响出口品

牌？有业内人士称，由永康生产、代工

的保温杯，几乎能插遍世界上大部分

国家和地区，那些叫得出名字的国际

大品牌无非是兜兜转转从国内代工厂

到国外，再回到国内消费者的手上，而

这之间却加价无数。

要想改变现状，让利润回归，首当

其冲是做自己的品牌。实际上，保温

杯行业当中的不少“弄潮者”已在着手

这一步的转变。“很早以前我们就意识

到了这点，目前公司自主品牌的比重

大概占 30%，接下来，我们还将加大扩

张的力度，在追赶国际水平的同时，叫

响自家名号。”吕峥健表示。

遭遇“中年危机”？不！

永康保温杯做精彩的“自己”

食安科普宣传
走进校园
□通讯员 朱俊霖 记者 胡颖

本报讯 近日，市市场监管局龙

山分局走进桥下初中，开展了“开学

第一课——食品安全进校园”活动，

给学生们上了一堂关于食品安全的

课程。

活动中，工作人员结合市面上比

较常见的食品，从路边摊、三无食品

和五角包、正确认识食品添加剂三个

方面讲述了这其中的食品安全知识，

引导学生们要留心路边摊、尽量避免

购买路边摊的食品、注意食品购买时

需要留意的地方、正确认识食品添加

剂等。同时，工作人员还现场实物教

学，指导学生该如何选购放心的食

品，并向全体师生发放了食品安全科

普知识宣传手册。

据了解，此次活动为期 5 天，在

龙山镇、西溪镇范围内开展，旨在进

一步提高广大学生的食品安全意识，

巩固省食品安全市创建成果，营造出

和谐的校园食品安全环境。

不要给我贴上“中年”
标签，宝宝不服！


