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户外休闲运动器材瞄准儿童市场
多款时尚产品走俏欧美国家成新的销售热点

海关通关一体化满月

1429票报关单
“秒过关”

□记者 应柳依 通讯员 项笑君

本报讯 截至目前，海关全国通关一

体化改革实施已一月有余。据我市海关

统计，该关共受理全国通关一体化报关

单1429票，占关区进出口货物报关单总

量的87.8%，各业务现场通关正常，实现

了贸易便利化水平和海关监管效能的同

步提升。

据了解，自今年 7 月 1 日起，海关通

关一体化改革在全国实施，企业可在任

意一个海关完成申报、缴税等海关手续，

实现申报更自由，手续更简便，通关更顺

畅。在通关一体化模式下，海关在通关

环节实施“一次申报、分步处置”，即企业

在货物通关时一次申报，海关在货物放

行前、放行后分步处置，即在口岸处置安

全准入风险，完成对货物的安全准入甄

别后，先予放行；货物放行后，再由属地

海关开展税收后续管理。

同时，全国海关设立风险防控中心和

税收征管中心，实现全国海关风险防控、

税收征管等关键业务集中、统一、智能处

置。对广大企业而言，无论在哪里通关，

全国海关都是同一执法口径和监管标准，

为企业提供统一的通关便利待遇。

在以往的通关模式下，海关在货物通

关环节审查确定企业申报税收要素、核定

企业应缴税款；改革后，转变为由企业自

行申报税收要素、自行计算并缴纳税款、

海关受理后放行货物，实施全过程抽查审

核。通过改革，大幅压缩货物通关时间，

减少企业通关成本，提升通关效率。

□记者 应柳依 见习记者 徐赛瑾

儿童产品发展空间大
说起休闲车近几年的发展趋势，

就不得不回顾下 2016 年一季度的平

衡车滑铁卢事件，经过一年时间的调

整，不少企业在几度起伏后，又逐步

进入了生产制造的高潮。

“这两年，各种生产制造商之间

的竞争也愈演愈烈。”市休闲车协会

秘书长徐广元告诉记者，随着市场的

深入，儿童休闲车的发展空间日益拓

宽，未来前景可期。

“儿童休闲运动器材在欧美国家

最为热门，因为不少家庭都面临着很

严重的儿童肥胖问题，此类产品的开

发可以使儿童在娱乐中锻炼起来，相

对而言市场也是十分广阔。”市奥帝

工贸有限公司总经理陈慧真告诉记

者，为避开休闲车行业同质化的“雷

池”，公司开始逐步提高该类产品的

生产销售比重。

“触电”迎合市场需求
学步车、卡丁车、龙行车、铁平衡

车⋯⋯走进市奥帝工贸有限公司的

展示间内，记者看到各式各样适合孩

子户外玩耍用的休闲器材。在诸多

样品中，一款喷雾滑板车使人眼前一

亮：简洁流畅的外形，尾部幻彩的霓

虹灯，加之徐徐喷出的白雾和低沉的

配乐，无疑算得上是滑板车中的‘高

富帅’了。

“这款是 6 月中旬才开发的新

品，主推欧美市场，出厂价格高出普

通款式的一倍有余。”奥帝工贸的业

务员小徐告诉记者，今年该公司开发

的多款新品都是针对儿童市场，不仅

在普通的滑板车上添加了自动喷雾

设计，就连平衡车也不甘示弱地进行

了多处改良，“除了在尾部拥有同款

喷雾外，还增加了智能平衡、APP 控

制等细节调整，造型上也首次采用了

‘心’型，产品看起来比之前更为炫

酷。”除此之外，不少老款休闲车也进

行了“触电”式改革，纷纷向电动产品

靠拢。

据了解，这是由于欧美市场对智

能需求有了进一步提高，这就要求各

个企业不仅要在确保安全性能的基

础上推陈出新，还要在产品的智能化

系统上做足文章，一些流行趋势的附

加显然已成为我市休闲车企业研发

新产品的主要方向。

墙外开花墙内或也香
去年 8 月，受年轻人欢迎的滑板

项目被列入2020年东京奥运会项目，

对于相关生产企业而言，是一个不小

的惊喜。

“我们自主研发的系列产品，在

国内线上线下市场火力全开，越来越

多的年轻人开始关注滑板，预计今年

的销售量依旧喜人，是去年的 5 倍。”

拥有 stock、XDL 和迈卡龙三个自主

品牌的“滑板达人”邓献认为，现在，

滑板爱好者已经不仅局限于专业玩

家，年纪小的爱好者增长飞速，这点

从他网店中适合青少年的小鱼板畅

销就可见一斑。

而同样从事该产品生产销售的

市益新工贸有限公司也看中它在国

内市场越发庞大的商机，“现在的 80

后、90 后家长更愿意让孩子有个健康

的生活方式，随着二孩政策的放开，

儿童休闲器材已成为一个新的消费

热点。”该公司负责人鲍益新表示，接

下来，他将在销售方向上做适度平

衡，加大内销的力度。

■记者手记

牢记“摔倒”之痛
相信大伙还记忆犹新，关于 2016

年的平衡车“摔倒”之痛。当时，生产

企业野蛮生长，一年里从几家迅速变

成数百家，激烈的竞争随之演变成了

价格战。为了保护利润空间，生产商

们只能动歪脑筋，产品以次充好、检

测纯粹走过场，甚至有从业者高呼

“给我一把螺丝刀，就可以立即完成

组装”。然而，沉重的打击不期而至，

包括永康在内的国内电动平衡车产

业，为自己的粗放式增长付出了惨痛

的代价。

其实，从这起平衡车事件的角度

来看，永康制造业遇到的困顿折射了

浙江制造乃至全国制造业的问题。

“对休闲车行业来讲，我们只有不断

推动供给侧改革，才能把产业结构优

化，把技术含量提升上去，最终打破

贸易壁垒，掌握行业的话语权。”徐广

元表示，对于眼下日渐兴起的儿童休

闲车行业市场也应提前做好预防工

作，即要求解决当下企业在质量安

全、人性化设计、产权的申请和保护

等方面意识的缺失，褪去原本一些追

求低成本、低利润不合时宜的想法，

用科技做武装，真正赢得市场春天。

工业设计公司
来了群小粉丝

传承工匠精神、培育设计理念。

10 日，市人民小学的一批学生及家长

代表走进浙江斐络工业设计有限公

司，近距离领略永康五金创新发展的

独特魅力。

近年来，斐络公司牢牢扎根本土，

不断创新突破，取得了良好的经济和

社会效益，并于今年初被授予国家“千

人计划”人才企业。随着知名度和影

响力的不断提升，该公司每年都会吸

引大量社会各阶层团队前来参观学

习，其中就包括我市各中小学校。

首席记者 王晓鸣 摄

近日，记者从金华海关
永康办事处获悉，今年上半
年，我市休闲车外贸出口小
幅度增长，出口额 77617.8
万元，同比增幅达 8.28%，
整体上扬的趋势让不少生产
企业既有尝到甜头的喜悦，
又有了你追我赶的紧迫感。

眼下，随着健康理念的
盛行，国内外的运动休闲器
材使用者不断趋于低龄化。
于是，我市一些“嗅觉”敏锐
的生产企业将受众瞄向了儿
童，儿童休闲器材的开发也
成为新的销售热点。

“企盟慧”提升
企业家演说能力
□记者 王靖宁 见习记者 徐赛瑾

本报讯“以前我在大家面前说话

还会有些紧张，现在经过一段时间的培

训，不仅上台演讲更从容，讲话的逻辑

性也更强了。”成笑君在我市经营一家

私享生活馆，去年 11 月，她加入了“企

盟慧”，经过一段时期的演说培训，她感

到对自己的事业帮助不小。

“说起老一代的永康企业家，大伙的

印象就是靠吃苦、敢打敢拼起家的。而

现在，新一代的企业人更需要管理能力

及团队打造能力，秉持着这种理念，‘企

盟慧’应运而生。”近日，“企盟慧”举行总

裁之夜暨社团启动仪式，谈起成立初衷，

负责人徐浩感慨万千，“2012年，我和几

个朋友在聚会时都会互相分享自己经营

企业的心得，后来分享团体人数越来越

多，我们就决定成立‘企盟慧’，让我市更

多企业家和精英人士可以加入其中，增

进本地企业主的联系及互动。”

据了解，截至目前，“企盟慧”已组织

开展 15 届课程培训，学员超 500 人。除

了对学员进行演讲及企业管理的培训

外，“企盟慧”还组织开展各类公益活动，

并成立“好青年成长基金”“慈善种子基

金”，为我市贫困青少年提供资助。

奥帝工贸生产车间场景


