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“尽管我们通过努力，在五金指
数编制工作中，取得了一定成绩，但
还有待于更有效地发挥指数在实际
中的广泛应用。”五金指数编制办公
室相关负责人透露，今年指数办准备
着力创新三大项目：

创新拓展，力争商品景气指数登
国家平台。将依照统计标准采集数
据精准化，使指数编制更趋于规范
化，争取在第二十二届五金博览会期

间，五金商品景气指数登上国家商务
部商务预报栏目向全球发布。

结合 PPI 工价，挖掘指数互促作
用。将国家 PPI 工价抽样调查与五金
指数调查相结合，建立价格传导监测
机制，快速反映永康五金产品价格变
化趋势；利用大数据的资源，加大数
据挖掘，追踪市场需求领域的热点、
重点问题，及时提供接地气的市场预
测信息，为市委、市政府提供可借鉴

的决策依据和重要参考。
破解难题，优化指数计算体系。

随着指数发展需要，指数计算系统需
不断更新与升级拓展，现根据生产价
格指监测的需要，在原计算系统中计
算定基指数，环比指数基础上，拟开
发生产、外贸、市场同比指数计算软
件系统，使指数更能及时反映区域经
济发展的趋势，有利于深入分析经济
运行形势，提出建设性对策。

五金指数：源于永康 影响全球40多个国家和地区

区域“金名片”发挥产业趋势导向作用

“中国·永康五金指
数”是一项反映五金产
品价格走向与产业发展
趋 势 的 综 合 指 数 。
2013 年 9 月，该指数成
为国家商务部“商务预
报”网站全球发布的唯
一 五 金 指 数 。 之 后 4
年，该指数充分发挥其
风向标与晴雨表作用，
影响了全球 40 多个国
家和地区生产、采购与
销售商的市场行为，在
国内外受到了客商与消
费者的深度信赖和广泛
好评。

“中国·永康五金指
数”是基于我市五金市
场构建的行业指数。我
市素有“中国五金之都”
美誉，在五金产业集结
的永康构建十二大五金
行业的价格信息网络，
能够及时预报市场需求
先行性指标的行业动态
与景气信息，及时反映
五金产品生产与贸易现
状，进而为全国甚至各
国客商和消费者决策行
为提供参考依据。

随着指数统计分析
工作的不断完善，2015
年“中 国·永 康 五 金 指
数”位列中国商品指数
十强榜单全国前五；同
年 12 月，该指数作为地
方传统支柱性产业的风
向标入驻“浙江价格指
数平台”。今年截至 6
月份，五金指数编制办
公室已编印永康五金指
数月刊 6 期，通过商务
部 发 布 市 场 周 价 分 析
24 篇，通过省价格指数
平台发布各类分析 67
篇，香港文汇报 42 篇，
浙江市场导报42篇。

□记者 陈慧 通讯员 马笑苏

作为我省入驻“浙江价格指数平
台”的五支指数之一，五金指数兼具
代表性和影响力两大特点。不论是
五金行业的选择还是代表规格品的
确定，该指数均以市场特征为导向，
确保指数信息尽可能满足不同层次
用户的需求。

五金指数共编制12大类（包括门
及配件、车及配件等具有代表性的五

金行业）共 1332 小类的产品，根据指
数编制环节不同，从五金城市场中抽
取了 450 户样本商户的 3999 个代表
规格品进行调查；从全市工业、外贸
企 业 中 抽 取 了 450 户 样 本 企 业 的
3805个代表规格品进行调查，通过调
查结果合成五金产品价格指数与景
气指数。

五金产品价格指数是在科学商

品分类的基础上，采集有代表性产品
的成交价格、成交量、成交金额等数
据编制的反映五金产品的价格变化
趋势的指数。五金产品景气指数是
在科学商品分类的基础上，利用有代
表性产品构建综合指标体系，依据综
合评价理论和方法，建立多层次结构
的、嵌入统计模型计算而成的、用以
反映五金产品发展趋势的综合指数。

产品样本丰富且具代表性 满足不同层次参考需求

官网日浏览量逾两千人次 辐射40多个国家和地区

依托专业团队和大数据资源，通

过门户网站、微信公众平台、商务预

报、浙江价格指数平台、香港文汇报、

浙江市场导报等多平台、多媒体定期

发布，五金指数影响力与日俱增。

以门户网站为例，“中国·永康五

金指数”网站的登录人数随着影响

力直线上升，其每日浏览量由三年

前 300 余人次上升到现在 2000 多人

次，国内主要集中在浙江、广东、上

海、北京、湖北等省，还有来自港、

澳、台地区的浏览者，共辐射 40 多个

国家和地区，影响力遍及国内外客

商与消费者。

在门户网站上，指数编制办创新

举措，在五金报价网站系统嵌入产品

全景展示平台，通过全景平台的展示，

在互联网平台上建立所经营店铺关于

经营产品、价格、服务等各类信息，便

于采购商、潜在购买者进行商户位置

查询、产品信息查询、产品比价查询等

的搜索行为，就相当于商铺在政府官

方网站上展示，从而进一步扩大辐射

力、提升影响力、增强吸引力。

指数信息简单易懂 成五金产业风向标行业晴雨表

“指数发布周期为每周一通过网

站发布五金市场交易价格指数，每月

3 日发布生产、外贸月价格指数及五

金产品景气指数。”五金指数办相关负

责人告诉记者，这些数据能及时反映

五金产品生产与贸易现状，从而引导

企业或者商户开展后续的生产与销售

工作。

在“中国·永康五金指数”网站上，

记者很容易就找到五金产品的价格指

数与景气指数模块。两项指数的数据

指向非常明确：价格指数值上升表明

五金产品综合价格上涨；指数值下降，

则表明五金产品综合价格回落。景气

指数取值为 0 至 200 之间，100 为荣

枯线，大于 100 表明景气处于扩张状

态，其值越趋近于 200，表明景气越繁

荣；指数值小于 100，表明景气处于回

落状态。

每天都会有来自世界各地的人浏

览五金指数门户网页，运用网站指数

变动情况，生产适销对路的商品，选择

经营品种和进货时机，调整定价水平

和优化库存。五金指数也因此被誉为

五金产业的风向标，市场行情的晴雨

表，成为行业发展的综合表现和政府

决策的重要依据。

名校优势专业实力“加盟”挖掘五金指数发展潜力

在企业或学校以外的单位设高校

实习基地，这现象在我市并不常见。

7 月 11 日，来自浙江财经大学统计专

业的 13 名师生走进中国科技五金城

实践基地，成为该基地第五批名校实

习生。

自 2014 年浙江财经大学在五金

城设立实习基地以来，该校每年都要

指派师生体验五金指数采集统计分析

工作。随着五金指数名声远播，拥有

国家特色专业建设点、国家级教学团

队等众多头衔的浙江工商大学统计学

专业中国科技五金城实践教育基地也

在去年设立，并且以每年一批的频率

吸引师生前来实习。

“两大高校优势专业在指数办设

立实习基地，这一方面是对五金指数

工作的肯定，也在侧面反映出五金指

数在全省甚至全国范围内的影响力。”

市统计局相关负责人说，高校基地在

采集原始数据的同时，也可以通过大

数据统计分析等方式挖掘五金指数创

新发展潜力，助推五金指数编制工作

发展进程。

指数编制工作任重道远 今年着力创新三大项目


