
记者在刚刚结束的第
十四届永康电动工具园林
工具配件展中看到，当前
国内市场“无刷”技术的集
中度在逐步提高，甚至全
面迈入了普及时代。国内
的配件生产企业正以品牌
化、智能化等各种方式迅
速接近主流水平，并应需
而生为制造行业提供一体
化解决方案，推动“永康智
造”节能、高效。
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□记者 应柳依 通讯员 何春艳

“无刷”技术全面普及
记者在展馆转了一圈，发现在产业

转型升级的大背景下，能够降低用工数

量和工人劳动强度的自动化设备大受

欢迎。同时作为展示电动工具园林工

具产业最新技术的动态窗口，那些拥有

高技术含量的展位人气颇旺。

在浙江前握电气有限公司展位

上，高级工程师宓静南正在向采购商

推荐自家拳头产品：“无刷电机是现在

和未来电动工具技术发展的主流，不

仅使用寿命长、免维护，而且较同款有

刷工具节能提效。”凭借生产电机核心

固件的优势，前握公司陆续成为了宝

时得、TTI 等国内外知名品牌的供应

商，强化了自身的品牌优势。

“电机好比电动工具的心脏，公司

研发的这款智能控制器具有软启动功

能，能减小启动电流，降低电压波动，

抑制谐波产生，减少 EMI。即使在电

机频繁开关的情况下，也不会降低电

机的使用寿命。”在泰利电动工具配件

生产企业展位前，企业负责人刘向明

拿着一款小小的控制器告诉记者，别

看它不起眼，有了这个控制器，电动工

具的使用寿命至少能提高5%。

大昌机电有限公司的全自动无刷

智能电批及全自动螺丝刀颇受关注。

当螺丝锁紧达到设定扭力时，离合器会

自动跳脱，马达断电并及时刹车，让螺

丝刀停止运转。全自动无刷智能电批

采用无刷马机，无粉尘，更适合无尘车间

和对工作环境要求极高的工种。

在这届展会中，技术讲坛成为了

一大亮点。有业内人士称，目前，无刷

电机技术已全面迈入普及时代，正驱

动自动化设备不断推陈出新，引领行

业迈上节能、高效新台阶。

智能化品牌化成趋势
无刷技术的普及显然是本土企业

冲出跨国巨头重围的关键因素，然而，

通过本届配件展，记者更深刻地感受

到业内激烈的竞争早已蔓延到了每一

个零部件。“拼特色”“比智能”成了配

件领域新一轮角逐的代名词。

近年来，得益于产业升级和基础

设施建设的大幅投入，国内电动工具

未来的市场容量不容小觑。金华市电

动工具配件商会秘书长黄彩芝称，国

家倡导大力发展先进制造业，以及高

铁、船舶等基础设施建设的投入，这些

都给电动工具行业造就了一个前所未

有的市场和发展机遇。如此行业盛宴

必然引发众多企业的竞相分羹。但眼

下看来，国内厂商如果不提高技术能

力向上突围，生存将变得岌岌可危。

她建议，国内厂商应该提高自身技术

能力，否则一旦博世这类高端厂商继

续将触角向下延伸，布局中端领域，势

必会进一步侵蚀市场空间。

“作为一个成长型企业，我们一直

致力于新技术的研发。”中达智联科技

有限公司总经理余丁超带来的转子自

动线实现了五工位转子加工工序合为

一体，节省了 4 名工人，效率至少提升

5倍。同时，该公司研发的可嵌入式软

件编程，让企业实现了智能控制与机

器人集成等应用。据了解，该项技术

已为我市正阳公司、武义华丽电器公

司等企业降低了大量的管理成本。

常州云杰电器有限公司是一家专

业生产电动工具开关等产品的企业。

该公司负责人储子皓说：“从专业化到

智能化再到品牌化，是五金工具配件

发展的必经之路。在多年与客户的交

往中，我们发现即使一个小小的配件，

客户也更青睐于知名品牌。所以只有

不断向国际品牌靠拢，捆绑成为战略

合作伙伴，才能为产品增值加码。”

●记者手记

技术解决方案
促产业再提升

永康是国内重要的电动工具制造

基地，曾与日本、德国并称全球电动

工具“三强”。此次展会更以永武缙

五金配件产业为依托，吸引了来自各

省市的 300 多家电动工具和园林工具

配套配件企业参展，并精准地对接了

日立、博世、TTI 等国际巨头的专业采

购商进场，尤其是日立公司派出了广

东、福建和上海的三家工厂的采购团

队倾巢出动。

“以博世为代表的跨国巨头电动

工具公司如‘日立’、‘牧田’都纷纷在

中国增加了自营力度，虽在某种意义

上推动了中国电动工具行业的发展，

另一方面则对我国本土企业形成挤

压，面对这种内忧外患两难的困境，首

先还是需要走出‘贴牌’的局面。”主办

单位之一杭州美新信息技术有限公司

负责人吕明德表示，目前国内电动工

具配件生产企业绝大部分意识到了这

点，均向技术含量高、利润率高、市场

范围广、行业门槛高、品牌价值高的行

业上游攀登。

事实胜于雄辩，不论是前握电器

有限公司还是中达智联科技有限公

司，甚至是更多没有统计在内的知名

企业，眼下都拥有着相同的目标，即抓

住市场机遇，并应需而生为众多制造

型企业提供一体化技术解决方案，推

动行业前进。

□通讯员 马笑苏

本报讯 今年上半年，五金产品生

产景气指数均值为 96.3%，高于去年

同期 1.6 个百分点。五金产品外贸景

气指数均值为 95.9%，高于去年同期

2.1 个百分点。五金城市场交易景气

指数均值为 96.7%，高于去年 4.9 个百

分点。这组数据说明我市五金三大环

节景气指数较去年同期扩张步伐有所

加快，总体延续稳中向好的发展态势。

6月，我市三大亮点凸显：一是产业

结构优化，供给质量提升。生产量指数

和新订单指数为 99.0%和 100.1%，分

别比上月上升 4.0 和 0.8 个百分点。从

行业构成指标来看，门及配件、建筑装

潢五金产品生产景气指数为 96.9%、

97.2%，分别高于上月 2.2 和 6.2 个百分

点。其中机电五金、通用零部件生产景

位于 101.3%与 101.6%以上的较高景

气区间，分别高于上月7.5与3.5个百分

点，行业发展动力增强。

二是国内需求回暖，内销好于外

销。从国内外市场需求端来看，6月份，

国内市场需求景气指数收于97.3%，环

比上升 0.9 个百分点，高于国外市场需

求景气3.3个百分点。市场需求显示活

跃的有日用五金电器、机电五金等行

业，其需求景气指数均站上扩张区间，

本期分别收于 102.8%与 109.0%，环比

上升2.9与14.2个百分点。

三是市场环境逐步改善，需求增

速加快。据五金城实体市场商户景气

调查资料显示，6 月份，生产厂家经营

形势判断景气指数和商品进货量指数

为105.0%和100.2%，分别比上月上升

18.3 和 6.7 个百分点。在十二行业类

别中，有七个行业市场需求景气站在

临界点之上，处于扩张区间，其行业分

别为安防产品、门及配件、日用五金电

器、厨用五金、建筑装潢五金等，行业

市场需求景气指数分别为 112.5%、

105.0%、103.5%、104.8%、101.5%，分

别 高 于 上 月 18.1、24.0、15.9、11.2 和

15.2个百分点。

12家重点企业完成
博览会展会定位
1924家企业申报
标准展位2680个

□记者 应柳依
通讯员 何春艳 陈一丹

本报讯 昨日，记者从永康国际

会展中心一楼办事大厅了解到，来自

我市 12 家纳税百强、优胜五金类生

产或经营企业已率先完成第 22 届中

国五金博览会展位优先定位工作，落

实特装展位面积1200多平方米。

“一得知报名平台开放的消息，

我们就迅速报名并向组委会申请了

204 平方米的特装展位。”定位完成

后，浙江博大实业有限公司展位负

责人夏志胜告诉记者，今年定位结

果不仅满足了面积上的需求，还选

到了一个不错的位置。作为五金博

览会的老参展企业，其公司在每届

展会上都收获颇丰，无论是企业形

象宣传还是新产品展示都起到了很

好的效果。

特装展位十分抢手
通过连续参加多届五金博览会，

博大公司规模不断扩大，代理商、客

户群持续增加，目前已在国内外建立

了稳定的销售网络，品牌影响力的辐

射区域越来越广。在今年的博览会

上，该公司将进一步加大展位装修、

品牌宣传等方面的投入，在经济环境

错综复杂的形势下，牢牢把握住商

机，更好地展示企业的形象和产品。

据了解，博大公司获批 204 平方

米大型特装展位，是重点企业中获批

面积最大的企业。还有不少企业今

年纷纷增加了参展面积。如市白马

砂轮厂由去年的 72 平方米增加到

120 平方米。定位过程中，靠近主通

道、位置良好、大型的特装展位仍是

各大企业争夺的重点。

李美华是我市一企业负责人，她

每年都会带领员工参加五金博览

会。今年也是早早就申报了展位。

“企业参加过不少展会，相比较而言，

还是五金博览会针对性更强，而且五

金博览会还有一个优势，就是可以吸

引更多的国内外采购商，这对于我们

的品牌宣传以及后续的订单跟踪都

很有利。”随着五金博览会的辐射力

与影响力与日俱增，众多五金企业主

都欲借五金博览会的“东风”开拓更

大的市场。

1924家企业申报展位
据介绍，当前，第 22 届中国五金

博览会网上报名工作依然持续升温

中。截至 7 月 20 日下午 3 时，已有来

自上海、江苏、山东、福建、湖北、河

北、浙江等省（市）的 1924 家企业申

报标准展位 2680 个，申报特装展位

21252 平方米。其中，本地企业申报

的 有 864 家 ，外 地 企 业 申 报 的 有

1060家。

一体化解决方案助力产业升级
电动工具“无刷”技术普及 配件日趋品牌化

五金产品三大环节景气指数同步提升

机器人作业吸引参会客商眼球机器人作业吸引参会客商眼球。。


