
作为普惠金融工程的
践行者和推动者，永康农
商银行始终秉承“心系三
农、普惠金融”的使命，坚
持“诚信、责任、创新、卓
越”的理念，通过资金跟
进、服务创新、网络覆盖、
支撑产业等多措并举，深
化普惠金融、履行社会责
任、反哺区域经济，努力让
每位永康人都享有基础金
融服务。近年来，该行不
断创新金融服务模式，加
大信贷投放力度，根据各
村村情，创新推出“幸福家
家贷”整村授信等一系列
特色业务，为我市新农村
建设注入强大的资金正能
量，全力助推我市“大美乡
村”建设。

□记者 王靖宁 通讯员 吕志俊 徐璐

“美丽家园”解决建房难题
“我和儿子得益于拆迁政策，共

分到了180平方米的安置地，新房子

建了两年，如今已经住上舒服的新房

啦！”近日，方岩镇两头门村村民徐一

雄兴奋地告诉记者，看着多年的“新

房梦”终于成真，一家人的心里都乐

开了花。

为打造全新的赫灵方岩小镇，我

市自2015年开展综合整治行动，居住

在方岩山周边村子的村民们按政策

分到了相应安置地块的土地，“以前

我们家都是靠种地为生，能拿出来的

钱确实不多。”徐一雄告诉记者，在方

岩镇，像他一样“靠天吃饭”的村民并

不在少数，资金成了他们建新房最大

的难题。

为解决村民建新房难的问题，永

康农商银行方岩支行主动出击，组成

专门工作小组，主动对接赫灵方岩小

镇建设，通过上门走访、电话联系等

调研形式，对1800余户村民进行了

全面摸底，并对方岩镇拆迁安置村进

行了整村授信、整村批发，并配套推

出“美丽家园”农房改造贷款，实行利

率优惠政策。

“针对村民白天可能外出的情

况，我们还推出了客户经理夜间驻

村办理贷款的服务，截至目前，我

们共为两头门村、岩上村、岩下村

等发放农房改造贷款 211 户、金额

6834 万元。”永康农商银行方岩支

行相关负责人说。

“按照永康农商银行的贷款政

策，我和儿子在2015年10月份共贷

款65万元，贷款期限是三年，利率也

很低！”有了高额度、低利率的资金支

持，建新房中最困难的一环反而成了

最容易的一环。“银行领导都成了我

们村的常客了，农商银行的工作人员

服务都很到位、很贴心。”徐一雄说，

以前他总觉得银行门难进、款难贷，

但是这次，从拆迁政策解读到拆迁安

置区块的抽签，从安置款到账通知到

安置区施工图纸的领取，从地块的放

养再到贷款建房，银行工作人员均全

程陪伴。

创新推出整村授信模式
“大热天还下乡为我们办理贷

款，真是谢谢你们，午饭来我家吃

吧！”一大早，山西村村委会就聚集

了一大批前来办理贷款的村民，今

年55岁的章禄在递交了身份证复印

件、户口本复印件、结婚证复印件和

门牌号之后，在贷款申请书、合同上

签上了自己的名字，整个过程仅用

了五分钟，“这是我第一次向银行贷

款，以前总觉得贷款是件麻烦事，没

想到这么方便、这么快捷，而且是纯

信用的，不需要找担保人，不需要抵

押物。”

为有效破解农户“贷款难”，深入

推进农业供给侧改革，永康农商银行

凭借一直扎根农村的人缘地缘亲缘

优势，推出“幸福家家贷”整村授信模

式，采取“村人治村”的方式，以行政

村为单位，对“无不良信用记录、无过

度融资、无负面评价”的农户逐户开

展小额信用贷款授信，采用“上门办

理、一次授信、循环使用、随借随还、

自助办贷”模式，最大程度满足城乡

居民贷款需求。

“以前办理贷款，申请人都要经

过我们层层审核，审核是否符合我们

发放贷款的要求。而‘幸福家家贷’

整村授信模式采用的是逆向排除法，

剔除不符合“三无”标准的农户后，每

家每户均授予不同额度的授信。”永

康农商银行清溪支行相关负责人说。

据了解，整村授信的贷款额度在

30万元以下，一般以信用形式发放，

贷款利率低，真正降低了农户融资成

本。不仅如此，永康农商银行还在每

个行政村都开展现场签约服务，农户

凭“贷款预授信通知书”即可到指定

地点签订贷款合同，直接在网上银

行、手机银行上实现自主放贷、还贷，

贷款合同三年有效，可循环使用、随

借随还，贷款利息按实际使用天数计

付，极大地提升了农户贷款的可得性

和便捷性。

两年内将实现全覆盖
据了解，截至5月末，永康农商银

行共在我市294个村开展“幸福家家

贷”整村授信，预授信户数3.10万户、

金额32.96亿元。

接下来，永康农商银行将持续推

进“幸福家家贷”整村授信，两年内实

现我市所有行政村全覆盖，真正破解

农户“贷款难”，让每位守信者都能享

受阳光下的金融服务。

永康农商银行金融活水浇灌大美乡村建设

“整村授信”让守信者享受阳光服务

□记者 王靖宁

本报讯“注册了自己的商标，今
后腰板就更硬了。”这些天，石柱镇天

表村康禽家禽专业合作社的负责人

郎时欣正在给自己的合作社注册商

标，忙得不亦乐乎。

自强故事助推土鸡销售
今年39岁的郎时欣出生在一个

不幸的家庭，母亲患有多种疾病，唯

一的哥哥患有小儿麻痹症，至今只能

依靠凳子趴着走路。而自己也因在

年幼时摔倒导致脊椎骨受伤，影响了

发育，造成终身残疾，双脚不能站立，

一家三口多年来只能靠卖些自家养

的土鸡维持生计。

酒香也怕巷子深。“扎根”在偏远

山村，行动不便成为了郎时欣销售土

鸡最大的困难。一次偶然机会，郎时

欣了解到网购的好处，将自家土鸡

“搬”上电商平台成了他最大的梦想。

得到该情况，金海胜电商培训学

校负责人应永胜来到了郎时欣的养

殖场，免费将他的故事拍成小视频，

并把他养殖的土鸡放上了“最土网”

进行销售，仅仅5天，郎时欣就售出

了600只土鸡。

开心之余，郎时欣从应永胜口

中得知了“商标富农”计划。他觉

得，随着人们生活水平的提高及品

牌意识的增强，农产品网购在逐渐

普及，消费者对品牌农产品的需求

愈加旺盛，其市场空间也在逐步扩

大，运用互联网的思维建设农产品

品牌，有着巨大的商业潜力，“从长

远发展来看，要提高我们土鸡的知

名度，没有商标保护是不行的。”

说干就干，在大家的帮助下，郎

时欣注册了自己的专业合作社，想好

了商标，并申请了注册，“成立了合作

社，注册了商标，未来我们养殖的鸡

一定会越来越好，销量也一定会越来

越高。”谈起未来，郎时欣满脸期待。

微信馒头卖到了西藏
今年43岁的夏鲜利也是“商标

富农”计划的受益者。

去年11月份，她注册了自己的

公司，并申请了商标，“2014年年底，

我在微信里卖起了自己做的角干麦

饼、养生馒头、芋饺。”回忆起当时的

经历，夏鲜利一脸兴奋，“当了好多年

的家庭主妇，刚做那会只想充实一下

自己的生活，没想到现在有了自己的

品牌，还成立了公司，虽然不大，但心

里还是美滋滋的。”有了自己的品牌

后，夏鲜利的销量成倍增加，甚至还

“坐”上了飞机销往西藏。

“去年年末我们推出‘商标富农’

计划，截至目前为止，我们已帮助98

位农户免费注册了商标。”应永胜告

诉记者，“接下来，还将继续推进0元

注册涉农商标计划，让农户们能牢牢

把握住商机，真正走上致富路。”

农产品网购空间不断增大

“商标富农”让土
货走品牌之路
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平安连着千万家

，综合治理靠大家

。
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