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□记者 应柳依 通讯员 陈姿娜

本报讯 近日，在第五次全国五
金制品行业先进产业基地建设工作座

谈会上，中国五金制品协会授予我市

“中国五金制品行业先进产业基地”称

号，进一步巩固了“中国五金之都”的

领头羊地位。

“三强一制造”快速发展
近年来，我市紧紧围绕发展质量

和效益的提升，积极开展质量强市、标

准强市、品牌强市和“浙江制造”区域

品牌培育（三强一制造），指导企业通

过导入先进质量管理模式、开展技术

创新、标准提升、品牌强化等组合措

施，有效化解“转型升级”阵痛，实现快

速发展。目前，全市共拥有国家级工

业产业基地18个，享有“中国门都”

“中国五金名城”等8个国家级称号，并

于2016年获得了全国首个县级“全国

质量强市示范城市”称号。

作为日用五金制品协会的领军企

业，浙江炊大王炊具有限公司的更在

行业内引导了产业集群抓住供给侧结

构性改革的大好机遇，进一步促进五

金制品产业集群创新转型升级发展。

炊大王炊具有限公司的总经理助理施

晓聪认为，近两年来，五金制品产业集

群规模保持稳步增长，转型升级呈现

出新的亮点，公共服务平台建设和服

务手段进一步得到完善，区域品牌进

一步彰显，知识产权保护意识不断增

强，各集群积极转变发展方式，推动绿

色设计、绿色制造和绿色发展。

不过，有不少业内人士认为，眼下

产业集群优势虽进一步凸现，总体规

模在进一步扩大，但想做五金制品行

业的弄潮儿仍需沉淀自我，诸如一些

集群重视程度不够、中心建设不到位、

转型升级缺乏核心竞争力、缺乏系统

化组织规范、集中度不高、资源和环保

压力进一步加大等问题，产业集群应

及时调整发展思路与方向。

为产业集群提供新动能
对此，以门业协会为首的各大集

群协会号召全市五金制品行业产业基

地，应加强沟通与合作，认真贯彻落实

国家相关产业政策，制定适合本地区、

本行业的发展规划，努力促进五金产

业集群健康可持续发展。

相关部门表示，对协会本身而言，

应在共建原则下和各集群进一步加强

合作，抓好龙头企业的培育，发挥其引

领作用，推进产业基地走向智能制造、

高端制造、绿色制造，完成产业集群的

现代化建设。同时还应做好专业化分

工和产业协作配套，优化产业集群的资

源配置，促进产业集群的全产业链发

展，为产业集群的发展提供新动能，为

五金制品行业全面升级奠定坚实基础。

本报讯“中国·永康五金指数”最
新数据为“100.81”，这是国家商务部
商务预报发布的5月15日至5月21日
五金商品市场交易的周价指数。
永康五金指数发布周期为每周一
发布五金市场交易价格指数，每月3日
发布生产、外贸月价格指数及五金产
品景气指数。四年来受到了各界越来
越广泛的高度关注，赢得五金产品生
产者、中间商、消费者的青睐，成为业
内的风向标。
“中国·永康五金指数”门户网站
构建了我市十二大五金行业的价格信
息网络，及时预报市场需求先行性指
标的行业动态与景气信息，及时反映
五金产品生产与贸易现状，与省内其
它产业指数一起，构成全省乃至全国
产业景气的监测网络，帮助交易商准
确研判市场走势，能为生产企业和政
府提供一个成本控制信息与产业景气
趋势，从而为生产经营、管理决策提供
服务。
2013年9月26日发布至今，永康
五金指数依托专业团队和大数据资
源，通过门户网站、微信公众平台，商
务预报、浙江价格指数平台、香港文
汇报、浙江市场导报等多平台、多媒
体定期发布（见图示），不断扩大信息
服务内容。“中国·永康五金指数”网
站的登录人数与日俱增，其每日浏览
量由三年前 300 余人上升到现在
2000多人，频频有来自港、澳、台地区
的浏览者，国外客商登陆网站达40多

个国家和地区；国内主要集中在浙
江、广东、上海、北京、湖北、山东、江
苏、河南、辽宁等省和地区，影响力遍
及国内外客商与消费者，成为五金产
品市场行情的晴雨表。
下一步，五金指数办在工作方法
上将依照统计标准采集数据精准化，
使指数编制更趋于规范化，争取在国
家商务部商务预报栏目增加发布五

金商品景气指数；将国家PPI工价抽
样调查与五金指数调查相结合，建立
价格传导监测机制，快速反映永康五
金产品价格变化趋势；利用大数据的
资源，加大数据挖掘，追踪市场需求
领域的热点、重点问题，及时提供接
地气的市场预测信息，为市委、市政
府提供可借鉴的决策依据和重要参
考。

中国永康五金指数成业内风向标
影响力遍及40多个国家和地区

我市获中国五金制品行业先进产业基地称号

□通讯员马笑苏记者陈慧

推动五金制造创新转型绿色发展

□记者 应柳依

本报讯 昨天是六一儿童节，记
者走访发现，当天我市各大儿童室内

游乐场普遍人满为患，而经营婴童产

品的商家、企业则忙不迭地推出促销

活动，趁势占领节日市场。

儿童乐园成节日标配
“本来商场内的游乐场逢周末、

假期就十分火爆，六一儿童节我们又

推出了一系列活动，昨天，孩子们甚

至成了商场消费的主力军。”太平洋

南龙百货营销经理汪赛君表示，由于

端午节假日刚过，大多市民已处于正

常的上班时期，恰好又逢阴雨天，所

以不少家长都选择在下班后带着孩

子来大型商业综合体内的儿童乐园

玩耍。

记者随机采访了在现场消费的

顾客，有些表示充了年卡就成了这里

的长期玩家，儿童节也带着孩子来凑

个氛围，也有一部分是专门就节日过

来玩的，总体而言，老顾客居多。

“儿童乐园就像是连接父母和孩

子之间的纽带，难得有一个规定的节

日可以让父母跟孩子一起玩，一起互

动，可以增进父母和孩子之间的亲子

关系。”平素忙碌的市民周女士一脸

宠溺地看着自家孩子说。

婴童产品让利引客来
“尤其现在是二孩时代，亲子市

场有非常大的空间。”汪赛君说，针对

儿童节的消费商机，太平洋南龙百货

花了不少心思招揽顾客，从童装大减

价、全场满额换购到VIP会员有礼相

送，更有为超龄女性“大儿童”免费提

供梳妆的亮点式服务，不仅为商场带

来了巨大人气，还让顾客和商家达到

双赢的效果。

除了商场生意火爆外，记者了解

到，我市婴童产品生产企业更是忙上

加忙。“近日，我是又当老板又当产品

推广员。”浙江浩博工贸有限公司总

经理章柳青如此打趣。据了解，该公

司已提前多日就在天猫平台上开始

部署产品的打折促销活动，昨天又着

手在微商城进行进一步的推广。

相关人士表示，随着社会经济发

展，生活水平不断提高，更加追求品

质的父母对母婴市场提出了更高的

要求，婴童产业已进入黄金时代。对

此，汪赛君和章柳青都认为，当下，只

有不断提高产品品质、服务理念，才

能共同参与分食这块婴童消费市场

的“大蛋糕”。

婴童产业进入了黄金期

宝贝经济
热袭永城

各商场精心装扮吸引小顾客各商场精心装扮吸引小顾客


