
□记者 应柳依

高性价比迅速吸粉
最近，永城市民嘴里津津乐道

的一家服装店“88 女人街”很红。究

竟是什么原因让它在这个冬日火了

一把？日前，记者驱车来到其所在

地——城西新区一探究竟。

不在热闹的主街道，没有精致

的装修风格，甚至四周均是工业厂

区，与其说这是一间店面，不如说它

是一家工厂。大而空旷的高层场

地，摆放着林林总总的服饰，有鞋有

包亦有各式女装。

“第二次来这边了，这次带闺蜜

来瞧瞧，上次我自己败了上千元，今

天又看中了几件。”市民周女士表

示，这里的衣服的确要比市场上实

惠，临近过年忍不住多买了一些。

一直以来，传统的渠道模式占

据销售的主导地位，当人们需要购

买服装时，就会选择去品牌专卖店

或是档口等地购买，而这些平台均

由经销商和代理商加价分销。随着

企业思维转变，一种工厂直营的模

式打开了全新的市场，打破了传统

模式价格加码的锁链，使企业获得

了完全的自主经营权。

“从开业到现在，生意一直非常

火爆，常常过了晚上的营业时间，还

有许多消费者逗留挑选商品。”该工

厂销售负责人谢女士说。

甩脱竞争开创蓝海
当下市场多元化发展，消费者日

趋理性，在产品定价与品质的博弈

中，高性价比就成了重要的决策因

素。类似“88 女人街”这种有着直营

销售理念的工厂逐渐多了起来，目

前，在我市胜利街、九铃东路等路段

也分布着数家。不少商人看中这片

蓝海，朝着巨大的市场空间创新发

力，甩脱竞争者们，勇敢吃起了螃蟹。

“主要以需求量大的卫衣、打底

衫、棉衣、皮草为主，款式种类丰富

而又时尚，价格在几十元到上千元

不等，一件就是批发价。”谢女士认

为，在工厂直营模式和品牌战略中

毅然抉择前者，是因为不仅可以自

主调整营销价格，还能收集第一手

反馈信息，减少库存浪费加快周转，

同时可以做到常年为各地批发商供

应充足爆款货源，打造线上代销+线

下批发+厂内零售三维立体式厂家

直营服装批发平台，把有限的市场

推向无限的市场。

转变模式仍须谨慎
业内人士认为，工厂直营店具

备诸多优势：产销面对面让利消费

者；货源储备充足更新速度快，现场

交易售后服务更有保障。然而，作

为全新模式，它要求企业具有稳定

的生产基础和产品体系的同时，也

需要足够的资金支持和人才队伍。

眼下，这种销售形式虽还没成

为普遍现象，但显然已被消费者接

受，可以预见，这种把市场需求直接

转化为厂家生产路线将成为企业思

考、探索、选择的对象。不过，由于

这一模式尚未完全成熟，企业仍要

仔细观察市场形势，根据自身实际

情况调整，而在这个过程中，原有的

传统渠道仍须用心维护。

今年初试羊绒服饰工厂直销的

朱女士提醒道，专业的销售团队和

保障性的生产实力才是取新模式之

长补传统渠道之短，若企业实力不

够，可以先了解其中的运作规则，以

备将来条件成熟时加以运用，至于

转变模式，仍须谨慎。
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近几年，羊绒衫的竞争空前激烈，非理

性的价格战甚嚣尘上。相当一部分羊绒

品牌利用消费者对羊绒知识知之甚少的

弱点，通过降低羊绒含量、降低产品质量

等手段来减少成本，通过“令人怀疑的价

格”来提高销量。良莠不齐的羊绒织品混

乱了百姓的视线，羊绒经营户纷纷转型，

利用自身的优势来面对市场冲击。

物美价廉占市场一席之地
陈女士经营的羊绒织品采用的是克

重记价。顾客选好款式，测量三围后定

制出成衣，再根据克重来计价。

“现在为了保证全年都能销售稳定，

不仅在材料上选择更加多样化，年龄跨

度也更大了，从抱在手里的娃到上年纪

的老人，我这里都能接受定制。”陈女士

边忙着整理织好的羊绒衫边介绍。

“普通无花纹版大多价格在三四百

元，不少外来务工者也是我的忠实顾

客。”陈女士说，不管是物价纷涨还是人

工费用飙升，从未有过大涨幅，稳定、亲

民的定价使她在市场上占有一席之地，

并积累了众多客户。

与国际接轨促成品牌效应
走进某针织专卖店，旗袍、长衫、外

套、帽子等一应俱全。该店销售负责人王

先生介绍，今年采用的是意大利跟日本最

新工艺点子纱跟圈圈纱的羊绒材质来增

强衣服的肌理感。店内每个季度都有

300款以上新品，来自香港、上海、深圳的

合作设计师能根据国际流行趋势来提升

羊绒衫的时尚度，男士服装以简洁但不缺

乏细节感为首要标准，而女士的工艺则更

显繁琐，在颜色、款式上要求更为多变。

王先生表示，仅工艺成本就占到了

销售价的三成以上，但顾客仍纷至沓来，

单家店门日峰值销售量可达百余件。

在形成一定的品牌效应后，王先生

选择不断深造，一方面花费巨额培养时

尚搭配师做更好的服务业绩；另一方面

则不断扩张门店，在我市开出两家分店

后，于去年又在东阳开起了另两家，成熟

的原创设计水平为他们的销售大军插上

了双翅，飞得更快更好了。

消费者回归理性
早些年的羊绒热使得大批商家嗅到

商机后纷纷加入产销大军，市场迅速扩

容导致品质得不到一定的把控，不少消

费者对购买羊绒织品有了选择恐惧症，

不知如何辨别真伪。但如今，消费者们

似乎都对选购有了自己的独特见地。

“我比较信任品牌，况且他们会提供

免费清洗护理的服务。”市民邱爱群认

为，能够有完美的售后服务是她购买的

选择标准之一。

但也有不少巧手能匠则选择自己钩

织，“实体采购实打实的羊绒线，再亲手钩

织而成，看得见摸得着的质量才放心。”市

民姚秀姿说，自己手里快要完工的这件羊

绒衫大约需要耗线 280g，仅仅花了 300

元不到，比专卖店省了一倍以上。

对此，有业内人士提醒，市面上单件

售价在几十元至百来元不等的线衫并不

属于纯羊绒衫，大家可从过低的价格上

过滤一大波不合格的羊绒织品。
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本报讯 如今，智能手机和平板

电脑早已进入了千家万户。可在寒

冷的冬天，这两样产品使用起来却

有些不方便：手指冰凉导致屏幕感

应不好，带上手套却无法操作，怎么

办呢？日前，记者在采访中发现，市

场上正在热销一种可触屏手套，戴

上它就能随心所欲地操控屏幕，既

保暖又方便。

在一场展销会上，记者见到了

这种可触屏手套，外观和普通手套

并无两样。“目前大部分的智能终端

设备采用的是电容屏，人体作为导

电体可以用手指进行操作。而带上

手套之后，手套是绝缘体，无法触摸

感应。”摊主王先生热情地向记者介

绍，植入导电纤维的触屏手套集科

技和保暖为一体，能有效解决低头

族冬天在室外操作触摸屏手机的冻

手问题。

说起这种可触屏的手套，似乎

很多人都不陌生。早在几年前就已

进入市场，但原先仅是在指端有一

小截触屏点，手套的材质、厚薄都会

影响用户的体验，以及高科技特殊

材料跟传统时尚元素结合得有些牵

强，影响整体视觉效果和整体颜色

搭配。

王先生表示，自参展以来，这几

款可触屏手套询问率最高，虽然每

双售价近200元，但柔软的山羊皮材

质、智能的科技导入仍然受到许多

年轻消费者的喜爱，一天便售出 7

双。

记者在淘宝网上也查找了可触

屏手套，找到 100 多页相关产品，款

式有2个手指触屏、5个手指触屏的，

还有整副手套都可触屏的。一般售

价为几十元，最高的售价几百元，最

便宜的仅为十元左右。

黑科技手套hold住时尚与温暖

剔除分销环节 降本让利引客

工厂直营店扫货任性买买买

传统的服装流通渠道，都是从厂家到各级经销商再到消费者手中，由于中间存在较多环节，使
终端价格有所提高，同时也直接影响到产品从出厂到销售的周期，库存、物流、门店等费用更是增
加了企业经营成本，削弱了竞争力。随着市场形势不断变化，工厂直营的新模式逐渐浮现并表现
出诸多优势，成为未来服装行业发展的一大趋势。

受市场冲击
羊绒定制商转型

工厂直营店吸引消费者纷至沓来
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