
绕过中间环节
标箱费下降百元

永康无水港
加速建设出海通道
□记者 田妙联

本报讯 企业进出口货物时，都希

望能省时又省钱的通关，不过并非时时

如意。市亿诺达工贸有限公司主要产

销扶梯，这几天，有个出口欧洲的货柜

遇到海关抽检了。

“货代公司说是随机抽到的，前后

耽误了几个小时，还好最终登船了。”该

公司负责人周丽说，要是延误了船期，

只能改签一星期后的航次，不仅会产生

滞船费，还有可能影响收货期，失信于

客户。

对于这些没有标注“A”类，无法享

受快速检验放行的企业而言，海关临检

无疑将抬高他们的通关成本。要是遇

到国外客户指定的货代公司，这一成本

还将增加。

周丽说：“我们完成订单前，一般会

通知货代公司，让其代劳联系船仓、拖

车、报关等事宜。如果找的是国外客户

指定的货代公司，代劳成本将增加 200

元至300元。”

不过，这些困扰企业通关的难题或

将 因 为 永 康 无 水 港 的 出 现 而 得 到 改

观。日前，记者在永康无水港看到，三

辆集装箱货车正整装待发，返回宁波

港。由于绕过不少中间环节，企业通关

更便利，成本也有所下降。

“每标箱费用约降 100 元。我市通

过宁波港通关集装箱年总量达到 20 万

个标箱，如果企业都在家门口通关，那

么一年能省下 2000 万元。”浙江跨境港

科技有限公司总经理助理王昳说，永康

无水港相当于把宁波舟山港搬到我市，

如果货物在宁波港遇到查验，通过永康

无水港与其对接的资源，操作起来也更

快捷一些。

据悉，永武缙产业带已有 30 多家

企业享受到永康无水港带来的便利。

目前，永康无水港正加快延伸服务链，

除现有开展的货代、报关、无车承运人、

提还箱等业务外，明年，海关国检还将

入驻，后续转关、施验封、海铁等业务也

会陆续展开，一条便捷、快速的出海通

道呼之欲出。

宁波港国际物流有限公司营销管

理部高级经理陈向阳表示，他们将立足

永康五金生产基地，并以此为平台，登

高望远，不断壮大永武缙物流圈，加速

延伸国内物流“海铁联运”“绿色物流”

功能，发展成为服务浙江中西部外贸企

业重要的通关平台。

■相关链接

永康无水港全称叫浙江跨境港科

技有限公司，是市政府与宁波舟山港集

团合作的项目，开展海运空运租船订

舱、拖车报关、海铁联运、提还箱、保税

等海港特有的专业服务。

该公司总占地面积约 8 万㎡，场地

内已建成一栋 4 层约 3000㎡办公楼，二

座约为 1000㎡仓库（一座海关监管仓

库，一座国检仓库），一座 2280㎡的保税

仓库，一个查验平台，一个熏蒸房及配

套的海关进出卡口。
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□记者 吕高攀

本报讯 22 日，金指数五金机

电公司辽宁分公司负责人程俊刚刚

回到沈阳，此前几天他赶赴鞍山市帮

助当地服务网点进一步完善采购、销

售体系：“现在，我们在整个辽宁省拥

有52个服务网点。”

一年前，在辽宁地区销售了 11

年电动工具的程俊与另外三名同为

永商的发起人成立金指数公司，形成

团队作战的雏形。如今，“金指数”在

整合上百家电动工具供应商的基础

上，全国各地已设立 20 多个营销分

公司，实现统一门店设计，统一销售

价格，统一供应体系。

“能如此快速地扩展规模，与永

商群体的发展需求密切相关。现在，

行业整合抱团发展趋势越来越明显，

改变了以往各自为战的粗放型模

式。”通过一段时间探索，金指数公司

负责人钱峰深深意识到抱团模式带

来的好处。

与金指数公司一样，透过第 21

届中国五金博览会参展企业可以看

出 ，永 商“ 组 队 ”运 动 愈 发 如 火 如

荼。未来万家五金机电公司、川岛

万亿五金机电公司、湃动五金工具

公司等联合式企业如雨后春笋般不

断冒出，并且持续快速发展壮大。

据了解，目前，我市已有 16 家永商

联合舰队。

浙江湃动五金工具有限公司总

经理林春良在北京的事业蒸蒸日上，

然而在过去的 1 年零 6 个月内，他把

大部分精力都花在湃动公司的组建

和发展上，今年该公司的销售额预计

突破 1.5 亿元。前些天，北京湃动分

公司联合天成公司进军电动工具附

件市场，通过湃动公司完善的营销渠

道，短短两个小时，系列附件产品订

单超过 200 万元，市场推广速度之快

令人咋舌。

渠道优势成就市场竞争力。过

去企业都是一个点一个点铺就渠道，

周期长、成本高，一般完成新产品推

广至少需要 1 个月左右，甚至更长。

强强联合抱团发展模式打造的营销

体系打破原有的区域代理制度，网上

网下销售让整个产业链更快速更精

准地占领市场。

“现在我们将完整、规范、透明供

应系统从生产企业直接延伸至一线

销售门店，让产品以更低成本流入市

场，并第一时间将一线市场信息反馈

给生产企业。”林春良说，“未来，湃动

公司将被打造成一个集成、开放、共

享的电动工具产销平台，贡献给在外

打拼的永商和本地的生产企业。”

对于在外永商联合发展的模式，

浙江大学客座教授、营销专家李晓龙

认为，正在加速的行业整合让营销渠

道的拓展出现新契机，通过产销环节

深度合作，避免低价竞争形成的恶性

循环，区域性的品牌完全可以成为全

国乃至国际影响力的一线品牌。

工具行业打通产销环节，建起集成共享平台

16支在外永商联合舰队“大象起舞”

□记者 应柳依

生产商赶制订单忙出口
21 日 10 时，市佰丝得工艺品有

限公司生产车间里，几台机器正快

速运转，彩色长带被齿轮卷入，转眼

压出一条条美丽的花纹，几位女工

则在各自操作台上捆扎半成品或量

尺裁剪。

“这是圣诞礼品中的装饰拉花

彩条，也是我们公司销量最大的产

品之一。”佰丝得公司销售经理高晓

璐表示，该公司所产圣诞礼品种类

繁多，以啦啦棒、挂件、拉花、毛条为

主，主要出口美国、澳大利亚、俄罗

斯等国家。

高晓璐说，由于出口海运耗时较

长，因此圣诞礼品生产企业一般在 5

月底便提前进入繁忙的赶货期，目前

外销订单产销已进入尾声，绝大多数

订单已于10月底送出国。

主妇兼职手工活赚外快
胡春丽来自贵州，跟随打工的

丈夫来永已有 7 年，一家人背井离

乡，房租、日常消费也是一笔不小的

开支。看到丈夫不少工友的妻子都

在接一些手工活添补家用，她也跃

跃欲试。

两个多月前，在同伴的带动下，

胡春丽从附近一个礼品加工厂揽下

“私活”。只要有闲工夫，她就拿出一

袋圣诞帽加工。“做好一顶帽就有 0.5

元。”胡春丽说，一袋圣诞帽共 5000

顶，她每隔半个月就能完成一袋，一

年能额外赚近万元。

胡春丽称，生产旺季时，她也会

到加工厂做零工，淡季时选择拿货回

家慢慢做，方便兼顾做些家务。

出口转内销拓新市场
“早几年统计时，我市圣诞礼品

生产企业约有 20 余家，多数是小微

企业，忙时全家老少齐上阵。”以生产

礼花为主的比翼鸟工艺礼品厂负责

人李红谦说。

在我市，家族式加工企业并不少

见。李红谦说，特别是这几年受大经

济环境影响，圣诞礼品订单量呈下滑

趋势，加之今年铁等材料价格上涨使

企业利润变得愈发稀薄。与往年相

比，今年，小饰品、礼花、喷雪等产品

销量明显缩水。

一家主做外贸礼品的公司负责

人周先生告诉记者，他们经营的喷雪

一直是以圣诞节作为主打消费季，但

今年老外对于这类小商品的需求明

显削弱，订单量下滑较大，去年仅一

个圣诞节销售额就达 40 多万美元，

今年 11 月至 12 月的总销售额才刚

过20万美元。

“主要是全球经济下滑，老外过

圣诞节也节约了开支，好在一些优质

客户的订单依旧稳定，所以今年销售

额还是保持在 1000 万元左右，并没

有出现大幅削减，但为了扩大市场份

额，这几年我们已坚持内外贸‘两条

腿’走路。”高晓璐说。

正如高晓璐所说，在国内，这原

本毫不相关的“洋节”，如今也受到国

人热捧，几乎渗透到社会的各个领

域。从商家的火热促销，到快递的运

输压力，再至娱乐场所的应景装扮，

无不显示，圣诞节已开始在中国“本

土化”，我市圣诞礼品生产企业也纷

纷调转方向，专攻国内市场。

“经过几年的经营发展，积极与

各大知名商超对接，目前，我们已与

大润发、沃尔玛达成稳定合作关系，

不断拓宽国内市场。”高晓璐说。

圣诞饰品生产商挥舞“啦啦棒”
外销订单已近尾声，内销市场拓展紧跟而上

离 圣 诞 节 虽
还一月有余，但我
市不少礼品加工
企业早已紧锣密
鼓地赶制一批又
一批的圣诞饰品
发 往 各 个 国 家 。
这欢庆活动的背
后，显现的是一个
硕大的圣诞经济
蛋糕。

佰丝得公司员工正在修剪彩条。


