
□记者 吕高攀

据悉，春天集团积极寻求企业

运营模式的转型突破，“移动展厅”

面世，彻底改变该集团门店坐销的

零售方式，扩大营销网络的覆盖面，

提升企业品牌影响力。此前，该集

团根据产品的特性需求，经过与上

汽集团多轮沟通交流，直接将样板

门加载至车身，并通过高端移动设

备集中展示企业雄厚的技术研发力

量和产品特点。

“老一辈五金工匠艰苦创业，走

街串巷，用脚步丈量产业发展。现

在，春天集团继承拼搏奋斗的精神，

并嫁接上科技的翅膀，以‘移动展

厅’为支点，精准服务每一位消费

者。”春天集团董事长吕新印说。

借助于“移动展厅”强大的宣传

能力，春天集团的经销商可以直接将

样板门送达社区，实现与消费者零距

离接触，轻松满足消费者的现场体

验，有效助力经销商提升营销能力。

近几年，春天集团以满足消费

者需求点为目标，自主创新，致力于

各类产品的技术革新，不单是防盗

门，该公司旗下的木质 T 型门、木地

板、铜门、装甲门等产品都取得了重

大突破，累计获得授权专利30多个。

永康京通汽车销售有限公司总

经理徐文斌介绍，针对我市门企的

需求，上汽集团跃进汽车开发了专

用车辆，将车身提高 30cm，让防盗

门成品可以直接装载进车身。目

前，首批“移动展厅”已交付，接下来

还有 300 余辆专用展示车将陆续送

达春天集团经销商手中。

■记者手记

打开“社区门”
随着房地产市场的低迷，我市

门业转型升级的需求愈加迫切，近

两年来，各大安全门生产企业精品

门的畅销似乎预示着门业零售市场

的另一扇门被打开。

从工程门向精品门升级，意味

着门业企业实现从原来参与招投标

或者对接大客户的思维，向直接面

对终端消费者的“换挡”，营销和售

后服务必须主动出击，把推广触角

向社区延伸，更加贴近消费者，于是

“移动展厅”应运而生。

此次“移动展厅”交接过程中，

来自山西大同的安全门经销商魏东

平说，之前经销商也在尝试于楼盘

现场开展活动，但是笨重的安全门

显然不太愿意“配合”，即使经销商

意愿再强烈，一年下来类似的现场

活动最多四五场，且需要花费大量

的人力物力。

对于引进由箱式卡车改装的

“移动展厅”，吕新印显然信心十足，

现在春天集团在全国拥有 1200 家门

店，“移动展厅”完全可以将企业的

营销范围扩张一倍。
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6 日，来自全国各
地的 20 位春天集团
经 销 商 接 过 被 誉 为

“移 动 展 厅”的 首 批
20 辆定制跃进轻卡
车钥匙。这些载着精
品门的“豪华展厅”将
直接开进社区，此举
意味着营销团队的服
务能力进一步延伸，
消费者在家门口即可
详细了解春天集团系
列高端产品。

春天集团变坐商为行商，零距离服务消费者

20个“移动展厅”进社区送“春天”

永康淘·翼支付上线
市民在体验店购物享优惠

□记者 舒姿

本报讯 今天，永康电信员工在永康

淘体验店选购商品时，只要开启翼支付客

户端，扫永康日报·永康淘的翼支付二维

码，就可成功支款。这标志着中国电信翼

支付在永康淘成功上线，电信员工翼支付

体验活动正式启动。

翼支付是中国电信推出的一项互联

网金融服务，为每个用户在后台设立了一

个翼支付账户，用户开通激活后，将钱存

入账户即可通过互联网、WAP（手机上

网）、短信、语音 IVR 等非面对面方式购买

或支付。若用户使用现场支付功能，可至

电信营业厅更换一张翼支付NFC卡，便可

在中国电信联盟商户的POS机上刷手机，

使用翼支付账户完成现场支付和消费。

永康淘掌柜胡彬介绍，翼支付将开启

市民购物支付新模式。目前，该支付形式在

永康淘尚处电信公司内部员工体验阶段，不

日将在全市推开。永康淘门店设有翼支付

体验区，配专人现场协助客户下载及使用，

通过扫二维码即可完成商品交易支付，让客

户切身感受到翼支付带来的便捷。

在永康淘体验店使用翼支付，每周三

还能享受 30 元以上打 8 折，最高优惠 20

元，每月 5 日、15 日、25 日享对折，最高返

现 10 元的优惠活动；随机立减优惠，单月

最高10元；包括新疆棉被、红旗坡苹果、甚

至订阅《永康日报》等永康淘推出的所有

特优商品。非电信手机注册翼支付用户

可享受随机立减优惠。

据悉，永康淘做为本土电商平台，致

力于为市民提供全新的购物体验，做足

“淘”字文章，不仅线上商品琳琅满目，集

聚全国各地美食特产，实体店也开得有声

有色，让不少不会上网的老年朋友也淘上

货，做到线上线下“两条腿”协调发展。

□记者 吕高攀

“钢材市场连续上涨，以门企最

常用的钢板为例，市价已达 3900

元/吨，与年初相比，不锈钢门每平

方米造价提升了 20 元，此价格还不

包括其它原材料的上涨额度。”近

日，市嘉红门业有限公司负责人何

有先认真计算生产成本，认为连续

三年钢材价格低迷的红利期已过。

目前，原材料价格持续上涨压

力不断传导至我市五金生产企业，

短短三个季度，门企常用的钢材原

料已上涨接近八成，面对上游成本

压力，我市企业通过强化品牌和内

部管理，积极应对市场变化。

品牌优势助力营销扩张
“原材料涨价，对品牌企业来说，

无疑是一个做大做强的机遇。”面对

钢材涨价行情，浙江维亿工贸有限公

司总经理夏维亿并不认为是坏事，今

年该公司采用的黑钢涨幅达 15%以

上，成本压力大增，夏维亿却未因此

提高供货价，在原有材料库存的对冲

下，上游材料市场持续上涨成为维亿

公司扩张的一个契机。

夏维亿表示，原材料涨价，介于

成本压力，许多跟风企业望而却步，

减少了整个市场的不稳定因素，有

助于企业在前期全身心投入到提升

品质和开拓渠道的事业中。

维亿公司最近借助全国日用品

展销会，在广州举行盛大的品牌展

示活动，一举将维亿黑钢锅的品牌

印象植入炊具行业的大型经销商和

酒店采购商脑海中。在类似的品牌

宣传攻势下，该公司今年的订单量

猛增了两倍，短短一年半时间，拳头

产品黑钢炒锅已打入国内一线酒店

用品营销企业的柜台。

夏维亿的战略非常清晰，他认

为，材料上涨始终是一个趋势，必须

成为企业发展长远考虑的重要因

素，这要求企业必须完成转型，打造

强大的品牌优势，提高产品附加值，

抵消甚至超过成本上涨带来的压

力。全国日用品展刚结束，夏维亿

便马不停蹄地前往炊具制造强国之

一的德国进行考察，谋划引进多台

全自动、高性能的炊具生产专用设

备，进一步提升企业竞争力。

“全员精益”降本增效
浙江星月门业有限公司的焊接

车间内，分工单件流运作法已运作

得非常流畅，焊接员工固定位置不

动，门扇在传送带上运行，每位员工

固定焊接某一配件，门扇在焊接时

无需往复搬运，各道工序分工严谨，

质量有保障，场地利用率更高。在

降低操作工劳动强度的同时，也最

大程度减轻了频繁搬运对产品造成

的磕碰损伤。

“精益化管理的实施，最大的成

效就是降低了成本，有效抵消了原

材料上涨的硬压力。”星月门业精益

部部长陈君齐说。

今年，星月门业“全员精益”的概

念已深入人心，重点在于减少重复的

工序操作，消除各环节中搬运磕碰风

险，缩短了产品生产交货周期，不少

精益化改进堪称颠覆式的创新。

陈君齐介绍，成本控制，并非为

单纯降本而降本，也非为降低成本而

不择手段，只是通过合理的手段降低

生产成本，拉低产品价格，提高竞争

力。企业可以通过提升产品的生产

技术，提高原料的利用率实现降本，

也可通过完善管理来降低人力资源

成本。特别是门窗企业，原材料成本

涨落幅度较大，且不可控制，企业内

部控制体系的加强可以令其更加适

应新常态的要求。

三年低迷红利期已过，钢门每平米造价提高20元

我市企业巧打品牌精益两张牌应对材料涨价
个税证明可自助下载
或坐等地税部门免邮到家

□见习记者 应柳依

本报讯 日前，记者从市地税局获悉，

本月 1 日起，市民便可自行去网上下载打

印个人纳税证明，或坐等地税部门免费邮

寄证明到家。

“非常方便。”7 日，市民魏女士用时半

分钟在家成功查询、打印了个人所得税完

税证明后赞不绝口，“自己能随时随地打

印，比在窗口办理快多了。”

魏女士向记者展示了操作流程：登录

浙江政务服务网，实名注册并登录，在首

页的“热点服务”中找到“个人纳税证明”，

即可查询本人任一时期省内（不含宁波）

的个人所得税纳税信息，并选择在线下载

打印，或免费邮寄到家。

值得一提的是，浙江政务服务网提供

的个人纳税证明带有省地方税务局完税证

明专用章，增强了纳税证明的法律效力。

此外，每一张个人纳税证明右上角增加了

验证码，只要输入验证码即可查验真伪。

这项自助应用的出现从根本上解决

了以往邮寄送达时间延迟和保密等问题，

有效扩大个税完税证明领取渠道，同时很

大程度上减少了浪费。

春天集团经销商正在“移动展厅”内体验精品门。


