
日前，浙江飞剑工贸有限公司常务副总经理王志杰手持新成果介绍，这款杯形似不锈钢保温
杯，入手却极轻，是新研发的五款钛材料保温杯新品之一。在人们印象中，钛材料属于新材料应用
的高端领域，不过我市企业正加快民用化过程，与车、杯、厨具等优势产业擦出火花。

海关取消业务审批
减负促使队伍扩大

我市加工贸易
企业升至61家
□记者 田妙联

本报讯 近日，记者从金华海关驻
永康办事处获悉，为进一步简政放权，

促进外贸创新发展，正式取消部分加

工贸易业务审批，为企业减负。

“也就是说，加工贸易企业凭商务

主管部门出具的有效期内的加工贸易

企业经营状况和生产能力证明，即可

到海关办理加工贸易手册设立、变更、

内销等手续，无需逐一到商务主管部

门进行审批。”金华海关驻永康办事处

工作人员蔡胜武介绍。

“原先办理加工贸易审批，至少需

要半天，简化后，效率明显提升。对于

企业而言，简化审批就是赢得先机。”

浙江哈尔斯真空器皿股份有限公司外

贸部小易说，9月份以来，该公司从国

外进口了100多吨的不锈钢、塑料件

原料，加工成杯壶成品后再出口，采取

这种贸易方式可享受进口税收优惠政

策，有利扩大进口，减缓贸易顺差。

近几年，加工贸易一系列扶持政

策出台后，越来越多的企业通过“一进

一出”的方式降低进口成本，审批手续

的取消还促使不少企业加入加工贸易

队伍。

据统计，前9个月，我市实现加工

贸易进出口11.7亿元，虽比去年有所

下降，加工贸易企业数量却在攀升。

目前，我市加工贸易企业已达61家，

同比增加了七八家。

不过，蔡胜武提醒，政策后期将

严格加工贸易企业经营状况和生产

能力核查机制，对企业环保资质、管

理等方面有一定的要求，若企业对政

策不熟、内部管理未跟上，可能在开

展业务中走弯路而增加管理成本，所

以想要开展加工贸易业务的企业应

提前做好功课。
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瞄准高端民用五金 嫁接轻巧防腐新材料

钛版保温杯比普通杯售价高20倍

□记者 吕高攀

短短五年，我市已成为名副其实

的“中国家居清洁工具之都”，家居清

洁用品企业发展模式不断转变，整个

产业无论是企业规模，还是品质、新品

研发及国外市场知名度等方面均得到

了质的提高。

发明专利增添产品内涵
“首批‘小鲜肉’旋转拖把自6月

中旬投放市场后，便在商超渠道销售

十分火爆，已成为公司主打产品之

一。”浙江美添乐家居用品有限公司市

场部经理杨先旺说，“小鲜肉”旋转拖

把是该公司今年的新品之一，外表看

起来虽与其它旋转拖把并无二致，产

品内涵却很深。

该公司的样品间里，只见杨先旺用

一根食指将拖把挑起，放进清洁桶之

后，轻轻按压，拖把即刻在桶里旋转，杨

先旺笑称这是“一指禅”。看似简单的

几个动作，其中蕴含了美添乐公司两项

发明专利，经改良后的旋转拖把让清洗

和甩干过程变得更轻松，完全符合家庭

主妇求省力的使用特点。

杨先旺介绍，7年前，旋转拖把被引

入市场，发展迅速，经过多年消化，我市

企业现已具备深耕能力。在“美添乐”样

品间里，形形色色的旋转拖把多达20余

种，且各有特色。该公司将清洁用品的

开发理念定位在轻松、易清洁、人性化等

几大方面，与第一代产品相比，许多微妙

细节正发生革命性变化。

“相较而言，韩国、台湾等地的清

洁用品发展较早，许多理念比较先

进。为此，公司专门聘请几位韩国技

术专家常驻企业研发中心，其中一位

已在我市娶妻生子。”杨先旺说。

自从与韩国的清洁用品公司

LivingHue达成战略合作关系后，“美

添乐”的新品吸收了韩国的技术指导

与支持，并以严谨、细致、新潮的设计

理念结合国内市场不断开发新品，广

泛受到市场认可，现已拥有18项实用

新型专利和20项外观专利。

布局线下提升品牌影响
“当初好神拖系列产品进入内销市

场，最先在电商平台打开局面，但一窝

蜂似的炒作使整个行业经历了大浪淘

沙的过程，缺乏品牌效应的支持，市场

容量不增反减。而永武缙地区的清洁

用品生产企业要抱团与河北、广东等地

企业竞争，品牌影响力无疑是关键。”市

清洁用品行业协会秘书长周伟民说。

随着行业持续发展，企业个体不

断成熟，拓朴、爱格、美添乐等公司在

完善线上市场的同时，纷纷布局线下

市场。如今，拓朴公司已与沃尔玛、家

乐福、麦德龙等众多大型连锁超市和

家居卖场达成深度合作。

拓朴公司已成为全国生产销售清

洁工具规模最大的企业，拥有10个系

列50多个品种。品牌建设成为企业

重中之重，每年该公司投入的开发设

计费用约占销售额的5%，每季度至少

有5个新品研发成功。新品和精品快

速更新换代的模式，让拓朴公司不断

提升品牌的含金量。

“到2019年，出口产品单位价格

要比目前提高25%以上，自由品牌比

例提至35%，力争在韩国、美国以及欧

盟等国家和地区的中心城市开出品牌

专柜或专卖店。”周伟民说。

清洁用品行业注重研发提升品牌影响力

主妇恋上“小鲜肉”企业发明“一指禅”

首届金融系统
职工气排球赛落幕
□见习记者 应柳依

本报讯 22日，由中国财贸工会
永康市委员会、市金融工会工作委员

会主办的“浙商证券杯”2016年首届

金融系统职工气排球赛落幕。

据浙商证券永康营业部总经理

韦肖田介绍，这届比赛由来自全市22

家银行机构、2家保险公司和1家证

券公司共25支代表队组成，200多名

运动员参与。

市人大常委副主任、总工会主席

王瑛表示，气排球相对容易上手，适合

各年龄层次的职员共同参与，举办类

似比赛就是希望增强干部职工的团结

协作、奋力拼搏精神，同时也是为了丰

富金融系统工作者的文化体育生活。

通过四天激烈角逐，浙商证券永

康营业部代表队喜摘桂冠，中国人民

银行永康市支行代表队以及永康农商

银行代表队分别位居第二、第三。

□记者 吕高攀

杯业率先引进钛材料
飞剑公司生产车间内，有一块专

门隔离的区域，地面一尘不染，内有四

台崭新的拉升设备，几名员工正小心

翼翼地试制钛材料保温杯（见上图）。

“与不锈钢相比，钛材料的加工环

境要求更苛刻。”一直以来主持钛材料

应用工作的王志杰可谓尝尽“苦头”。

虽然飞剑公司不锈钢保温杯的生产工

艺已非常成熟，但面对“新对手”，王志

杰和研发团队还是屡遭难题，钛及钛

合金在成形、表面处理、焊接等环节的

生产工艺与不锈钢完全不同。

手握薄薄的钛原片，王志杰解释，

应用于保温杯领域，钛材质松脆，可塑

性较差，拉升时一不小心就会断裂，在

缩口、焊接和抽真空等环节极易发生

化学反应，导致材质生变。

“不过，钛材料优势明显，与人体

亲和度更高，防腐性能卓越，密度相对

较小，入手很轻。”王志杰说。

经不断努力，飞剑公司钛材料应

用终于取得重大突破，决定采用一级

钛作为保温杯主材，引入先进的阳极

表面处理和特殊焊接工艺，并研制出

可实现产业化的钛版保温杯。

王志杰表示，钛材料的引进，对保

温杯行业来说是一次革命性突破，可

以极大提升我市杯业档次，如投放市

场，钛材料保温杯预计售价约为普通

保温杯的20倍。

多产业推广应用
“此前，铁牛、钢海、王力、炊大王等

企业都对钛材料应用表示出浓厚兴趣，

并积极与西部金属材料股份有限公司、

湖南湘投金天钛金属股份有限公司等

专业金属研究企业对接。”市招商局相

关负责人说，我市企业对钛材料民用化

项目的研发和应用，对推进我市产品创

新和工业经济转型意义重大。

据悉，金天公司是国内专业从事

宽幅钛带卷产研的高科技企业。前

期，我市企业曾赴西安、长沙深入了解

钛材料民用化项目，该公司也专程来

我市进一步对接项目落地。

金天公司总经理刘勇对与我市企

业的深度合作充满信心。他说，永康

五金产业加工基础扎实，利用先进的

五金加工技术对钛材料进行深加工，

在技术、成本上寻求突破，必能实现在

车、杯、休闲器具等产业推广和应用，

瞄准高端民用领域，提高产品附加值，

扩大市场占有率。

“钛材料健康环保、轻盈耐磨，目

前，技术研发部正加快攻关步伐，尝试

将钛材料应用于家用厨具。”浙江中信

厨具有限公司董事长胡程韶说。


