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我市“十一”接待游客百万人次，乡村游占四成

观赏生态美景 尽享清新生活

8日，记者从市旅游局获悉，“十一”期间，我市旅游接待人数和综合经济收入等指标创历年
黄金周之最：全市共接待游客108.29万人次，旅游总收入6.08亿元，分别同比增长248.99%、
402.86%。我市旅游业火力全开成“十一”假期的消费主力，带动相关产业蓬勃发展。

引“鬼屋”入场 线上发福利

实体店玩新花样
带来消费新体验
□记者 田妙联

虽然低价、折扣仍是“十一”黄金周商家

促销的主题，但面对电商的冲击，今年传统

百货、商超不再打折“一招鲜”，而是选择异

业联盟，让文娱项目顶起半边天，带来消费

新体验。

异业联盟吸引人气
数十米的签名墙，带着画风各异的灵异

病床，在四楼电梯口列队欢迎，赶在“十一”

前，太平洋南龙百货商场悄然“开张”了真人

“鬼屋灵异病院”。记者发现，玩心跳才是该

商场“正确的节日购打开方式”。

“够刺激，大叔，不会忘记你的，吓我们

一路！”6 日，从“灵异病院”歇斯底里地出逃

后，小杜在墙上留下“誓言”。

据了解，“灵异病院”是南龙百货商场在中

秋、国庆期间的“重头戏”。9月初，商场外租

了400㎡的场地，由商家装饰成30间恐怖病

房，为年轻购物群体奉上两个月的尖叫之旅。

“玩的人非常多，国庆期间几乎每天都

有四五百人进来探险。”负责“灵异病院”展

览的李福林说，来玩的多是 80、90 后和学生

群体，为商场吸引了不少人气。

记者发现，和以往相比，今年国庆期间商

超更注重异业联盟和体验营销。华联商厦也

积极谋变，加大异业联盟和体验促销力度。

华联商厦企划科科长胡天希介绍，10 月 1 日

至3日期间，该商厦上演了现场制作蚕丝被；

9月30日至10月3日，凭会员卡免费领取50

元“粮票”，可到华联超市“买买买”。

太平洋南龙百货商场企划部经理汪赛

君说，在消费低迷和电商冲击的背景下，传

统店商仅靠大力度促销已吸金乏力，未来更

多地将仰仗主题活动和异业联盟来拉动销

售额增长。

据悉，南龙百货在增设儿童娱乐场场地、

特色茶饮店基础上，三楼还将引进 3 家餐饮

店，通过加大餐饮、娱乐比例，应对零售下滑。

微商场派大礼砍价购物
除了异业联盟外，今年“十一”，一些商

超还通过虚实结合提升消费体验。

早在“十一”前，各大商超就通过“官

微”，发布各类折扣信息，为消费者提供线上

福利。大世界家电商场推出了“微砍价”活

动，一只原价 159 元的电炖锅，参与者可邀

请微信朋友帮忙砍至39元。截至8日，参与

活动人数达835人。

大润发超市还适时推出“发到家”APP，

拉拢更多小超市、小批发商成为合作伙伴。

据了解，“发到家”APP 是大润发飞牛网旗

下的一款B2B微商城，主要服务于我市社区

小超市、批发部、水果店。简单地说，“发到

家”就是一个进货窗口，小商家要找货源，可

直接上“发到家”商家端的 App 订购大润发

门店的数万种商品以及每天的促销商品，实

现小店面，大生意。

“我们配备了一辆专车，上午订货，下午

可达‘发到家’便利店内，全程免费。用户可

选择到店自提，也可请周边的发到家便利店

送货上门。”大润发超市招商部负责人傅强

说，国庆期间，注册“发到家”的商户更多了，

从8月初推行到10月7日，已近100家，上个

月销售额近25万元，预计本月将增长10%。

□记者 田妙联

本报讯 国庆长假，不想“葛优

躺”的人们纷纷选择了出游，没车的

则在各种租车行、租车平台上寻找

座驾，享受高速福利。

9 月 30 日，市民小吴迫不及待

地拉上朋友寻找城区的轿车租赁公

司。“我们打算去舟山、温州游玩三

天，有车在手便于出行。”小吴说，由

于临时决定出游，高铁票已买不上，

租车出游是个不错的选择，费用

300元/天，5个人分摊下来也不贵。

“‘十一’当天订走了 5 辆车，像

7 人座的福特房车 2 日被订走当婚

车，3 日至 10 日，又被两户家庭请

走户外游了。”市亿亨轿车租赁公司

负责人吕思惠说，该店20多辆车国

庆节前已被预订了一半以上，目前

只剩四五辆没租出去。

据了解，国庆期间，轿车租赁费

用多有 10%至 20%的上扬，以 20

万元级别轿车最受欢迎，日租费用

多为 300元/天，租车旅行正成为越

来越多人的出行选择。

一些轿车租赁公司还试图嫁接

休闲游市场，拓展租赁空间。今年上

半年，飞神集团成立云游房车租赁有

限公司，并与省外10多家房车露营

基地达成合作，切入房车租赁市场。

“客户可选择自由行或套餐线

路，如组建两个家庭一同前往太湖

一号、东钱湖等房车营地，享受篝

火、垂钓、游乐场、露天电影等一站

式休闲时光。”云游公司负责人倪经

理表示，房车租赁不仅是提供一辆

车，而是解决当下消费者个性化的

出行需要。目前，中国房车发展势

头强劲，随着民众需求的不断提高，

预计 8 年左右的时间，中国将建成

相对健全的房车露营市场，房车游

市场可期。

据悉，国庆期间，该公司 6 辆房

车全部外租，日租费用 1200 元至

1600元不等。

旅行不再打车，开房车说走就走更任性

国庆租车拼游成新时尚
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□见习记者 应柳依

传统景区
添新意招引八方客

暖黄灯光下，茶香禅韵悠长，原

木、青砖、翠竹、铜器无不彰显浓浓

文艺气息，前仓镇大陈村旧貌添娇

俏，引得游客纷至沓来；亭台楼榭、

粉墙青瓦、飞檐翘角，类似徽派的建

筑刚落成，便给石柱镇盘龙谷生态

旅游区招徕了不少欣赏的眼光。

在我市，老牌景区旧景添新意

的并不仅此两家，这两年，我市一些

传统旅游景点纷纷推出“新菜单”，

经营思路由单纯的游乐向富有新意

的特色文化游转移，吸引游客蜂拥

而至，争抢黄金周“大蛋糕”。如方

岩风景区将耗时三年以方岩旅游产

业为核心，依托自然人文景观，通过

整合资源形成产业链，打造名为“赫

灵”的一流旅游小镇；园周江南湿地

度假中心则启动创建国家 4A 级旅

游景区。

原有老景区的革新获得了不少

游客的好评，来自台州市仙居县的

徐胜表示：“我们常来方岩等几个景

区，每年都有不同的惊喜。”正如徐

胜所说，餐饮、纪念品等销售市场的

跟进使我市景区的配套设施更完

善，景区的二次开发投入使游玩更

显新意。一组来自市旅游局的统计

数据也印证了此说法，“十一”期间，

全市共接待游客 108.29 万人次，同

比增长248.99%。其中，方岩、盘龙

谷、大陈等旅游景区累计接待游客

70.69万人次，同比增长258.20%。

乡村旅游
特色风情文化吸金

近年来，我市不少镇街区不断

尝试“变脸”，重点打造特色小镇，与

正统的旅游景点相映成趣。在“十

一”黄金周，我市乡村旅游点共吸引

了 36.56 万人次游客的目光，同比

增长 243.90%，占全市旅游总接待

人次的近四成。

“看到一眼无际的花海，心情顿

时放松了许多，龙山镇里麻车村龙

川文化园装扮得真不错，值得一

来。”市民贾杭秋表示，除了观赏精

心打造的错落景致外，游玩、拍摄、

竞技、美食等多种旅游产品的杂糅

呈现也给人以立体的感官刺激。

旅游与文化完美融合吸金似乎

也体现在前仓镇后吴村，踩着黄金

周的尾巴推出的第十六届民间民俗

文化艺术节以不俗的民间文艺表

演、可口的美食体验、特色的农副产

品展销等多张拿手牌展示，活动首

日便吸引了近万名游客前来观看。

而旅游攀上影视高枝也推动创

收颇丰，以石鼓寮、西溪、龙川文化

园为代表的影视基地群不断开发民

国特色、军事风采等特色场景，满足

不同剧组的拍摄需求，明星效应则

吸引了影迷们前来观赏消费。1

日，仅西溪影视基地的游客就达2.5

万人次，七天共接待了7.69万人。

发展思考
产业串联强品牌黏度

本地旅游业的深度开发不仅促

进景区经济发展，也带动了周边产

业的消费。“十一”期间，全市旅游总

收入6.08亿元，同比增长402.86%。

其中，景区门票收入 696.24 万元，

占总收入一成有余，大部分消费则

体现在餐饮、住宿、购物等方面。在

后吴村经营馄饨烧饼的李嫦青就是

受惠者之一：“从文化节开始，每天

的馄饨能卖到 350-500 碗，比平日

增六成以上，我这还是位置不佳，靠

两头的摊位能卖更多。”

不过，记者发现，面对高达百万

人次的游客，“十一”期间住宿设施累

计接待 9916 人，同比增长 55.64%，

还不及总游客量的1%；旅行社累计

接待游客仅510人。雅致景色吸引

了游客纷至沓来，但最终还是没能

留下住宿，并带动更大的消费，这其

中缘由值得深思。

对此，市旅游局市场科科长周

金洪表示，这次黄金周取得跳跃式

增长的背后还有许多方向值得去努

力：一是我市的旅游业仍有开发空

间，可以拓展潜在市场，完善现有资

源；二是旅行社及各镇街区等缺乏

产业串联意识，本地旅游品牌之间

黏性不足，还需加大宣传力度，增加

曝光度，方能吸引游客纷至沓来；三

是住宿率低等数据体现配套设施弹

性不够，无法承接假期的大批量游

客，景区附近住宿资源有待挖掘。


