
□记者 吕高攀

1725家企业
率先拿到“入场券”

据悉，这届五金博览会共设置展

馆12个，总展出面积达85000㎡，比去

年增加了5000㎡。各参展企业“胃口”

依然不小，申报800㎡以上特装展位的

企业有2家，申报408㎡的有5家。

为了满足参展企业希望能更好展

示企业形象的强烈愿望，结合实际展

馆规划，五金城集团在原已有一个的

基础上增设一个室外展馆。

经博览会招商交易组审核，目前，

已 有 1725 家 企 业 率 先 获 得 参 展 资

格。其中，269家企业申报的特装展位

17876㎡，1456 家企业申报的 2268 个

标准展位也已通过审核。

“公司将在展会期间布置一个408

㎡的超大展厅，展示连锁加盟店的现场

场景以及部分产品，通过展会的品牌效

应，扩大品牌知名度和影响力。”金指数

五金机电公司负责人俞华钢说，该公司

获批了今年最大的两个展位之一。

俞华钢介绍，金指数五金机电公司

整合我市及周边地区上百家电动工具

企业的产品资源，创新电动工具领域渠

道销售模式，目前该公司已拥有 2000

多家连锁加盟店，电动工具系列产品在

东南亚、非洲和中东地区也占领主流市

场。此次五金博览会，金指数五金机电

公司有上百种优势产品亮相。

外地参展企业
比例首次突破50%

这次博览会共吸引了本地申报企

业 1020 家，占申报总数 46.64%，外地

申报企业1167家，占比53.36%。外地

参展企业比例首次突破 50%，从去年

的47%提高到今年的53%以上。

今年申报参展的国外企业有5家，

其中，来至韩国的脉鲜金属（大连）有限

公司、以色列的苏州迈普工具有限公司

和新加坡的WELLDONE MACHIN-

ERY（S）PTE.LTD 均首次参展，另有 2

家意大利企业，将带来测量工具、日用五

金、机电产品、清洗机、喷涂设备等展品。

中国科技五金城集团董事长、总

经理夏霆说，外地企业积极参展，侧面

映射出五金博览会的外向度逐年提升，

特别是在专业五金展会领域内，已经凸

显不容忽视的魅力和知名度。同时，诸

多外企入驻五金博览会，不仅提高了展

会的外向度，更能将国际上最新的产业

信息和发展趋势带到永康，为本土企业

提供更加广阔的创新空间。

■延伸阅读

看点一：杯壶H馆联展
除了单个企业参展之外，今年不少

企业还不约而同的选择组团参展的方

式。由中国日用杂品工业协会杯壶分

会组织的40家会员企业组团参加这届

五金博览会。在会展中心二楼 H 馆设

有500余㎡的“杯壶专区”，展示不锈钢

保温杯、玻璃口杯、铸铁壶等产品。

看点二：设计展论坛同办
第三届中国（永康）网货节、高新

技术成果项目展、第4届中国（永康）五

金工业设计展、“传承工匠精神、提升

质量理念”暨全民质量教育发展论坛、

“设计+资本+互联网”2016 浙江设计

创想论坛等内容丰富、形式新颖的活

动将同期举办，进一步提升展会内涵。
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展会品牌效应凸显，吸引2187家申报

五金博览会外地参展企业首次过半
每年九月，都是世

人目光聚焦永康五金
的时刻，业内客商都不
愿错过这一年一度的
盛会。中国（永康）五金
博览会已成功举办 20
届，强大的品牌效应日
渐凸显，截至 16 日，第
21 届五金博览会共有
申报企业 2187 家，比
上 届 增 加 47 家 。 其
中，外地申报企业1167
家，占比首次超过“半壁
江山”。

□记者 田妙联

本报讯 20日，永康国际会展中心

广场，几位工作人员正围着一辆应急通

信车调试扩容4G网络容量(见图)，助来

往客商一路畅享“互联网+”五金博览会。

“这辆应急通信车将蹲守五金博

览会现场，可容纳 2400 位 4G 用户同

时上网，随时把现场精彩照片、视频上

传到微信朋友圈。”永康移动分公司工

程师赵剑表示，由于展馆周边的各个

基站也扩至最大容量，理论上会展中

心广场上可同时容纳用户数将超过 1

万人。

说起会展 4G 网络扩容工作，移动

公司“肩担重任”。上半年，第七届中

国（永康）国际门业博览会实行微信购

票，由于人流量集中在检票口，4G 网

络一度出现“堵车”。得知今年五金博

览会参展商超出去年之后，2 个月前，

永康移动公司就整合资源着手开展各

展馆 4G 网络升级扩容工作，以期刷新

五金博览会“互联网+”新速度。

“展厅是人流量密集区，近几年随

着移动互联网普及、博览会期间上网

流量每年翻番增长。原先 4G 网络只

容 800 人同时在线，现将 4G 网络小区

分裂后，4G 容量一下提升 3 倍，可容

2400 人同时在线。”该公司网络部经

理王忠强介绍。

除此，会展中心 3 公里至 5 公里半

径范围内的主干道、酒店等重要区域

也均进行 2G 网络容量扩容，扩容后可

确保博览会期间移动用户通信畅通。

据悉，为防出现突发状况，五金博

览会期间，移动公司还专门成立了一

只应急保障队伍，24 小时后台监控展

馆内外区域话务量、4G 流量，按需实

现及时话务分流、业务均衡服务，如遇

通 信 不 畅 ，市 民 还 可 拨 打 市 府 网

710086救急。

移动4G网络扩容 应急通信车护航

博览会入口可容2400人同时在线

在微商界，每周都有新品闪亮

登场，让人们趋之若鹜。比方说上

半年的扭腰机，当时有不少厂家一

哄而上。后来，它们怎么样了呢？

兴起之后很快衰落，就像呼啦圈一

样，转瞬即逝。

是的，我们总是用太多的时间

去追随市场变化，而用太少时间去

思考本质。上周，一位 90 后女孩

告诉我，她现有近 5000 人的微商

团队，但经去年的疯狂刷屏后，不

知下步该怎么走。我想举个例子，

某实体杯企用 500 人实现年产值 1

亿元，深感疲惫，而我市某杯业微

商团队核心人员仅 10 名，一年轻

松做到了数亿，且业绩日久长青。

为何？

因为在移动互联网时代，该微

商团队领导人拥有改变行业格局

的战略化思维和系统专业的 O2O

运作策略。我们会发现，微商正发

生新一轮变化，经历了 2014 年时

兴的海外代购爆品模式、2015年大

团队运作模式，2016 年，实业企业

纷纷携手微商大咖资源，掀开强品

牌运作模式。

微商低门槛野蛮生长的红利

正在逝去。现在微商已开启公司

化、规范化、系统化、资本化、大咖

资源协同合作的时代。永康微商

要比肩义乌、广州，得先让产品、

服务有好口碑。幸运的是，我指

导的杯业微商等团队及慕名加入

的数十支永武缙微商团队都趋同

一个认识，共同搭建一个精英微

商联盟平台。如果你有好产品、

好团队、好操作模式，欢迎与我们

共赢发展！微商精英联盟志在移

动互联网时代里，把永康优秀的

微商产品、微商服务、微商品牌推

向全国市场，让更多的永康微商

走出去，让永康微商走向全国，走

向全世界。

我 是

蒋心海，下

期我将告诉

你，成就杰

出微商的五

大核心策略

和 15 个 关

键词！

微商大咖秀①

强品牌时代
永康微商
新突破口在哪？

蒋 心 海

是长三角地区

知名的企业经

营顾问，也是

多个协会的特

邀顾问，曾培

训咨询辅导 1500 多家百强、创新型

企业，推动多个行业企业加快转型升

级，近年来对移动互联网的研究实践

有独特见解。
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参展企业正在紧张布展中。记者 林群心 摄

（记者 田妙联 整理）


