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线上线下全网联动“尚五金”品牌全新亮相

网货节火力开淘添彩五金博览会
16日，中国科技五金城集团电商产业发展有限公司“尚五金”电商平台的交易大厅内，噼里啪啦的键

盘声打破了节日的宁静。一年一度的五金盛会开幕在即，这些天，该公司上下一心，加班加点备战第三届
中国（永康）网货节。

据悉，第三届网货节“看头十足”，除联合500家以上企业线上参展外，还将首次亮相“尚五金”自营品
牌，邀请四海宾朋共享永康质造盛宴。整个活动启动“三网”营销，五金博览会现场还将设立分会场，不定
时地进行猜猜、拼团、限时购等活动，现活动基本准备就绪，只待9月26日火热开淘。

诸多活动中，“尚五金”自营品牌

活动无疑是重头戏。

20 年来，中国科技五金城依托千

亿五金产业集群，从无到有，从有到

强，一跃成为了目前全国最大、全球

第三的五金产品专业市场，去年交易

额超过400亿元。

但在互联网浪潮的冲击下，越来

越多的五金城商家感觉到，生意正变

得越来越难做。虽然通过阿里巴巴、

淘宝、速卖通等平台走出永康的五金

产品不计其数，但平台也存在着一些

不足，甚至不匹配。

只有自主的才是自己的，如何

通过品牌营销提升永康五金内涵，

成为摆在五金城市场面前最直接的

问题。

“我们一直鼓励五金城商户拥有

自主品牌，通过‘尚五金’大平台，大

力扶持‘尚品牌’。”徐美珍表示，永康

五金要有号召力，就需要提升自身品

牌的软实力。而五金城集团一路呵

护市场茁壮成长，熟知市场规律，同

时通过一年多时间的运营，“尚五金”

平台在国内外也积累了一定知名度，

以“尚五金”自营品牌出售，能快速站

立市场。

为此，今年该公司携手我市知

名五金厂家，推出“尚五金”自营品

牌，通过“三网”、线下仓储、商超等

多种渠道，将我市五金产品推广到

世界各地。

“跟我们合作的厂家多曾为国外

一线品牌代加工，不仅有专利，有不

少还得过德国红点奖。”徐美珍说，很

多产品用材都高于业内标准，如高压

锅制造，市场主流使用 1mm 不锈钢

板，但“尚五金”品牌的产品多采用

1.2mm。

截至目前，已有数十家知名工厂

与“尚五金”展开品牌合作，产品涵盖

杯、炊具、健身器材、茶器等近百个品

种，这些新出炉的“尚五金”自营品牌

将首次全品亮相五金博览会。

“自主品牌的份额和分量是衡量

一个专业市场是否有可持续发展能

力的关键因素之一。”徐美珍认为，我

市五金产品的转型就要以品质提升

带动附加值提高，从外销到品牌，从

OEM 到 ODM，才能实现真正的转型

升级。

自营品牌“尚五金”首度亮相博览会

□记者 田妙联

“ 注 意 光 线 调 整 ，突 出 锅 的 质

感。”五金城电商公司摄像棚内，美工

钟里思正对着一只不锈钢锅上下比

划，寻找最佳拍摄角度。自月初该公

司开启加班模式后，他已连续为 200

余款五金宝贝“定妆”拍照、设计详情

页了。

据了解，这些宝贝将连同新版

“尚五金”平台全新亮相第三届网货

节。中国科技五金城集团电商产业

发展有限公司负责人徐美珍说：“新

版‘尚五金’平台增加拼团、测评等内

容，尚自营频道也会全面更新，将抢

在五金博览会前上线。”

“尚五金”是五金城集团旗下国

内最齐全的五金批发商城，是历届网

货节的主战场。据统计，首届网货节

访问量达 65.4 万人次，共发生交易额

1.59 亿元；第二届总访问量 82.7 万人

次，发生交易额 2.02 亿元，同比增长

27%。据悉，第三届网货节除保留爆

款限时购、一分购、猜猜等活动外，还

增加了拼团、红包抽奖等人气互动活

动，平台数据有望再度攀升。

这几天，该公司程序员徐智伟正

在完善活动流程。“抽奖礼品很给力，

有厨房电子秤、枝剪等；拼团类似团

购，可以一键分享朋友圈，邀请 2-5

个朋友享受团价；平台每天有12款五

金产品限时低价抢购。”他说。

“这届网货节可谓全网联动。线

上，计划招商 500 多家企业及‘尚五

金’自营品牌产品参展；线下，将在五

金博览会现场设立分会场，联合五金

城商户进行互动活动。”徐美珍介绍，

“尚五金”平台将启动一波大型促销

活动，涉及我市八大产业的近万家网

店同步开启疯狂促销模式，全力打造

线上五金博览会盛宴。

目前，该公司正在淘宝、天猫、百

度、360 等搜索引擎，以及微信、论坛

等全方位平台进行网络宣传、团购分

销批发，吸引更多买家关注和采购，

扩大市场线上交易比重。

改版升级 新增拼团等互动活动

本着互联网的共享精神，五金博

览会期间，五金城电商公司还将携手

淘宝网中国质造，点亮永康好产品淘

宝之路。

去年，省经信委和阿里巴巴集

团共同启动了“中国质造·浙江好产

品”行动，我市健身器材和不锈钢制

品两大传统产业被列为需实现提升

的 30 个传统块状产业。去年 10 月

29 日，我市启动“中国质造·永康好

五金”洽谈对接活动，将永康五金的

优质品牌在淘宝网中国质造频道进

行展示销售。

“入驻一个月，访客数就增长了 6

倍。”悦味厨具总经理胡勇薪说，去年

年底，“悦味”品牌进军“中国质造”平

台。“双十二”期间，“悦味”厨具单款

产品——元木系列锅具销售额突破

30 万元，销售额 62 万元，是平时单日

线上销售额的12倍。

据悉，即将到来的五金博览会

上，淘宝·中国质造将为“尚五金”入

驻商户带来干货。徐美珍介绍，五金

博览会期间，淘宝网中国制造永康商

盟将举办永康卖家大会，会上中国质

造运营人员与类目小二将对中国质

造永康商家与“尚五金”入驻商户讲

解今年“双十一”“双十二”营销方案。

“此次活动关键在于服务商户，

通过珠联璧合，扩大‘尚五金’平台

的知名度，进一步完善平台运作体系

和功能。”徐美珍说，“尚五金”平台现

已成为线下五金实体市场的窗口，通

过电商渠道开拓国内市场，消除实体

市场的区域性弱点。

据了解，目前入驻“尚五金”平台

商户 9000 余家,交易五金产品上万

款，平台累计交易量已达 1317 万笔，

交易额25.49亿元。8月份，中国科技

五金城被评为浙江省“十二五”电子

商务百强、浙江省电子商务专业市场

十强；2015 年，中国科技五金城被评

为浙江省网上网下融合示范市场试

点单位。

服务商户 带来“双节”营销推广方案

（9 月 20 日-9 月 30 日

扫码全场包邮）

①五金交易指数；②“尚
五金”平台自营品牌将全品亮

相五金博览会。
① ②


