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吧台玄关护隐私 移墙并室增空间
——鹏程公司实用户型改造案例分享
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装修日记

手 绘 墙 来 自 街 头 的 涂 鸦 艺

术，近几年，很多外国的街头艺术

家也把这一艺术搬到了日常的生

活中。不同的是它脱去了狂野的

外衣，变得更加家居化，适合各类

人群来装扮自己的爱家。

从艺术和审美得角度来讲，

壁纸和其他装饰材料多是颜色变

化，纹理图案却大同小异。如果

业主选择墙绘，那么你可以随心

所欲画在任何一面墙、一个角落。

建议业主结

合家居实际，或

寻 求 设 计 师 帮

助 ，大 胆 想 象 ，

打 造 虚 实 结 合

的完美空间。

墙绘让爱家更有个性

画景入室
花开墙岸

□记者 田妙联

本报讯 新常态经济环境下，家

装建材家居遭遇困境，一些传统家居

建材商正通过移动商城本地服务模

式，尝试改变现有消费主流。

10日，幸福南西街泛家居工厂直

售商城线下永康家装咨询服务中心

正式运营。这是一个建材行业垂直

O2O 网络交易平台，犹如天猫、京东

一样，该平台汇聚了地板、门锁五金

等 12 大类建材，消费者将选中的建

材放入购物车，支付后，厂家就会及

时将货物送到家门口。

“省钱省心，我们的导购让用户

一次性了解装修需要多少品类，每

一类我们都为用户提供了行业标准

说明，跟传统的网购不同，用户的产

品售后问题，由我们跟工厂协调处

理，实现一站维权！我们采用航天

标准售后体系：小于 3 小时有行动、8

小时到现场、24 小时出方案。”南西

街永康服务中心负责人林芝介绍。

据了解，南西街商城成立于以

中国最大的木地板源产地（南浔）为

依托，倾力打造建材行业垂直 O2O

网络交易平台，开创（O+P）新慨念

营销模式，即移动商城（泛家居工厂

直售商城）+本地服务（家装咨询/服

务中心）。

“通过厂家直供形式，绕开中间经

销商，服务好定制客户，走出一条家居

触网的成功之路。”林芝说，这是移动

商城本地服务模式，消费者一站式拿

到工厂价建材后，本地服务中心免费

提供安装服务。如需要，消费者还可

挑选设计、量尺寸、现场监工等收费服

务，对于服务中心而言，做好“最后一

公里”服务是他们最主要的任务。

传统建材商试水移动商城本地化服务

想在家里画一幅墙绘的念头由

来已久，总觉得刷上水墨后，连着生活

都变得诗情画意。我家墙绘主要分

布于展厅和会客厅，费用200元/㎡至

300元/㎡。我很喜欢传统元素，诸

如梅兰竹菊，因此跟绘画师交流

后，就定下了水墨风。

墙绘所用的颜料为丙烯颜料，

听说可以保持 10 多年不变色。对

绘画师来说，比起 3D 墙绘，水墨绘

画更繁琐，首先是构图，比例及定

位，然后用铅笔打底勾线，上色。

绘画师说，水墨墙绘很考验绘

画功底，因为水墨画讲究写意。比

如大家看到的黑色边框，有粗有细，

就需要做到横平竖直，粗细均匀，尤

其对边框的素描更是马虎不得。

再过两天，就可完工了。你

看，会客厅里形影婆娑的竹子，是

不是像极了宣纸上的水墨画？墙

角探出的梅花，疏影横斜似暗香浮

动吧？
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图 1 为案例一中所展

示的改造方案平面图。

图 2、3 为案例二中改

造后玄关和翻板床。

所谓金无足赤、
人无完人，房子也一
样，总有一些小问题
让人不舒心。11 日，
本报第三期“看样板
学装修”家装公益团
活动中，金华鹏程装
饰装修有限公司带来
了两套改造方案，让
每一个功能区得到充
分利用，令不少业主
眼前一亮。

案例一
小区：中央御府

面积：89㎡
施工阶段：木工阶段

本案套内实际面积为98㎡，入户
门斜对洗手间门，洗手间两侧分别是

“手枪”型厨房和一个不足 10㎡的小
房间，其中缺陷显而易见。工程项目
负责人项晓智提出改造思路，在不大
改的前提下提高空间利用率。

① 入户增玄关
将“手枪”型厨房的“枪把”部分

墙体位置设为玄关，并且外移至一部
分卫生间，不仅解决了入户无玄关的
问题，而且解决了原厨房位置尴尬、
空间浪费的问题。

② 移墙并室增空间
原先的阳台与 10㎡的小房间紧

紧相连，洗手间面积略大。因此设计

师将小房间与阳台合并，并将分隔洗

手间和小房间的墙往里移，扩大小房

间面积，通过左右扩充，顺利改造成

一间儿童房。

案例二
小区：江南悦府

面积：140㎡
设计风格：小美

这是一套三房两厅两卫的户型，改

造前，进户门没有玄关，能隐约看到主、

次卧及紧挨次卧的洗手间。业主希望

能最大限度保持卧室私密感。

① 入户增吧台背景墙

为此，设计师在主、次卧以及洗手
间的过道处增设了玄关，在其背面还
构建了一个“7”字型吧台及一个墙柜，
可谓一步一景。业主可坐在高脚椅上
品酒，也可以打开电脑处理一些工
作。多用途的小型吧台背景墙既保持
美观，护住隐私，还不影响自然光线照
进屋内。

② 暗藏在墙壁上的翻板床
书房是作为学习、工作的空间，

但美中不足的是缺少休息的功能。
因此，设计师在靠近书柜的墙壁上增
设了一张隐形床。该隐形床为翻板
床，嵌入墙壁内，外形酷似橱柜，打开

“橱柜”门，可数秒变身床。

□记者 田妙联

明码实价对买家卖家来说都是

最熟悉不过的词了，谈及到“钱”，似

乎都是买卖中最尴尬的问题。9月6

日，“明码实价好品牌——2016明码

实价共同发声新闻发布会”在北京人

民日报社新媒体大厦人民网 1 号演

播厅举行，中国经营报、中国消费者

报、环球时报、网易家居、新浪家居、

等66家权威媒体共同见证了大家居

行业“明码实价”共同发声的盛况。

本次发布会，简一大理石瓷砖、

奥普浴霸作为明码实价优秀品牌受

邀倡导发声。3 月 10 日，简一大理

石瓷砖实行明码实价后，每位消费

者平均进店两次，甚至只需 20 分钟

就能选定产品，明明白白消费，安心

放心买砖。与此同时，设计师节省

了时间精力，用心做好设计方案，发

挥专业价值，提升了整个设计圈的

设计效率，更重要的是，更多家居品

牌步入明码实价的行列，推动了家

居市场价格的透明与规范化。

奥普浴霸市场总监吴石钢讲述奥

普故事，并表示作为浴霸及集成吊顶

的领导品牌，奥普在全国逐步执行统

一标价，统一售价，并与行业众多优秀

品牌一起呼吁：“明码实价，给所有消

费者可信赖的产品和诚信的价格。”

据悉，目前已有慕思寝具、海马

床垫、亚振家具等优秀品牌加入“明

码实价”的阵容！可以预见，在“明

码实价”热潮的推动下，家居建材行

业整体实现品质化、品牌化、规范化

的大趋势也必将加速。

简一大理石瓷砖永康旗舰店
地址：永康市九铃西路1082号

电话：0579-87296897

13626796733

简一大理石瓷砖金华旗舰店
地 址 ：金 华

市 金 东 区 建 才 路

99 号

电话：0579-

82080055

明码实价好品牌共同发声

我们谈钱不伤感情
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人性化的设计是

传递空间感的灵魂。

——星皓空间

室内高级设计师 蒋昊宇
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