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□见习记者 应柳依

服务全面拼个性
打开美团、大众点评、饿了么等

外卖平台主页面，会发现界面上设有

超市商品、果蔬生鲜、甜品饮料等功

能键，甚至药品配送，以及为“夜猫

子”们专门订制的夜宵档，各路商家

以全方位人性化的服务打造了“宅经

济”模式，让市民随时随地享受足不

出户，轻松购物。

在这个大环境下，越来越多的商

家看准商机纷纷下水小试，并尝到了

甜头。张姐烤肉饭东站店在美团外

卖上的月销量达到了7788单，以日

均300多单的业绩稳居榜首。掌门

人张春涛介绍，该店于6月下旬正式

营业，因为天热，堂食生意一天仅有

十来单，但风雨无阻的外卖需求则日

益加大，碰上高温或者暴雨，甚至能

增加两到三成的业绩。

在我市，像张姐烤肉饭一样的商

户并不少见，高温天气并不能使实体

餐饮店的老板们泄气，他们不约而同

把眼光转向互联网平台。据不完全

统计，我市加入美团、大众点评、饿了

么三大平台的商家共计400多家，仅

美团日峰值配送就超5000单。

“对于新开张或者较火爆的店

铺，我们会酌情给予一定的扶持。”大

众点评负责人说，配送费大多由平台

跟商家共同支出，或者做活动时会补

贴部分餐钱，低廉的配送费和相对实

惠的团购式套餐价催热了外卖。

“众包”模式存弊端
“好的，等我几分钟，我马上过来

取单。”25日18时20分，在西城世纪

锦苑小区门口，身着美团配送员工作

服的李师傅虽已在外奔波了一天，但

一接到活，他顿时精神抖擞，开上公

司统一配送的电瓶车疾驰而去。

“酷暑寒冬送餐虽然辛苦了点，

但每送一单就能拿到五元配送费，只

要肯干，收入就高。”李师傅很满意现

在的工作，他说配送形式如同“滴滴

打车”，买家下单，商家接单，又“滴

滴”给配送员。前期，为保证配送人

员充足，缩短配送时间，去年7月，美

团与大众平台联合推出了“众包”模

式，分为三班倒，普通市民也可申请

为“跑腿哥”。

据不完全统计，截至目前，我市

外卖“跑腿哥”已逾500人，其中美团

与大众点评的配送员占40%，饿了么

不到10%，其他均为私营跑腿公司。

不过，大众点评负责人表示，“众包”

模式虽以弹性机制见长，使得平台效

益倍增，但在后续实施中发现存有弊

端，因为兼职的自由性不利于监管，

团队松散，很难长远发展。

食品安全需监管
虽然“宅经济”发展得如火如荼，

但遗憾的是，据记者调查得知，我市

订餐平台的监管并没有深入，在商家

页面的“餐厅介绍”内，本该公示商家

营业执照和餐厅许可证，以规范入驻

餐厅食品安全，让用户放心点餐。但

美团外卖平台上并无此项，大众点评

则玩起了“空城计”，均显示上传中，

而饿了么仅有一个“外卖保”计划，并

无餐厅证件公开显示。

对于此类现象，有关人士认为，

需要加强内外部监管：就内部监管来

说，即外卖平台要加强资格的审核，

严格把关，坚决杜绝无照无证的黑商

家，要求所有的入驻商家都必须“亮

照亮证”；就外部监管来说，则是监管

部门也应延伸监管链条，对外卖平台

进行更加完善与系统的监管。

对于网络订餐平台上无证照餐

饮，望将来能利用全网自动搜索等高

科技手段进行监控，给各大平台入驻

的商户厨房均安上摄像头，那么“透

明厨房”指日可待。

看着室外的热浪滚
滚，窝在家里吃着外卖，
吹着空调，再来个“葛优
躺”，岂不美哉。无论是
因为太懒还是太忙，“叫
外卖”解决一日三餐已
不知不觉成为时髦生活
方式。为了争抢“宅经
济”，美团、大众点评强强
联手，以双重优势领跑，
饿了么等平台也紧随其
后奋力追赶，并吸引了
我市商家争相入驻，共
同将外卖服务在高温天
里捧成了“网红”。

□见习记者 应柳依

末伏过后，高温的日子逐渐缩

短，而随着新学期的临近，带热了一

把“孩”经济，与开学相关的产品销售

逐渐升温。与往年不同的是，新学期

装备不再是电脑、手机、mp4等电子

产品抢占学生消费“大头”，越来越多

的学生加入到“啃”书一族。

新款环保文具受宠
近几日，作业本、笔、书包等文具

用品成为热销货。“冷清了一个暑假，

终于迎来了销售旺季，可得把握好商

机。”大司文具用品店老板张英表示，

几天前，她就进了大批备货，正如她

所料，近期各类文具销量比平常增长

了好几倍，“现在学生对文具样式的

要求新颖，而家长更注重品牌、质量

以及环保。”

实用型电子产品旺销
与往年不同的是，据多家电子产

品销售点反映，今年学生除了必要的

电子产品外，并没有出现大量攀比跟

风现象。拥军手机店导购员李卓笑

说，这段时间是数码产品的销售旺季，

今年学生购机大多以1000元至2000

元价位的国产机为主，学生电子用品

市场呈现出消费群体更趋理性化的特

点，大家都更加注重实际需求。

在电子学习用品专柜前，记者看

到不少家长带着孩子正在仔细挑选

学习机、点读机。家长们纷纷表示不

能让自家孩子输在起跑线上，希望通

过购买学习机来提高孩子的自主学

习能力。

教辅畅销创近年小高峰
尽管距离开学仍有些时日，但不

少学生和家长已开始前往书店选购

教辅图书了。记者在新华书店看到，

各类教辅书被整齐分类，一些畅销书

籍被摆在显眼的位置上展示。不少

学生由家长陪同正在选购书籍。市

民俞雄飞说，因为担心正式开学后大

家一窝蜂抢购热门教辅书，可能导致

“一书难求”的情况，所以提前带孩子

来选购。

“最近中小学、幼儿园教辅书销

售很火，大概从开学前一星期开始，

一直持续到开学后一两个星期。”新

华书店门市经理黄志韶分析，今年暑

假来书店的人流量比平日增加近五

成，各类练习册等教辅书销售量也很

可观，是近两年来的一个销售小高

峰，预计9月初将迎来销售最高峰。

为了确保教辅书的正常供应，书店参

考往年的销售情况，今年加大了《奇

迹课堂》《全易通》《牛津高阶英语》等

系列教辅书的预货量。

种多肉转为养菖蒲

绿植新贵
售价“猖狂”
□记者 舒姿

“老朋友，快帮我看看，花几万元买

的，快不行了。”25日，市民陈先生拿着

盆草火急火燎地来到南山集，找掌门人

古澄墨问诊。古澄墨一看，这草确实病

得不轻，很多叶子已脱水，得马上急救。

是什么草如此矜贵？它叫菖蒲，从

外观上看是一棵绿油油的小草，四季常

青，素雅天然。与花相比，毫不起眼，可

近段时间，菖蒲却成了绿植界新贵，随

着无锡、嘉兴等地的菖蒲展开办，其身

价水涨船高到令人咋舌的程度，一盆草

动辄成千上万元，甚至几十万元。

一盆能卖上万元
“前期高温，加上浇水不当，环境不

通风，导致蒲草根部腐烂。”看完陈先生

的菖蒲，古澄墨判断，因为她自己养了

几百盆，每天都在观察着它们的变化，

在不断摸索学习中，她总结出一套养护

心得，也经历市场从冷清到如今火热的

转变。

“昨天多肉有多火，今天的菖蒲

毫不逊色。”古澄墨拿出一盆单株多肉

大小的金钱菖蒲介绍，要价上千元，还

不一定买得到。

“三年前，一盆普通菖蒲，一般在四

五十元就可以到手，现在同样品种的价

格翻了十倍，四五百元一盆是起码的。”

农贸市场花木交易区摊主周毅说，他一

直喜欢养多肉，也养菖蒲，这段时间销

量不错，一度卖断货。

一时间，不管是专业养兰花的，还

是养多肉的，都养起了菖蒲。他们都是

爱好花卉园艺的人，对待菖蒲大多都是

赏玩的态度，在兰花、多肉等市场表现

平平的情况下，菖蒲给他们带来了不错

的经济效益。有业内人士认为，菖蒲或

将成为未来多肉市场的接棒者。

价格有望回归理性
从事教育行业的应浪两年前开始

玩菖蒲，在他看来，菖蒲是一种“植物文

玩”，喜欢养的原因是菖蒲长相清秀，搭

配上奇石、青苔、木座等做成盆景，给人

一种清新雅致的感觉。“现在很多喜欢

传统文化的人热衷养菖蒲。”应浪说，传

统文化看中植物的品格，古人将菖蒲的

品性总结为“忍寒苦，安淡泊，伍清泉，

侣白石。”

菖蒲的价格卖那么高，是因为难种

植吗？周毅解释说，其实，菖蒲相比其

它花卉，很好养。但要养好也是一件不

易的事情，归结成一句话：“添水不换

水，见天不见日。宜剪不宜分，浸根不

浸叶”。养得好的，从外形看，浓绿封

尖、圆形、匀称，此外，品相一样的情况

下，芽苗越多越贵。

“菖蒲不可能一直这么火，目前看

来有一定的炒作成分，它的价格最终会

回归到一个理性的状态。”周毅对于菖

蒲的未来也持谨慎态度，并不打算盲目

地扩大规模。

古澄墨也感叹，当前菖蒲的价格确

实有点“菖”狂，想要蒲草发展得好，需

要平民化，让所有人都玩得起，才能更

好的弘扬菖蒲文化。

暑假临近尾声，“开学经济”热起来

数码“老三样”降温“啃”书成新潮

400多户入驻平台 美团日峰值配送超5000单

高温天烘热外卖 商家争抢“宅经济”

买票、取件

天越热生意越好
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